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Od redaktorow

Szanowni Pahstwo. Z nieukrywang radoscig oddajemy w Pafstwa rece 10. tom publi-
kacji pokonferencyjnej zatytutowany Teorie komunikacji i mediéw. Jest to dla nas tom
szczegblny nie tylko ze wzgledu na jubileuszowa edycje, ale réwniez — a moze przede
wszystkim — ze wzgledu na to, ze po 10 latach organizacji konferencji naukowej pod
tym samym tytutem potwierdzajg sie nasze coroczne przewidywania. R6znorodnos¢
koncepcji teoretycznych i zainteresowan empirycznych z zakresu komunikacji spotecz-
nej i mediéw pozwala wnioskowag, ze dtugo jeszcze nie grozi nam paradygmatyzacja
catej dyscypliny. Bierze sie to takze stad, ze dynamika powstawania podsysteméw
komunikacji skutecznie tej mozliwosci zapobiega. Cenimy sobie twércze napiecie w tej
czesci systemu nauki i bedziemy tej specyficznej atmosferycznosci dyscypliny bronic.
Dziekujemy wszystkim dotychczasowym autorom za owocng wspotprace. Wydalismy
10 obfitych prac naukowych, ktére s mozliwe do pobrania w tzw. wolnym dostepie na
stronie Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego.
Jubileuszowe edycje réznych toméw (nie tylko naukowych) obfitujg w stosowne pod-
sumowania i podziekowania. Pozwola jednak Panstwo, ze my tej tradycji trzymac sie
nie bedziemy, bo dla nas to po prostu kolejna ksiazka o komunikacji. | za to serdecznie
dziekujemy naszym autorom, bo bez nich — wiadomo.

Wroctaw, we wrze$niu 2017 roku
Marek Graszewicz i Mariusz Wszotek






