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Z przyjemnoscig oddajemy w Panstwa rece kolejny tom Badania
komunikacji (wczesniej Badanie i projektowanie komunikacji).

W tomie tym udato sie zgromadzi¢ teksty ukazujgce dos¢ szeroki
zakres badan komunikacji, skupiajgcych sie na trzech obszarach
roboczych. Pierwszy z nich to obszar normalnosci oraz skalowan.
Drugi koncentruje sie na medialnym wymiarze komunikacji, trzeci
z kolei pokazuje funkcjonowanie komunikacji w wymiarze, nazwijmy
to, wirtualnym, internetowym.

Tom rozpoczyna tekst Michaela Fleischera i Annette Siemes przed-
stawiajgcy wyniki badah nad problemem skal i skalowan prowadzo-
nych na przyktadzie wartosci liczbowych dotyczacych wiedzy oraz
wyobrazen z zakresu ekologii.

Dwa kolejne artykuty dotyczg normalnosci — zaréwno tego, jak jest
ona wspotczesnie rozumiana i konstruowana (tekst Klaudii Braci-
siewicz), jak i tego, jak odzwierciedla sie normalno$¢ w wybranym
kontekscie komunikacyjnym, to jest w postrzeganiu ubioru (pra-
ca zespotowa trojga autoréw: Moniki Kwiecien, Beaty Trawinskiej
i Szymona Zaka).

Drugi ze wspomnianych obszaréw roboczych badan rozpoczyna
sie tekstem Mariusza Wszotka dotyczacym roli badan w procesie
projektowania komunikacyjnej funkcji opakowan. Kolejny arty-
kut, autorstwa Anny Udaty, skupia sie na tym, jak rozumiane jest
wspdtczesnie anime w grupie dwudziestokilkulatkéw. Z kolei tekst
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Aleksandry Kalisz i Eweliny Tyc stanowi analize zabiegoéw retorycz-
nych na przyktadzie wybranego programu — The Voice of Poland.
Po nim umiescilismy analize retoryczng wybranej reklamy przygo-
towang przez Arkadiusza Hatawina.

Trzeci obszar, dotyczagcy wirtualnego wymiaru komunikacji, otwiera
tekst Michaela Fleischera przedstawiajgcy wyniki badan postrzega-
nia wybranej osoby w zaleznosci od stopnia zmanipulowania i wir-
tualnosci zdjecia. Artykut Wojciecha Jastrzebskiego zawiera wyniki
analizy poréwnawczej zaleznosci miedzy komentarzami a wtasciwo-
Scig portali, na ktorych sg one publikowane. Tom kohczy tekst Patry-
¢ji Kochanek koncentrujgcy sie na funkcjach blogéw podrézniczych
w obecnej blogosferze, przygotowany na podstawie pilotazowych
badan ankietowych wsréd autoréw blogéw polskojezycznych.

Szeroki zakres tematyczny oraz réznorodnos¢ podejs¢ badawczych
prezentowanych w tomie prosimy traktowac zaréwno jako przyktad
szerokiego zakresu mozliwosci poznawczych na obszarze badan
komunikacji, jak i jako propozycje rozwoju kolejnych projektow
przez zainteresowanych badaczy oraz inspiracje dla nich.
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