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Wypowiedzi politykéw od dawna stanowig cenne Zrédto wiedzy, zaréwno o nich
samych, jak i o tzw. klasie politycznej, dla badaczy, publicystow i obserwatordéw zycia
publicznego. Dyskurs politykdéw cechuje wystepowanie specyficznych scenariuszy
komunikacyjnych oraz strategii perswazyjnych. Ich barwne i nierzadko przekraczajace
przyjete interdyskursywnie granice etykiety wypowiedzi sg szeroko komentowane
i cytowane w mediach masowych, przyczyniaja sie do gtebszych (lub ptytszych) debat
dotyczacych spraw waznych w danym okresie, a takze stajg sie stawne, zahaczajac cze-
sto o kulture popularng. W ten sposéb politykom udaje sie perpetuowac komunikacje
na ich temat. Partie polityczne, Swiadome znaczenia medialnoci wypowiedzi, coraz
czesciej projektuja komunikacje na podstawie badan opinii publicznej. Dzieki temu do
poziomu interdyskursu wynoszone sg pewne symbole, wartosci i interpretacje, ktore
dotychczas funkcjonowaty jedynie w obrebie wybranych dyskurséw. Mediatyzacja
zachodzi tym samym przy aprobacie i mediéw, i politykéw — obie strony dziatajg
w tym zakresie symbiotycznie.

Badanie wypowiedzi politykdéw daje mozliwos¢ opisania spoteczefistwa w nieco innym
wymiarze. Stanowig one wszak — z uwzglednieniem ich zawartosci merytorycznej
i retorycznej, przez swoje dostosowanie, profilowanie i wreszcie zestandaryzowanie
w celu zwrécenia uwagi jak najwiekszej liczby wyborcéw — o oczekiwaniach obywateli
wobec 0s6b zajmujacych sie polityka.

Zbytnim uproszczeniem bytoby jednak stwierdzenie, Zze scenariusze czy tez wzory
komunikacyjne wybierane sg jedynie z uwagi na odbiorcéw i symulowane nastroje
spoteczne. Nie mniej wazny czynnik stanowi¢ tu moze wykorzystywane narzedzie - kanat
komunikacji, ktory niejako wymusza zestandaryzowany ksztatt ostatecznego komunikatu.
Za punkt wyjscia w niniejszej pracy przyjeto probe rekonstrukgji i objasnienia jezyka
wybranych polskich partii politycznych i stosowanych przez nie zabiegéw komunikacyj-
nych w ramach narzedzia, jakim sg tzw. social media. Po wnikliwej analizie dostepne;j
na ten temat literatury skonstatowano, ze w polskiej nauce mozna odnalez¢ liczne
przyktady badan nad jezykiem czy dyskursem polityki, ktore jednak w wiekszosci bazujg
na tradycyjnych nodnikach. Analizie poddawano sejmowe przemdwienia politykdw
(w tym exposé premierdw), wystapienia na konferencjach prasowych, artykuty prasowe,
oficjalne programy poszczegélnych ugrupowan oraz inne komentarze krazace w stan-
dardowym obiegu. Niewystarczajgce i niewyczerpujace sg natomiast proby blizszego
przyjrzenia sie coraz czesciej uzywanym przez politykéw nowym kanatom dotarcia do
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wyborcéw, zaposredniczonym przez Internet. W tym zakresie interesujgce jest, czy dzieki
narzedziom, z ktérych korzystajg takze politycy, wypracowano nowy, samoistny styl
jezykowy, bedacy wyznacznikiem ksztattujgcego sie dyskursu; czy moze internetowe
wypowiedzi stanowig jedynie kalke, stuzagca multiplikacji zaplanowanego odgérnie
komunikatu. Za gtéwny materiat analityczny do badan ujetych w tej ksigzce przyjeto
oficjalne wypowiedzi partii politycznych publikowane z uzyciem narzedzi Web 2.0 -
w tym przypadku social mediéw, na przyktadzie serwisu Facebook, ktéry wcigz jest
najpopularniejszym tego typu miejscem w sieci. Dodatkowo uzyskany materiat prze-
analizowano pod katem pojawiania sie elementéw aksjologicznych, odwotujacych sie
do poszczegdlnych ideologii. Wymagato to przegladu dostepnej literatury, ktéremu
poswiecona zostata pierwsza czes¢ niniejszej pracy. Przyjeto hipoteze, ze jezyk partii
politycznych w znacznym stopniu bedzie bazowaé na obecnosci szeroko rozumianych
wartosci i innych Srodkéw jezykowych wykazujgcych charakter aksjologiczny, w tym
takze stébw waznych w obrebie danego dyskursu.

Kolejne zatozenie dotyczyto dezaktualizacji dualistycznego podziatu ugrupowan po-
litycznych na prawice i lewice, ktéry powstat w czasach rewolucji francuskiej oraz byt
utrwalany w ubiegtych stuleciach, a stosowany jest nierzadko do dzis. Coraz czeiciej
badacze i obserwatorzy systemu politycznego dostrzegaja jego nieprecyzyjnosc i ar-
chaicznos¢, szczegdlnie w odniesieniu do polskiej sceny politycznej. Historyczny podziat
partii na prawicowe i lewicowe zakorzenit sie mocno w okresie Polskiej Rzeczpospolitej
Ludowej, kiedy to wtadza na rzecz swojej strategii politycznej niejako zaanektowata
tradycyjne wartosci lewicowe do swojego jezyka. Stosowane péZniej opozycje bazowaty
juz na innych podziatach, wynikajacych z kolejnych doswiadczen w dziejach Polski lub
ze skrzetnie planowanego dyskursu majacego na celu podkreslenie zmiany (np. spor
miedzy 11l a IV RP). Aktualna scena partyjna nie daje sie opisa¢ wedtug tradycyjnego
podziatu, gdyz poza Partig Razem trudno ktérekolwiek z ugrupowan jednoznacznie
zakwalifikowa¢ jako prawice lub lewice.

Za relewantne dla niniejszej pracy przyjeto teorie konstruktywistyczne i systemowe
koncepcje: teorie systeméw spotecznych Niklasa Luhmanna i ogélng teorie komuni-
kacji Michaela Fleischera, ktére wyjasniajg wiele pokrewnych i niezwykle istotnych
dla celéw pracy zagadnien, jak m.in. symbole dyskursywne i kolektywne czy prace
diagnozujace obecnosé i funkcjonalnosé konceptdéw oraz programéw komunikacji
w poszczegdlnych dyskursach.

Niniejsza ksigzka ma ambicje wypetni¢ luke w badaniach nad dyskursem politycznym

i wypowiedziami politykéw w social mediach. Za gtéwny cel pracy przyjeto rekonstrukcje
dyskursu politykéw w okresie okotowyborczym. Do analiz wybrano rok 2015 - wazny
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dla polskiej polityki z przynajmniej dwéch powoddéw. Po pierwsze, po osmiu latach
zmienity sie znaczgco trendy wyborcze, w wyniku czego opozycyjna dotychczas par-
tia Prawo i Sprawiedliwo$¢ uzyskata wynik wyborczy pozwalajacy jej jako pierwszej
formacji w historii 11l Rzeczpospolitej rzadzi¢ samodzielnie, bez potrzeby wchodzenia
w koalicje. Po drugie, byt to rok obfitujgcy w kampanie wyborcze: w maju miaty miejsce
wybory prezydenckie, natomiast w pazdzierniku — parlamentarne. Analizie poddano
drugi z okreséw elekcyjnych, poréwnujgc wypowiedzi politykéw w okresie kampanii
wyborczej i po wyborach.

Partie polityczne chetnie udzielajg sie w Internecie ze wzgledu na duzy zasieg oraz
stosunkowo niskie koszty publikacji. Serwis Facebook wpisat sie wyraznie w wyborcza
agende ugrupowan, to tam umieszczajg one relacje ze spotkan, krotkie analizy bieza-
cych wydarzen, cytaty z wypowiedzi swoich przedstawicieli oraz materiaty dotyczace
ich najwiekszych osiggnie¢. Mimo pewnego stopnia intencjonalnosci i refleksyjnosci
publikowanych postéw materiat ten stanowi cenne zrédto wiedzy na temat jezyka
oraz — szerzej — komunikacji partii politycznych. Dlatego to wtasnie wpisy przeanali-
zowano w ksigzce.

Dzieli sie ona na dwie gtéwne czesci. Pierwsza (rozdziaty 1, 2 i 3) zawiera prze-
glad koncepcji i analiz dyskursu politycznego w Polsce, prowadzonych w zakresie
teorii komunikacji i jezykoznawstwa oraz funkcjonowania narzedzi Web 2.0, w tym
tzw. serwiséw spotecznosciowych. W rozdziale 1 opisano stan badan reprezentujgcych
stanowisko konstruktywistyczne, dokonano takze przegladu najwazniejszych badan
jezykowych i spotecznych nad wartosciami i jezykiem politykéw, stanowigcych cenne
zrédto inspiracji dla podjecia omawianego tematu. W czesci opisujacej podejscie
komunikacyjno-systemowe odwotano sie do prac m.in. Niklasa Luhmanna, Ernsta
von Glasersfelda i Michaela Fleischera dotyczacych poje¢ komunikacji, spoteczefistwa
oraz medidw, a takze przytoczono przyktady badan z zakresu symboliki kolektywnej
i dyskursywnej. W rozdziale 2 dokonano operacjonalizacji pojecia social mediéw oraz
przegladu definicji i typologii tego narzedzia. W czesci tej wyeksponowano krytyczne
podejscie do bezrefleksyjnego wykorzystywania terminéw: media spotecznosciowe,
media spoteczne, social media, gdyz z uwagi na reprezentowane stanowisko nie
mozna przyjac, ze faktycznie narzedzia czy serwisy tego typu sprzyjaja konstytuowaniu
spoteczenstwa. W rozdziale 3 odwotano sie do polskich badan nad szeroko rozumiang
komunikacjg polityczna. Przytoczono czesto cytowane stanowiska Jerzego Bralczyka,
Bogdana Walczaka czy Elzbiety Laskowskiej.

Rozdziaty 4 i 5 stanowig cze$¢ badawcza ksigzki. W rozdziale 4 szczegétowo opisano
metodyke prowadzonych analiz korpusowych oficjalnych kont wybranych partii
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politycznych w serwisie Facebook, natomiast w rozdziale 5 zaprezentowano ich wyniki
wraz z wnioskami. Rezultaty zestawiono z badaniami Michaela Fleischera nad symbo-
lami kolektywnymi oraz konceptami i programami komunikacji, w celu rozpoznania
zaleznosci miedzy interdyskursem a dyskursem politycznym. W czesci tej znalazta sie
tez propozycja odejscia od nieprecyzyjnego i nieaktualnego podziatu sceny politycz-
nej na prawice i lewice wraz z prezentacjg odmiennych wymiaréw komunikacyjnych.

Niniejsza ksigzka bez watpienia nie wyczerpuje tematu, a badania opisuja tylko jeden
stosunkowo krétki okres wyborczy. Ambicja autora jest jednak rozpoczecie debaty na
temat opiséw lokalizujgcych tudziez réznicujgcych partie polityczne nie (tylko) pod
katem podejscia ideologicznego, ktéry w znaczagcym stopniu jest jedynie deklaratywny,
ale ze wzgledu na orientacje komunikacyjne, co zdecydowanie lepiej oddaje wystepu-
jace na scenie politycznej antagonizmy miedzy ugrupowaniami.

Ksigzka nie powstataby bez uprzejmej pomocy wielu oséb, ktérych zaangazowanie,
wsparcie oraz rady i komentarz stanowity wktad w jej ostateczny ksztatt. Szczegdl-
ne podziekowania nalezg sie prof. dr. hab. Michaelowi Fleischerowi, prof. dr hab.
Grazynie Habrajskiej, prof. dr hab. Elzbiecie Laskowskiej, prof. dr. hab. Arkadiuszowi
Lewickiemu, dr. hab. Michatowi Grechowi, dr. Marcinowi Pieluzkowi oraz catemu
Zespotowi Projektowania Komunikacji na Uniwersytecie Wroctawskim za wsparcie
merytoryczne, Zrodtowe, organizacyjne i cenne uwagi recenzyjne, a takze bliskim: ro-
dzinie, przyjaciotom i znajomym, wszystkim razem oraz kazdemu z osobna za zaufanie
i cierpliwo$¢ niezbedne przy realizacji badan i pisaniu tej ksigzki.



