teorie komunikacji i mediéw 9






teorie komunikacji i mediéw 9

seria projektowanie komunikacji

pod redakcja
Marka Graszewicza i Mariusza Wszotka

© instytut dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
uniwersytet wroctawski



Wroctaw 2016

ISBN 978-83-65705-05-1

redaktorzy:
Mariusz Wszotek (Uniwersytet Wroctawski)
Marek Graszewicz (Uniwersytet Wroctawski)

recenzja: prof. dr hab. Grazyna Habrajska (Uniwersytet t6dzki)

Publikacja sfinansowana ze srodkéw Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego

redakcja: Ilona Turowska
korekta: Oskar Ostafin

projekt oktadki: Mariusz Wszotek
sktad: LIBRON

Wydawnictwo LIBRON - Filip Lohner

al. Daszynskiego 21/13, 31-537 Krakéw
tel. 12628 05 12

e-mail: office@libron.pl

www.libron.pl



Spis tresci

Marek Graszewicz, Mariusz Wszotek

Od redaktoréw 9

Michael Fleischer

Po co my zyjemy? 11

Mariusz Trudzik
Rock i muzyka popularna w prasie polskiej.
Modele orientacji metodologicznych

i rezultaty badan za 2014 rok 19

Annette Siemes
Cztowiek i relacje interpersonalne w kontekscie

technologii telekomunikacyjnej oraz ich wizualizacja w reklamie —

obserwacja nowej (niesympatycznej) normalnosci 37

Michat Jakubowicz

Typy mediéw 61

Rudolf Dettlaff, Patrycja Nawrocka, Piotr Maron

Jak konstruowana jest przestrzefi zdegradowana 107

Anna Baranska-Szmitko

Komunikowanie wizerunku osoby kompetentnej w zakresie
,Znajomosci tematu”. Empiryczne badanie wizerunku

na materiale felietonéw 119



Matgorzata Rabenda Derman

Mowa nienawisci i strachu przeciwko uchodzcom. Analiza polskich

i tureckich komentarzy w serwisie YouTube

Kamil Olender

Wartosci w kampanii prezydenckiej
w 2015 roku. Analiza poréwnawcza wpisow Andrzeja Dudy

i Pawta Kukiza w serwisie Facebook

Martyna Gliniecka

”

Slogany restauracji McDonald’s w globalnej kampanii ,I'm lovin” it

w Swietle jezykoznawczych badan poréwnawczych

Barbara Kilijafiska

Czas wolny studentéw — wyniki badan empirycznych

Arkadiusz Hatawin

Wptyw imienia i nazwiska na kognitywny wizerunek

tekstu publicystycznego i autora

Dariusz Krawczyk

Zmiany w spotecznym postrzeganiu prestizu zawodu dziennikarza

wobec przeksztatcen rynku medialnego

Magdalena Trzciatkowska

Spoteczne konstruowanie wizerunku wegetarianizmu

na podstawie triangulacji metodologiczne]

Mateusz Komander
Smier¢ i umieranie — mediatyzacja rytuatéw sakralnych. Analiza proceséw

komunikacyjnych zachodzacych w przestrzeni wirtualnych cmentarzy

Marek Palczewski

Rodzaje newséw w polskich tabloidach (,Fakt” i ,Super Express”)

135

167

175

187

201

229

243

279

293



Maria Gmerek

Polityka medialna a misja publiczna. Dylematy panstw zintegrowanej Europy

Anita Uchanska
Spoteczna odpowiedzialnos¢ przedsiebiorstw medialnych

jako potencjalna odpowiedZ na wybrane problemy mediéw

tukasz Smigiel

Niezalezny rynek ksigzki — dlaczego powstat, jak sie rozwija i co komunikuje?

Aleksandra Hulewska
Promocja zdrowia w social media — komunikowanie tradycyjne

i nowomedialne

Imrich Jenca

The Issues of the Public Servicein Transition Countries

Juraj Holdos

Zavislost’ od Internetu ako povinna stcast’ digitalneho veku?

Katarina Vil¢ekova

Polish-Slovak Literary and Cultural Relations through the Research

of Prof. Jozef Hvis¢

Terézia Roncakova

Tyzdennikové spravodajstvo

Veronika Direrova

Einige Worte {ber die Erforschungen der Fragmentierung

im Medienkontext

Weronika Madryas

Klasyczne modele public relations a nowatorski hipertekstualny

model zarzadzania informacja w przedsiebiorstwie sieciowym

309

321

335

343

357

367

375

385

399

411



Waldemar Bojakowski

Infografiki dziennika ,South China Morning Post” jako przyktad

dziennikarstwa wizualnego

Aleksandra Szady

Kobiecos¢ i meskos¢ w kontekscie stosowania przemocy wobec dziecka.

Przemoc symboliczna w jezyku

Sylwia Jankowy

Hejterstwo a stereotypowy obraz Zyda

Mariusz Janik

Jezyk filmu a dialog - film w ujeciu semiotycznym

Katarzyna Ptoszaj

Miedzy stowami

Piotr Faka

Dlaczego (Ania, Tomek, Chiny, iPhone, pret uranowy, ...) odniosta/odniést sukces?

Piotr Macieczyk

Jezyk a kreatywnosé

Marta Kowalska

Problem wolnosci w antyutopijnej serii Wayward Pines

Marta Kowalska

Wariacje o jezdzcu bez gtowy

Juraj PovaZzan

Geromettovci a ich publikacna Cinnost’ v periodikach vydavanych

l'udovitom Starom a Jozefom Miloslavom Hurbanom

431

449

461

471

481

495

505

513

523

533



Od redaktorow

Kolejny, dziewiagty juz tom serii Teorii komunikacji i mediéw wyrdznia sie obfitoicia
i roznorodnoscia tekstéw. Jako redaktorzy jesteSmy szczerze zadowoleni z takiego ob-
rotu spraw. Niewykluczone, ze jesteSmy przywigzani do jakich$ szczegolnych teorii czy
przekonan, jednak nie oznacza to, ze bedziemy je jako$ zajadliwie broni¢. Przeciwnie,
owa réznorodnoé¢ bardzo nas raduje, poniewaz Swiadczy ona o tym, ze w zakresie
wiedzy o komunikacji nie grozi nam, na razie przynajmniej, paradygmatyzacja. Jest
tak réwniez z powodu wewnetrznych dynamik systeméw i podsysteméw komunikacji.
Mamy nadzieje, ze tak zostanie. Dziekujemy zatem wszystkim dotychczasowym Autorom
za wspbtprace, liczymy takze na nowych.

Wroctaw, we wrzes$niu 2016 roku
Marek Graszewicz i Mariusz Wszotek






Michael Fleischer
Uniwersytet Wroctawski

Po co my zyjemy?

Zainteresowata mnie kiedy$ odpowiedZ na to pytanie wtasnie. Dysponujemy juz
sporg iloscig badan na rézne, rowniez dotyczace codziennosci, tematy, mato jednak
wiemy o tym, co ludzie sgdzg o powodach zycia oraz jaki sens, jakie znaczenie i cele
swojemu zyciu przypisuja. Aby sie tego dowiedzie¢, przeprowadzitem mate badanie
pilotazowe. Zdecydowatem sie przeprowadzi¢ to badanie tylko wiréd (stosunkowo
mtodej) mtodziezy, to znaczy wsrdd ludzi, ktdrzy, by tak rzec, maja jeszcze wiele przed
sobg, a zycie ktorych nie jest jeszcze tak skanalizowane i ustalone, jak ma to potem
miejsce w podesztym wieku. Oczywiste jest, ze wsréd ludzi w moim wieku pytanie
0 to, po Co sie Zyje, jest juz raczej niestosownym pytaniem; mtodziez natomiast, takie
byto moje zatozZenie, spoglada na cele swojego zycia z dos¢ otwartej perspektywy
dalekiego horyzontu czasowego ich zycia. Zadatem zatem 237 mtodym ludziom (154
kobietom, 83 mezczyznom) pytanie ,Po co Pan/Pani zyje?”, pytanie na tyle otwarte
i niespecyficzne, ze oczekiwa¢ mozna byto odpowiedzi pokrywajgcych wszystkie fasety
zagadnienia'. Badanie przeprowadzitem od potowy 2014 do marca 2015 roku wéréd
studentéw wroctawskich uczelni. Wyniki zatem odnosza sie nie tylko do mtodziezy, lecz
rowniez do mtodziezy akademickiej, czyli uzyskujacej wtasnie wyzsze wyksztatcenie.
Ciekawe bytoby oczywiscie przeprowadzenie tego badania réwniez w innych grupach
mtodziezy, gdyz tu spodziewa¢ mozna sie innych i dodatkowych jeszcze aspektow
zawartych w odpowiedziach. Nizej przedstawie uzyskane wyniki, omawiajac je tylko
szkicowo, gdyz dane méwig same za siebie.

W tabelach podaje w pierwszej szpalcie kategorie nadrzedng (wyr6zniong przeze
mnie), w drugiej konkretne, dostowne odpowiedzi respondentéw, tworzgce dang ka-
tegorie, w trzeciej wielko$¢ danej kategorii w liczbach absolutnych (N), a w czwartej
w procentach respondentéw. W tym samym uktadzie prezentuje nastepnie odpowiedzi

! Srednia wieku respondentéw wynosi 21,5 roku; jeden 18-latek, 19-latkow 49, 20-latkéw 51, 21-latkéw
27, 22-latkdw 36, 23-latkéw 33, 24-latkéw 21, 25-latkéw 11, 26-, 27-, 29- oraz 32-latkdéw po 2.

11



Michael Fleischer

uzyskane wsrdd kobiet i mezczyzn (udziaty procentowe w odniesieniu do ilosci jed-
nych i drugich). Poniewaz odpowiedzi sg bardzo rozstrzelone i réznorodne, staratem
sie tworzy¢ obszerniejsze kategorie nadrzedne dla uwypuklenia mozliwych trendéw
w odpowiedziach respondentéw (pomijam tutaj odpowiedzi pojawiajgce sie rzadziej
niz 10 razy).

Tabela 1. Po co Pan/Pani zyje? Zrédto wszystkich tabel: opracowanie wtasne

Kategoria Warianty (N) N %

realizowac sie 5 rozwijac sig, 4 osiggac cele, 3 realizowac sig, 3 spetniac sie, 37 15,6
3 osiggnact cos, 3 cele, 2 samorealizacja, 2 spetnienie, 2 pomagac
innym, 2 pracowa¢, pomagac, spetniac sie zawodowo, zrealizowac
siebie, dokona¢ czegos, podbic $wiat, spetniac oczekiwania, zreali-
zowac cele, zrobi¢ co$ dobrego

przyjemnos¢ 7 przyjemnosc¢, 6 lubie, 2 dla siebie, 2 bawic sie, 2 fajnie jest, 34 14,3
2 robi¢ co lubie, frajda, hedonizm, korzystac z zycia, czerpac przy-
jemno3¢, przyjemno3¢ sprawia, rados¢ sprawia, relaks, zabawa, co
Swiat ma do zaoferowania, przygoda, dla przyjemnosci, dla radosci,
satysfakcja

nie wiem 17 nie wiem, 3 po nic, 2 bez sensu, 2 bo tak, nie wiadomo, nie 26 11
wiem, jak nie zy¢

szczedcie 11 szczesliwy, 5 szczesliwym by¢, 4 szczescie, 3 cieszy¢ sie, dawac 25 10,5
szczedcie, odczuwac szczescie

marzenia 12 marzenia, 7 marzenia spetnia¢, 2 realizowa¢ marzenia, 2 pasje 23 9,7
doéwiadczaé/ 3 poznawac, 3 poznawac ludzi, 2 poznawac swiat, 2 doswiadczac, 23 9,7
poznawact 2 doswiadczenia, doskonali¢ sie, doswiadczenie zebra¢, doswiad-

czy¢, doswiadczyé czegos, doswiadczy¢ zycia, dowiedziec sie cze-
gos, nowe poznac, nowe rzeczy, poznac innych ludzi, poznawanie

(z)robi¢ cos 3 zostawic¢ po sobie co3, 2 zrobic cos, 2 zmieni¢ cos, robi¢, co chce, 22 9,3
cos zmieni¢ na Swiecie, naprawi¢ Swiat, zostawi¢ cos, pozostawi¢ po
sobie, dac cos od siebie, zrobi¢ co$ dobrego, by by¢ zapamietanym,
dobrego co3, dobro, dobro czyni¢, dla innych, robi¢, co ciekawe,
robic rzeczy, robic¢ szalone rzeczy

by zy¢ 12 by 2y¢, 3 zyje, 2 dla zycia, 2 musze, dlaczego nie 20 8,4

Juz na pierwszy rzut oka wida¢, ze odpowiedzi skupiajg sie w dwdch podstawowych
kategoriach oraz Ze wszystkie kategorie nie sg zbyt mocne. Mamy do czynienia jedy-
nie z dwoma silniejszymi polami semantycznymi — ,realizowac sie” i ,przyjemnos¢”.
Prawie wszystkie kategorie, poza niektérymi elementami kategorii ,doswiadczac”
i ,zrobi¢ cos”, odnosza sie do indywidualnych aspektéw ewokowanych przez pytanie;
pytanie ukierunkowane byto co prawda na jednostke, niemniej jednak nic nie stato

na przeszkodzie, by podawac takze spotecznie ukierunkowane cele zycia, to znaczy
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aspekty dotyczace innych ludzi czy grup spotecznych, jak na przyktad: pomaganie
innym, zrobienie czego$ dla innych itp. Czy z uzyskanych danych trzeba w zwigzku
z tym wnioskowac, ze mamy do czynienia z mtodzieza zorientowang egoistycznie na
swoje indywidualne potrzeby, czyli z generacjg fun, trudno na razie powiedzie¢, dos¢
jednak, Ze taki wniosek mozna wyciaggnaé. Ponadto, i to jest drugi istotny wniosek,
stwierdzi¢ mozna, ze odpowiedzi sg zaréwno jezykowo, jak i tematycznie bardzo
silnie rozstrzelone i nie koncentrujg sie wokét jakiegos jednego pola semantycznego
czy na niewielu tylko takich pél; z danych wynika, iz cele zycia nie s3 w komunikacji
sformalizowane i nie odnosza sie do kilku tylko konkretnych grup tematycznych, lecz
opisywane sg jezykowo za pomocg bardzo wielu sformutowan. W tym wymiarze rzuca
sie rowniez w oczy brak dookreslen podawanych celéw zycia, respondenci bardzo czesto
korzystaja z jokera komunikacyjnego ,co3” (i jego pochodnych: zrobi¢ cos$, osiagnac cos,
doswiadczy¢ czegos itp.); mato natomiast pojawia sie konkretéw dookreslajgcych owo
,08". | tak na przyktad wystepuja czesto odpowiedzi typu: rozwijac sie, przyjemnos¢,
zrobi¢ co$, nie ma natomiast informacji na temat tego, w ktéra strone respondenci
chca sie rozwija¢, z czego konkretnie chcg czerpac przyjemnosé czy co konkretnie
chca zrobic itp. Podawane sg wiec prawie wytacznie, by tak rzec, technologie, ktére
miodziez chce zastosowac, brak natomiast konkretnego celu, w jakim te technologie
majg zostac zastosowane. Innymi stowy i nieco ironicznie — mtodziez jest petna checi
i zamiaréw, nie bardzo natomiast wie, na co konkretnie owe checi spozytkowa¢; chce
osiggac cele, tyle Ze nie bardzo wiadomo - jakie. To dos¢ wazny wniosek wynikajgcy
z tego badania — ten typ zachowan widac¢ praktycznie we wszystkich odpowiedziach
i zawarty jest on we wszystkich wyréznionych tu kategoriach. Réwnie ciekawa jest silnie
zamanifestowana kategoria ,nie wiem”; byto nie byto, 11 proc. respondentéw nie wie,
po o Zyje, i uwaza za istotne to tez powiedzie¢. Po potaczeniu zas kategorii ,nie wiem”
z kategorig ,by zy¢”, trend ten staje sie jeszcze bardziej widoczny (19,4 proc.).

Tabela 2 przedstawia odpowiedzi (154) kobiet biorgcych udziat w badaniu. Widzimy,
ze oméwione wyzej trendy i relacje powtarzaja sie rowniez w tym wypadku. Na ogét
(poza jednym wyjatkiem, o ktérym za chwile) odpowiedzi na pytanie o cel zycia nie
wykazuja zréznicowan w odniesieniu do pici respondentéw.
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Tabela 2. Po co Pan/Pani zyje?

Kategoria Kobiety N %
realizowac sie | 4 rozwijac sie, 3 realizowac sie, 3 spetniac sie, 3 cele, 2 osiagac cele, 2 30 19,5
pomagac innym, 2 pracowac, 2 samorealizacja, spetnia¢ oczekiwania,
spetniac zawodowo, spetnienie, zrealizowac siebie, osiggnac cos, zreali-

zowac cele, zrobit co$ dobrego, pomagac, dokonac czegos
przyjemnos¢ 6 lubie, 3 przyjemnos¢, 2 robic, co lubie, 2 fajnie jest, 2 dla siebie, 23 14,6
czerpac przyjemnos¢, dla przyjemnosci, frajda, hedonizm, korzystaé
z 7ycia, rados¢ sprawia, relaks, dla radosci
szczedcie 6 szczesliwy, 4 szczedcie, 3 szczesliwym by¢, 3 cieszy¢ sie, odczuwac 17 11
szczescie
marzenia 7 marzenia, 6 marzenia spetnia¢, 2 pasje, 2 realizowa¢ marzenia 17 11
nie wiem 11 nie wiem, nie wiadomo, 2 po nic, 2 bez sensu 16 10,4

Wspomnie¢ moze jeszcze warto, ze wéréd mniej licznych odpowiedzi kobiety czesciej
podawaty kategorie ,mito$¢” (6 razy) niz mezczyzni (2 razy); tylko kobiety natomiast po-

2o

daty réwniez ,jes¢” (6 razy). Tak nikte czestosci nie majg jednak znaczenia dla populacji.
Tabela 3 prezentuje odpowiedzi (83) mezczyzn biorgcych udziat w badaniu. Réwniez
tutaj widzimy te same trendy, nawet jesli kolejnos¢ poszczegélnych kategorii nieco
sie zmienia w poréwnaniu z odpowiedziami kobiet.

Tabela 3.

Kategoria Mezczyzni N %

przyjemnos¢ 4 przyjemnosc, 2 bawic sie, satysfakcja, zabawa, wtasne cele, co 11 13,3
Swiat ma do zaoferowania, przygoda

nie wiem 6 nie wiem, 2 bo tak, po nic, nie wiem, jak nie zy¢ 10 12,1

(z)robic cos 3 zostawic co$ po sobie, zostawic cos, by by¢ zapamietanym, co$ zmie- 9 10,8
ni¢ na Swiecie, naprawic Swiat, pozostawi¢ po sobie, robi¢ rzeczy

szczedcie 5 szczesliwy, 2 szczesliwym by¢, dawac szczescie 8 9,6

by zy¢ 6 by zy¢, dla zycia, dlaczego nie 8 9,6

realizowac sie | 2 osiagnac cos$, 2 osiagac cele, rozwijac sie, spetnienie, podbic¢ 7 8,4
Swiat

by umrzec¢ 3 by umrze¢, 2 zeby umrze¢, 2 umrze 7 8,4

doswiadcza¢/ | 2 doswiadczenia, dowiedziec sie czegos, poznawac, poznawanie, 6 7,2

poznawat uczyc¢ sie nowego

marzenia 5 marzenia, spetnia¢ marzenia 6 7,2
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Po co my zyjemy?

Zestawiajgc wszystkie trzy wyréznione tutaj grupy (ogétem, kobiety, mezczyzni), uzy-
skujemy nastepujace wyniki (%).

Tabela 4.
Kategoria Ogotem Kobiety Mezczyzni
realizowac sie 15,6 19,5 8,4
przyjemnosé 14,3 14,6 13,3
nie wiem 11 10,4 12,1
szczescie 10,5 11 9,6
marzenia 9,7 11 7,2
doswiadcza¢/poznawac 9,7 9,7 9,6
(z)robic cos 9,3 8,4 10,8

Widzimy tutaj w zasadzie jedno tylko (wspomniane wyzej) odchylenie w odpowie-
dziach z uwagi na ptec respondentéw, a mianowicie silniejsze ukierunkowanie kobiet
na kategorie ,realizowac sie”, niz ma to miejsce w przypadku mezczyzn; 20,1 proc.
kobiet podaje cele, ktére mozna skategoryzowac pod pojeciem ,realizacji siebie”,
a tylko 8,4 proc. mezczyzn reaguje tak samo. Kobiety zatem dos¢ wyraznie chca
realizowac w zyciu siebie; dla mezczyzn na pierwszym planie stoi ,przyjemnos¢” oraz
brak wiedzy w temacie. Pozostate kategorie wykazujag niewielkie tylko i, jak sadze,
nieistotne odchylenia nieprzekraczajace kilku procent. W tym wymiarze (drobnych
jedynie odchylen) mezczyZzni czesciej niz kobiety chca ,co$ zrobi¢” i czesciej ,nie
wiedzg”, po co zyjg, oraz stosunkowo czesciej zyja, ,by umrzec”. Cokolwiek ten
ostatni wynik moze oznacza¢. Poniewaz jednak w badanej grupie udziat mezczyzn
byt stosunkowo maty, nie przywigzywatbym do tych drobnych odchylen specjalnej
wagi. Ogdlnie stwierdzi¢ mozna, ze cele czy powody zycia nie wykazujg specyficznych
z uwagi na pte¢ odchylen.

Jako ciekawostke poda¢ jeszcze chciatbym jeden wynik, z powodu ktérego zreszta
przeprowadzitem to badanie, gdyz ten aspekt najbardziej mnie interesowat, zwtaszcza
w kontekscie relacji mtodziezy do nowych technologii, tak zwanych mediéw spotecznych
(lub spotecznosciowych) czy diagnozowanego wsréd mtodziezy dos¢ czesto (zwtaszcza
w ramach badan socjologicznych) konsumpcjonizmu. Najbardziej interesowata mnie
reprezentacja odpowiedzi czy kategorii odpowiedzi ,zyje, by naprawi¢ Swiat”. W ba-
daniu natomiast odpowied? ta pojawita sie raz.
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Tutaj jednak nie ma powodéw do smutku, gdyz wystepowaty odpowiedzi typu: zmieni¢
co$, co$ zmieni¢ na Swiecie. Niewykluczone wiec, ze respondenci majg tu na mysli
doktadnie to, czego ja oczekiwatem, a jedynie inaczej to formutujg. Niewykluczone.

Uzyskane w badaniu wyniki zestawi¢ chciatbym jeszcze z wynikami badania w ramach
projektu rekonstrukgji stylow zycia w komunikacji, ktére to badanie przeprowadzilismy
swego czasu z grupa janKomunikant (2012) - jedno z pytan dotyczyto powodéw, dla
ktérych pracujemy. Zadano wtedy respondentom pytanie ,po co Pan/Pani pracuje?”.
Obydwa wymiary (zycie i praca) sg, moim zdaniem, ze sobg powigzane, dlatego cie-
kawe bedzie ich zestawienie. Uwzgledni¢ przy tym jednak trzeba, ze badanie na temat
styléw Zycia przeprowadzone zostato na stosunkowo duzej grupie respondentéw (562)
i sktadato sie z 16 pytan dotyczacych bardzo réznych aspektow komunikacji. Dlatego
niniejsze zestawienie wynikdw na obydwa tematy traktowac trzeba oczywidcie z duza
dozg ostroznosci. W kolejnej tabeli podaje tylko procentowe dane, w kwestii szczegotow
odsytam do naszej publikacji.

Tabela 5. Po co Pan/Pani pracuje? (% respondentéw)

Kategoria Warianty %

pienigdze dla pieniedzy (207), zarobek (19), dla kasy (4), stabilnos¢ finanso- 43,6
wa (2)

satysfakcja satysfakcja (78), lubie (29), dla przyjemnosci (25), przyjemnos¢ (5), | 24,9
dla siebie (4)

utrzymanie zeby sie utrzymac (33), zeby miec za co zy¢ (24), zeby niczego nie 15,5

zabrakto (2), Srodki na utrzymanie (2)

rozwoj rozw6j (31), doswiadczenie (22), rozwoj osobisty (5) 13
rodzina utrzymac rodzine (39), dla rodziny (5), zapewnic byt rodzinie (3) 10,5
samorealizacja | samorealizacja (21), spetnienie (13), pasja (5), realizowac sie (4) 10
nie pracuje nie pracuje (32), jestem na emeryturze (9) 7,3
realizacja realizowac marzenia (18), realizacja plandw (3), realizowac plany 7,1

kogos/czegos | (2)

zaspokojenie | optaci¢ studia (7), optaci¢ rachunki (3), sptata kredytu (2), inne po- 5,7
potrzeb jedyncze, np.: zaspokojenie potrzeb finansowych, wtasne potrzeby,
optaci¢ mieszkanie, optaci¢ szkote, na szkote

socjalnosc kontakty (4), poznawanie ludzi (3), poznawac¢ ludzi (3), kontakt 4,5
z ludzmi (2), pomagac ludziom (2), inne pojedyncze, np. towarzy-
stwo
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sukces/ prestiz (5), spetnienie zawodowe (2), inne pojedyncze, np.: sukcesu 3,2
kariera chce, osiggnac sukces, spetnienie aspiracji, pozycja spoteczna

nie nudzi¢ sie | zeby sie nie nudzi¢ (14) 2,5
inne godnie zy¢ (9), brak odpowiedzi (9), musze (5), nie wiem (3), 11

samodzielno$¢ (2), potrzeba pracy (2), kazdy pracuje (2), czu¢ sie
potrzebnym (2), inne pojedyncze, np.: zeby wydorosle¢, zajecie, tak
trzeba

Widzimy, ze zyjemy dla realizacji siebie i dla przyjemnosci, pracujemy natomiast dla
pieniedzy oraz (w mniejszym juz stopniu) dla satysfakcji. Z czego wnioskowa¢ mozna,
Ze zycie nie ma zbyt wiele wspélnego z pracg. Lub odwrotnie.
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Uswiadomienie sobie tego, jak bogata jest rzeczywisto$¢ muzyczna,

i jak bogaty jest zaséb wartosci w muzyce realizowanych, pomaga w zrozumieniu,
jak wiele mozliwych kluczy do historii muzyki mozna dobrac,

i jak bardzo otwarte za pomocga tych kluczy

perspektywy historyczne moga sie od siebie réznic

A. Brozek, Historia muzyki oczami metodologa,
,Zagadnienia Naukoznawstwa” 2014, nr 4 (202), s. 318

Rock i muzyka popularna! w prasie polskiej.
Modele orientacji metodologicznych
i rezultaty badan za 2014 rok

Trudno bytoby zdyskredytowac teze, ze tytutowe rodzaje muzyki to immanentny,
trwaty i niezwykle zywotny komponent wspétczesnych srodkdéw masowego przekazu
i komunikowania spotecznego, aczkolwiek ten stan faktyczny nie posiada niestety odpo-
wiedniej egzemplifikacji w literaturze medioznawczej. Stad tez cele artykutu zostaty
podporzadkowane idei zminimalizowania tej rozbieznosci, co powinno dokonywac sie
za posrednictwem zintegrowanych dziatan w kilku wymiarach: 1) wzbogacenia literatury
z zakresu dziennikarstwa i mediéw muzycznych, jako istotnej, niemniej niedostatecznie
eksplorowanej gatezi nauk o mediach; 2) ekstensyfikacji studiéw nad dziennikarstwem
i mediami muzycznymi o nowga sfere, tzn. nie media (tu: prase) stricte muzyczne, lecz
ogdlnokrajowe i niespecjalistyczne; 3) zainicjowania cyklu opracowan pozwalajgcego na
komparatystyczne ukazanie gtéwnego problematu w kolejnych (i poprzednich) latach,
dzieki czemu mozliwa bedzie dtugofalowa ocena poziomu nasycenia prasy tematyka

! Mimo Ze oba terminy byty tutaj kluczowe, to niestety w nauce polskiej nie istniejg konkretne ich defi-
nicje, wobec czego operuje sie raczej uznaniowym, intuicyjnym rozumieniem tych poje¢. W przygotowanym
tekscie postugiwano sie nastepujacym definiens muzyki popularnej — rodzaj muzyki rockowej, jazzowej,
popowej, filmowej, ale tez obejmujacej postaci i kompozycje reprezentujgce muzyke klasyczna, ktore sg
powszechnie postrzegane jako osoby badz utwory adresowane do szerszego odbiorcy. Rock byt watkiem
wiodacym, a pozostate traktowano redundantnie.
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rocka i muzyki popularnej, a w konsekwencji — niejako automatycznie - zacznie po-
wstawac baza danych; 4) ilosciowego ukazania zmiennych opisujacych zjawisko (liczba
tekstow, gatunki dziennikarskie, komunikacja wizualna, autorzy tekstoéw, nurty w muzyce
i najbardziej popularni wykonawcy); 5) upowszechnienia raportu z analizy rynku gazet
i tygodnikéw w 2014 roku pod katem materiatéw o rocku i muzyce popularnej oraz
refleksji nad metodami stuzgcymi takiemu zadaniu.

Metodologia: 1) w tym aspekcie artykut przybrat w pierwszej czesci charakter przegla-
dowy, tzn. chodzito o scharakteryzowanie wariantéw metodologicznych i nastepstw
wyboru konkretnej optyki, a wiec wypada to uzna¢ za cze$¢ dyskursu meta-meto-
dologicznego; 2) implementacja nowego modelu badawczego zorientowanego na
dziennikarstwo i media muzyczne, ale mogacego by¢ stosowanym takze w odniesieniu
do innych segmentéw prasy (mediéw).

Zakres temporalno-tematyczny: 1) jeden rok kalendarzowy; 2) pomiarem objeto dzien-
niki ogélnopolskie oraz po jednej gazecie: regionalnej i darmowej, a takze tygodniki
opinii oraz najbardziej znane i reprezentatywne pisma w tym segmencie; 3) Swiadomie
pominieto prase muzyczng, gdyz in praxi jest ona w catodci poswiecona tylko tej materii,
a wiec wykraczata poza przyjete wstepnie zatozenia. Nie uwzgledniano tez periodykéw
o0 czestotliwosci ukazywania sie rzadszej niz tydzien, gdyz albo nalezg one do prasy
specjalistycznej, albo nie posiadajg przymiotnikéw: ogélnopolski lub opiniotwérczy.
Ich wtgczenie naruszytoby tez strukture formalng (objetos¢) niniejszego opracowania,
cho¢ nie ma przeciwwskazan, aby zdiagnozowac te grupe w odrebnym tekscie.

Badania nad dziennikarstwem i mediami muzycznymi zostaty zainicjowane przez autora
przed czterema laty i dotychczas zaowocowaty kilkoma rozwigzaniami metodologicz-
nymi oraz sygnalizacjg kierunkéw poszukiwan, m.in.: analiza strukturalna periodykéw
(medidw), konstruowana wokét ilosciowe]j weryfikacji sktadowych pism, poddajacych
sie na dalszym etapie eksplanacji prasoznawczej (zob. m.in. Trudzik 2014: 593; tenze
2016 (w druku); tenze 2014: 565-591; tenze 2012: 63-72); ustalanie zaleznosci
taczacych/dzielagcych muzyke rockowa z innymi sferami zycia, np. politykg (Trudzik
2015: 59-78); perspektywa biograficzna, obejmujgca zaréwno dziennikarzy muzycz-
nych, jak i artystéw (czasem réwniez wspétpracujgcych z mediami) (Trudzik 2011:
50-59; tenze 2012: 155-174); klasyczna analiza zawartosci oraz historia mediéw
muzycznych (Trudzik 2016b, w druku); Internet — korelacje miedzy rockiem (artystami)
a réznymi srodkami komunikacji spotecznej (zob. m.in. Trudzik 2014); istota i funkcje
nosnikéw muzyki (LP, CP, MC, CD, DVD, mp3, teledysk, koncert itd.) (Trudzik 2015:
53-87; tenze 2013: 403-414).
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Clou tego artykutu stanowito zgromadzenie w jednym tekscie r6znych opcji metodo-
logicznych, pomocnych w wyznaczaniu miejsca muzyki rockowej i popularnej w prasie
polskiej. Naturalnie tak sprofilowane zadanie implikowato zawezenie wielu aspektéw
tylko do statystycznych konstatacji, dlatego np. w genologii zabrakto pogtebionych
analiz (Trudzik 2016¢, w druku), ograniczono interpretacje watku reklamy, fotografii czy
biograficznego, mimo Ze co najmniej kilku autoréw artykutéw posiadato duzy dorobek
w mediach muzycznych (Wojciech Mann, Bartosz Chacifiski czy Robert Sankowski i in.)
(Trudzik 2016a, w druku).

Poniewaz tego rodzaju badania nie byty dotad realizowane na tak pojemnym korpusie,
dlatego opracowanie ma z jednej strony charakter otwierajgcy przestrzen dla podob-
nych projektéw, a z drugiej winien stanowic tertium comparationis dla przedsiewziec,
ktére — jesli sie pojawig — beda juz miaty odniesienia metodologiczne, zrédtowe
i porébwnawcze.

Analiza selektywna (wybranych numeréw)

Badanie wpisujgce sie w takg koncepcje teoretycznopoznawczg pojawito sie przed
10 laty w czasopismie medioznawczym (,Zeszyty Prasoznawcze”), aczkolwiek otrzy-
mane w jego efekcie dane okazaty sie mato precyzyjne i raczej odlegte od rezultatdw,
jakie na tym samym materiale uzyskano za pomocg analizy respektujacej bardziej
doktadne i sformalizowane procedury (metoda strukturalna). Zestawienie wynikdw
obu badan ujawnito jednoznacznie, ze projektowanie na podstawie czesci o catosci
bywa inadekwatne do pomiaréw holistycznych (ilosciowych, statystycznych). Przyczy-
na tego byto zapewne to, ze w pierwszym przypadku nie sg spetniane wymogi triady
metodologicznej, tzn. nie jest to proces ilosciowy, systematyczny i intersubiektywny,
lub zostaje dobrana préba obcigzona, ergo konkluzje nosza znamiona dyskonfirmacji
(Baran 2005: 142-157; por. Trudzik 2015, w druku).

Zasoby Bibliografii Zawartosci Czasopism (BZCz)

Korzystanie z tej typowej, zwtaszcza dla prasoznawstwa, metody (majacej korzenie
w bibliologii), byto powszechne przez kilkadziesiat lat, jednak obecnie jest ona w za-
sadzie pomijana. Powodéw mozna wskazac kilka. Po pierwsze Bibliografia Zawartosci
Czasopism to ,bibliografia selekcyjna, nie rejestrujgca zawartosci wszystkich czasopism
wydawanych w Polsce” (Biblioteka Narodowa [online]: Bibliografia Zawartosci Czaso-
pism), wobec czego nalezy juz wstepnie zatozy¢, ze dane nie bedg w petni odpowiadaty
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rzeczywistosci. Po wtére BZCz nie zawiera informacji, jakie oferuje analiza kompleksowa,
m.in. o komunikacji wizualnej, genologii, objetosci tekstow itd. Trzecim mankamentem
jest fakt, iz bibliografia za kazdy rok wymienia teksty nie tylko z konkretnych 12 miesiecy,
ale i z poprzednich. In praxi dopiero od Il kwartatu przewazajg dane z interesujgcego
czytelnika roku, czyli dla ustalef obejmujacych konkretny interwat trzeba positkowac
sie kilkoma rocznikami BZCz (wiadomosci z zakresu muzyki wystepuja w dziale 7 —
Sztuka. Rozrywki. Sport, cze$¢ 78)2.

W roku 2014 relacje pomiedzy bezwzgledng liczbg artykutéw o muzyce w ogéle
a szczeg6towa tematyka opracowania pokazaty, ze suma tych pierwszych sukcesywnie
wzrastata w kolejnych miesigcach (jedyny spadek w grudniu), a drugich — nie tylko
proporcjonalnie nie przybywato w stosunku do tej wartosci, ale dodatkowo zaobser-
wowano fluktuacje w kontekscie czestotliwosci ich publikowania, co mogto sugerowac,
Zze nie stanowity one homogenicznej catostki i drukowano je z pewng dowolnoscig®.

W kolejnych miesigcach wygladato to nastepujgco:

Tabela 1. Liczba artykutéw na temat muzyki popularnej wg BZCz za rok 2014. Zrédto: badanie whasne

ol e v v v v v |oix ] ox x| x
s |12 ] 4 | 3] 8 | 8 | 5 | 1

Positkujac sie tym zrédtem, trzeba przyjaé, ze w 2014 roku ukazaty sie 773 teksty
o muzyce: klasycznej, sakralnej, dawnej czy ludowej i zaledwie 85 o rozrywkowej, czyli
Srednio 7,01 artykutu o takich inklinacjach w miesigcu. Poréwnujac obie grupy, ta
druga stanowita niecate 11 proc. (wydtuzenie zakresu czasowego o pierwszy kwartat
2015 roku praktycznie nie zmieniato tych proporcji). Bioragc pod uwage szeroko ro-
zumiang muzyke popularng, najwiecej publikacji dotyczyto Wojciecha Kilara ($mier¢
kompozytora), a kilkanascie odnosito sie do jazzu oraz rocka (m.in. z Rosji i Estonii),
w tym kwestii subkultury metalowej (takze blackmetalowej), punku (m.in. festiwal
w Jarocinie, Oil-owski Sztorm 68) czy reggae, a z wykonawcéw — pojedyncze o Budce
Suflera oraz akcydentalne rozmowy, np. z Kazikiem Staszewskim. Niektére materiaty
wigzaty sie z rockiem posrednio: muzyka a polityka (m.in. Jacek Kaczmarski), nosniki

2 Poza tym podawany jest tytut, rok urodzenia autora i opis bibliograficzny (pismo, rok, numer, stro-
na). Ponadto pojawiajg sie stowa klucze, odsytacz do innych powigzanych dziatéw i numer bibliograficzny.
Dodatkowo na koficu podsumowania wprowadza sie tez informacje o tekstach, ktére mogty byé powigzane
tematyczne, ale przypisano je do innych dziatéw. Zob. Biblioteka Narodowa [online]: Bibliografia Zawartosci
Czasopism 472-479.

3 W kolejnych miesigcach w BZCz odnotowano nastepujace liczby tekstéw o muzyce (w ogéle): | — 49;
I1=73; 111 - 61; IV-85;V-285; VI - 56; VIl - 85; VIIl - 76; IX = 94; X = 99; XI = 98; XIl = 11 (rocznik
2014). 1 - 49 [1]; 11 - 121 [6]; Il - 61 [1] (rocznik 2015, | kwartat).
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muzyki (fonografia), sposoby upowszechniania (Internet), rbwniez okazjonalnie dzien-
nikarstwo muzyczne (radiowe) (Bibliografia Zawartosci Czasopism, styczen 2014: 2;
tamze, luty 2014: 528-538; tamze, marzec 2014: 482-490; tamze, kwiecien 2014:
418-430; tamze, maj 2014: 483-495; tamze, czerwiec 2014: 547-555; tamze, lipiec
2014: 518-529; tamze, sierpien 2014: 485-495; tamze, wrzesien 2014: 605-617;
tamze, pazdziernik 2014: 691-704; tamze, listopad 2014: 788-802; tamze, grudzien
2014: 70-702; tamze, styczen 2015: 718-725; tamze, luty 2015: 1028-1044; tamze,
marzec 2015: 1009-1018).

W zwieztym résumé trzeba podkresli¢, ze pewng zaleta tej metody jest bezposredni do-
step do informacji bibliograficznych o autorze, tematach powigzanych itd. oraz wnikliwa
kwerenda czasopism naukowych i specjalistycznych. Ostatecznie BZCz mozna uznac za
dopetnienie innych sposobéw okreslania sytuacji muzyki popularnej w prasie, lecz przy
rekonstrukcji komplementarnego obrazu z pewnoscig jest to zrodto niewystarczajgce.

Analiza strukturalna

Cecha dystynktywna tej metody, bedacej odmiang modelu ilodciowo-jakosciowego, jest
potozenie nacisku na paradygmat zasady wyczerpania. W literaturze medioznawczej
istnieje kilka pracach wdrazajacych jej schemat, chociaz wydaje sie ona najbardziej
przydatna w rozprawach monograficznych na temat konkretnych mediéw, a w mniej-
szym stopniu prac syntetycznych (Trudzik 2016a, w druku). Jest to diachronig faktu,
iz poza 0g6lnymi ustaleniami statystycznymi, uwzglednianych jest gros dodatkowych
parametréw, np.: wielkos¢ i powierzchnia zdje¢, ich autorzy (takze w stosunku do ca-
tego pisma), przeprowadza sie poszerzong analize genologiczng, przyblizane zostaje
cate spektrum problematyki reklamy, wtacza sie watki biograficzne, komunikacje
z czytelnikami, analize tresci, charakter i konstrukcje pisma itd. Jednak jej fundamen-
talne konstrukty musza by¢ obecne réwniez w procesie systematyzacji rynku mediow
w perspektywie tytutowej problematyki.

Analiza tresci (jakosciowa)

Jedyne jej zastosowanie w periodyku medioznawczym ukazato sie w 2006 roku
(takze w ,Zeszytach Prasoznawczych”) i przedstawiato zawartos¢ tygodnikéw opinii
(kata 2006: 127-140) (byta to analiza tresci, ale z elementami analizy zawartosci).
Autor, badajgcy w 2005 roku cztery tygodniki opinii, wygenerowat z nich 3516 aka-
pitdw poswieconych muzyce popularnej, z czego najwiekszy ich odsetek pojawit sie
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w ,Newsweeku”, a najmniejszy we ,Wprost” (miedzy nimi sytuowaty sie ,Polityka”
i ,Przeglad”). W artykule sprzed dekady uwypuklono m.in. ,kontekst pisania o muzyce”,
jej wystepowanie w réznych dziatach (dominacja czedci kulturalnej i repertuarowej)
oraz prébowano okresli¢ ,sezonowos¢” tekstéw o takiej proweniencji, ktéra okazata
sie mato przewidywalna i ,dos¢ chaotyczna” (kata 2006: 130-134). Podjeto sie
ponadto préby uszeregowania materiatéw z punktu widzenia gatunkéw muzycznych
oraz logicznego w XXI wieku, w nastepstwie zmian na rynku fonograficznym i nowych
medibéw, rozréznienia na ,piosenke-album”. Wreszcie ustalono relacje na linii: artysci
krajowi-zagraniczni (z regionami). Na zakohczenie przyporzadkowano wykonawcom
poglady polityczne (lewicowe, prawicowe, ale bez centrum). Ten watek byt najmniej
przekonujacy, nade wszystko metodologicznie (casusy, brak twardych danych, selek-
tywnos¢ doboru préby), poniewaz wymagatby uzycia innych narzedzi (kata 2006:
135-140). Scharakteryzowana metoda rézni sie od kompleksowej analizy rynku nade
wszystko przesunieciem akcentu w strone analizy jakosciowej oraz jednostkg pomiaru
(akapit). Ogélnie to interesujaca metoda, przynoszaca ciekawe wyniki i pozwalajaca
na replikacje (powtarzalno$¢ w innych latach). Pewnym niedoborem wydaje sie to, ze
dotyczy ona niezbyt duzej grupy (czterech) pism, a z perspektywy dziennikarstwa i me-
diébw muzycznych brak w niej m.in. konstytutywnej kategorii ,potencjatu ludzkiego”,
zaréwno w odniesieniu do autoréw, jak i wykonawcoéw czy informacji genologicznych
oraz coraz czesciej podnoszonej roli komunikacji wizualnej. Mimo Ze swojg geneza
siega ona jezykoznawstwa i filologii, to moze by¢ skutecznie reifikowana w optyce
mediéw muzycznych.

Metoda kompleksowa
(ilosciowo-jakosciowe badanie rynku prasy)

Kluczowa dla tego artykutu metoda to nowa propozycja, chociaz ogniskujaca sporo
determinantéw wystepujgcych we wczesniej zaprezentowanych. Wydaje sie ona najbar-
dziej adekwatna do obecnych wymogéw metodologicznych obowigzujgcych w naukach
o mediach (tu: prasoznawstwie) i jednoczesnie krystalizujgcej sie teorii dziennikarstwa
i mediéw muzycznych. Jej sedno stanowi zatozenie, ze pozyskane dane powinny po-
chodzi¢ z mozliwie najszerszego spektrum tytutéw, tak aby mozna byto méwié o ,rynku
prasy w Polsce” albo o jego powaznej czesci, a poprzez to rezultaty winny by¢ ekwi-
walentne z maksymalnie zobiektywizowanym, wymiernym ilosciowo i koherentnym
wewnetrznie zjawiskiem. Formalnie, ze wzgledu na specyfike Zrodet, analiza przyjeta
posta¢ dychotomiczng (autonomicznie gazety i czasopisma), a segmentacji poddano
pie¢ kategorii: og6lna liczbe tekstéw (takze w interwatach miesiecznych), genologie,
komunikacje wizualng (zdjecia), autoréw artykutéw oraz popularnos¢ wykonawcéow.

24



Rock i muzyka popularna...

Koncepcja prezentacji raportu takze byta dwuptaszczyznowa, tzn. najpierw przywotano
twarde dane (tabele lub zestawienia liczbowe), a konsekutywnie dokonano ich heury-
stycznej interpretacji (odrebnie dla obu segmentéw, oprdcz zawartosci merytorycznej
tytutow)*. Wyselekcjonowane dane to infimum, co oznacza, iz nalezy zatozy¢ pewien
margines btedu (mniej niz 5 proc.).

Procedurg ,wiwisekgji” zostato objetych 18 tytutéw: osiem dziennikdw i 10 tygodnikéw
(w nawiasie skréty), a jednostka obliczeniowg byt artykut, ktéry poddawano dalszej
ewaluacji we wskazanych aspektach. W gronie dziennikéw znalazty sie — ,Gazeta
Wyborcza” (,GW"), ,Dziennik Gazeta Prawna” (,DGP"), ,Super Express” (,SE"), ,Rzeczpo-
spolita” (,Rz"), ,Fakt” (,F"), ,Gazeta Polska Codziennie” (,GPC"), ,Metro” (,M"), ,Kurier
Szczecinski” (,KS"), za$ wsréd tygodnikéw — ,Angora” (,A"), ,Wprost (,W"), ,Newsweek”
(-N"), ,.Do Rzeczy” (,DR"), , Tygodnik Powszechny” (,TP"), ,Nie” (,Nie"), ,Przeglad” (,Pd"),
.Polityka” (,Pa"), ,Niedziela” (,Nd"), ,W Sieci” (,WS").

Liczba tekstow
Dzienniki

Tabela 2. Liczba artykutéw na temat muzyki popularnej w dziennikach. Zrédto: badanie wtasne

M-c/
tytut
SGW [ 13 ) 8 | 11|16 8 |13 | 14|15 10| 14| 9 5 136
,DGP" | 59 | 30 | 29 | 24 | 10 | 24 | 30 | 35| 28 | 32 | 27 | 15 343
JSE” 120121 | 1520 | 20 | 25 | 21 |22 |19 |13 | 8 | 18 222
.RZ" 8 7 10| 9 9 |11 |15 10|12 ] 5 6 7 109
JF 18 15| 5 4 6 |12 10| 9 [11 ]9 |11] 9 119
LGPC | 18 | 4 | 4 5 12117 ] 9 8 | 9 5 |11 |5 107

M9 7 140118 | 1516 8 9 | 14119 | 6 146
LS 118 | 14 (16 | 11 | 21 |19 | 25 | 25 | 14 | 22 | 12 | 13 210
Suma | 173 106 | 104 | 100 | 94 | 136 | 140|132 | 112|114 |103 | 78 | 1392

| Il M vV vV vEpviE v IX | X | X XI | Ogétem

Analiza pokazata, ze w jednym dzienniku ukazywaty sie przecietnie 174 publikacje
0 muzyce popularnej, a zaktadajac, ze w roku wychodzi okoto 250 numeréw, to na
jedno wydanie przypadato okoto 0,7 artykutu, zatem — wedtug takiej wyktadni - byto
ich mniej niz w tygodnikach. Jesli chodzi o zajmowanga powierzchnie, to az 69 proc.

4 Z oczywistych wzgledéw w tekscie nie mozna byto zamiesci¢ petnego opisu bibliograficznego Zrédet

(numer wydania tytutu, strona, na ktérej pojawit sie materiat), ale te informacje pozostajg do wgladu
w postaci aneksu u autora.
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z nich nie przekraczato rozmiaréw 1/4 kolumny, pomiedzy 2/3 a 1/4 strony byto -
14,3 proc., za$ jednostronicowych - 16,6 proc. Powszechnod¢ niewielkich tekstow
byta konsekwencjg ich przynaleznosci genologicznej (krétkie gatunki informacyjne).

Rozpatrujac zagadnienie z punktu widzenia cezury miesiecznej, to podobnie jak
w przypadku tygodnikéw, warto zauwazy¢, ze najchetniej o muzyce pisano w okresie
wakacyjnym (czerwiec—sierpien), kiedy pojawito sie 29,3 proc. materiatéw w skali catego
roku. Osobliwoscig okazat sie styczen, w ktérym zamieszczono rekordowa liczbe 173
tekstéw (12,4 proc.). Z kolei najmniej publikacji drukowano pod koniec roku (w grudniu
zaledwie 5,6 proc.) i te prawidtowo$¢ mozna dostrzec réwniez w tygodnikach. Tenden-
cja charakterystyczna dla prasy muzycznej, tzn. przerwa wydawnicza lub ograniczenie
objetosci pism w miesigcach wakacyjnych, w dziennikach (takze tygodnikach) ksztatto-
wata sie odwrotnie proporcjonalnie (wzrost liczby artykutéw). W kontradykcji do prasy
specjalistycznej pozostawata tez konfiguracja w okresach $wigtecznych, tzn. w gazetach
(i tygodnikach) nie obserwowano wéwczas wzmozonego zainteresowania muzyka,
a w prasie muzycznej przeciwnie. Natomiast ekstraordynaryjna pozycja stycznia, jako
miesigca nastepujgcego bezposrednio po ,przesileniu” swigteczno-noworocznym, jest
zrozumiata i obecna w kazdym segmencie prasy, albowiem wigze sie to z tradycjg
komentarza oraz reasumpcji minionego roku (por. Trudzik 2016, w druku).

Tygodniki

Tabela 3. Liczba artykutéw na temat muzyki popularnej w tygodnikach. Zrodto: badanie wtasne
Mc/ | 1 vV v v vl X | X | XE | X1 | Ogotem
tytut
JA” 22 | 26 | 29 8 19110 9 24 115 | 11 7 13 193
LW 6 6 7 8 |13 ] 8 8 5 7 8 8 9 93
N 6 6 | 17| 8 8 | 13| 9 9 15| 7 5 109
,DR” 17 120 | 26 | 21 | 21 | 27 | 17 | 21 | 21 | 21 | 20 | 11 243
JTP” 1 5 4 - - 4 2 - 2 1 1 22
,Nie” 3 4 2 4 3 - 1 - 1 - - 1 19
,Pd” 3 1 2 - - 2 1 1 - 1 2 - 13
,Pa” 10 7 9 15 | 11 | 15 9 12 8 16 | 11 | 11 134
JNd” 6 5 7 5 5 5 4 6 6 5 6 5 65
JWST 15 | 7 16 | 14 | 14 | 23 | 20 | 15| 20 | 15 | 15 | 6 180
Suma | 89 | 87 | 11983 | 96 |103| 82 |92 |87 | 94 | 77 | 62 1071

W roku 2014 na tamach tygodnikéw ukazato sie in genere 1071 tekstow dotyczacych
muzyki rozrywkowej (srednio 107,1 w periodyku, a wiec okoto 2 w numerze). Najwiecej
z nich - co mogto zaskoczy¢ — zamieszczono w ,DR” (243) i w ,A" oraz ,WS” (po blisko
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200), zas najrzadziej pojawity sie w ,Pd” (co réwniez byto niespodzianka, gdyz to pismo
historycznie uznawane byto za spoteczno-kulturalne) oraz w ,Nie” i , TP". Otrzymane
wyniki badan ujawnity ciekawe spostrzezenie w relacji do analizy z 2005 roku (pomijajac
rézne metodologie i naturalng ewolucje periodykéw), gdyz przed dekada najwiecej
akapitéw byto w: ,N”, ,Pa", ,Pd” i ,W" (tata 2006: 131), natomiast wedtug analizy
kompleksowe]j wygladato to inaczej: ,Pa”, ,N”, ,W", ,Pd". Réznice te zasadniczo nie
sg drastyczne i mozna je racjonalnie wyttumaczy¢, aczkolwiek w poprzednim badaniu
,Pd” byt poréwnywalny (w wartodciach bezwzglednych) z pozostatymi, a obecnie ponad
siedmiokrotnie rzadziej pisano w nim o rocku czy popie.

Inna teza postawiona przed dziesiecioma laty, sugerujaca, ze w tygodnikach opinii
nie istnieje efekt ,sezonowosci”, charakterystyczny dla prasy muzycznej (Trudzik
2016, w druku), pozostaje nadal aktualna i ponadto obowiazuje nie tylko w badanej
poddwczas grupie. Analiza kompleksowa ujawnia tez kolejng regute, mianowicie fakt,
ze w catym segmencie nasycenie artykutami o muzyce popularnej intensyfikuje sie
w okresie letnim (maj-sierpien), a pod koniec roku, szczegélnie w grudniu, gwattownie
spada. W opozycji do dziennikdéw (uzasadniona dominacja stycznia) ewenementem
w segmencie tygodnikéw byt marzec, w ktérym pojawito sie najwiecej tekstow. W tym
przypadku nietatwo wskazac¢ logiczne koincydencje (bez danych z innych lat trudno
stwierdzi¢, czy to jakis trend, czy incydentalne zdarzenie).

Pomiar pod wzgledem objetosci tekstéw zostat pogtebiony w stosunku do dzienni-
kéw, poniewaz w tej grupie postugiwano sie duzo wiekszg liczbg gatunkéw, a zatem
rozmiary tekstéw byty bardziej réznorodne. Okazato sie, ze w tygodnikach materiaty
powyzej jednej strony stanowity 12,3 proc.; jednostronicowe - 5,9 proc.; 3/4-1/2
strony — 11,2 proc.; 1/3-1/4 kolumny - 11,3 proc.; mniejsze — 58,9 proc. Dtuzsze
teksty — jesli wystepowaty — zazwyczaj miaty wiecej niz jedna strone (najczesciej oko-
to trzech, czterech stron, cho¢ zdarzaty sie nawet pieciostronicowe i obszerniejsze).
Jednak ogélnie w wiekszosci tytutow przewazaty materiaty mniejsze niz 1/4 kolumny
(bardzo podobnie jak w gazetach). Publikacje zajmujace co najmniej jedna strone byty
przynalezne do dwéch gatunkéw, tj. wywiadu i artykutu, zas w formacie 1/4 kolumny
i mniejsze — to krotkie, informacyjne wypowiedzi oraz recenzje.
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Genologia

Dzienniki

Tabela 4. Gatunki w dziennikach. Zrédto: badanie wtasne

c
g .0 R
S 5E 5
3 |ss| €| 8| 5| & s| 888 3
c Py = S 2 b QS = c 1= .©
2 2=1 2 £ > = 2 © 3 a2 = ]
3 =8 N N < A K & & & = =
GW” 59 54 - - - - - - - 16 10
,DGP” 43 172 24 85 15 8
LSE” 174 | 30 8 3 1 21
.RZ" 27 10 - 17 - - - 28 - 11 26
! 79 8 - 17 7 - - - - 8 -
,GPC” 23 29 - 20 - - - 11 - 8 15
M” 8 60 - 33 5 - 2 9 - 39 -
,KS” 126 59 - 9 2 - 10 16 - 6 10
Suma 539 422 - 128 17 - 13 170 - 103 1392

Bez watpienia krajowe dzienniki w perspektywie genologicznej byty zdominowane
przez najkrotsze gatunki (wzmianka, notatka, informacja), ktérych w poréwnaniu
z tygodnikami byto blisko dwunastokrotnie wiecej. Nieco mniej byto zapowiedzi,
ktoére z kolei w czasopismach wystepowaty jeszcze rzadziej (tutaj dysproporcja byta
jeszcze wyzsza — 28 razy!). Klasyczny artykut w catym segmencie drukowano $rednio
raz w miesigcu (niemal identycznie jak w tygodnikach) i nieco czeiciej recenzje. Takze
wywiady ukazywaty sie w miare regularnie. Natomiast okazjonalnie positkowano sie
sylwetka i sprawozdaniem, a w ogéle zabrakto komentarzy i z gatunkéw publicystycz-
nych: felietonéw oraz reportazy. Jesli chodzi o proporcje w catej grupie, to 38,7 proc.
przypadato na najkrétsze formy, 31,8 proc. to zapowiedzi, a 12,2 proc. recenzje (17,3
proc. pozostate).
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Tygodniki
Tabela 5. Gatunki w tygodnikach. Zrédto: Badanie wtasne
c
—- g © @
E o 2

S 188 o | w g

S E| 3 < © S © N

e | 28| = S 5| 3 S g | | £ | B

= 85| g8 e | 2| 2| =2 8| g 8| = ¢

S | z&8 N < < A £ & & & = =
JA - - - 56 17 - - 103 4 17 -
w 5 4 30 1 1 1 - 28 1 14 1
N’ 3 - - 20 - 66 - 9 11
DR - - 6 2 3 - 1 225 - 11 -
JTP” 3 - 1 12 - 1 - 1 - 4
Nie” 14 2 - - 2 - - - - - 1
,Pd” 1 - - 8 - - - - - 4 -
.Pa” 22 1 - 23 - - - 77 - 4 8
Nd” - 1 - 4 - 4 1 - 2 3 50
JWS” - 7 9 13 3 17 5 75 - 51 -
Suma 48 15 45 137 26 23 7 575 7 117 71

Rynek tygodnikéw w wartosciach bezwzglednych i procentowo to supremacja jed-
nego gatunku — recenzji (575, tj. 53,7 proc.), oraz w miare popularnych: artykutéw
(137, tj. 12,8 proc.) i wywiadéw (117, tj. 10,1 proc.). Pozostate gatunki wprawdzie
wystepuja, ale sporadycznie (oprécz wzmianki, notatki, informacji). Nie sposéb w tym
miejscu poming¢ najbardziej typowego gatunku dla mediéw muzycznych, czyli listy
przebojow, ktéra skadingd wspétczednie in praxi nie wystepuje w prasie (ulegta absorpgji
przez radio, telewizje, takze Internet). Wszakze od kilkunastu lat cotygodniowe noto-
wania mozna $ledzi¢ w jednym piSmie, notabene katolickiej ,Niedzieli”. W kolejnych
podsumowaniach wielokrotnie goscity utwory rockowe, reggae, hip-hopowe, ale przy
wypetnieniu warunku, iz w jaki$ sposéb majg one zwigzek z chrzescijanstwem. W roku
2014 w czotéwcee byli m.in.: Maleo Reggae Rockers, Pawet Kukiz, Luxtorpeda, Marcin
Pospieszalski, T.Love, Elektryczne Gitary, Marek Jackowski & The Goodboys (Muzyczne
dary 2014: 57).
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Komunikacja wizualna (fotografia)

Dziennik

Tabela 6. Liczba zdjec¢ artystow w dziennikach (sumarycznie). Zrédto: badanie wtasne

ow | oer | s | R | | eee | | ks | suma
102 | 258 | 206 | 99 | 8 | 58 | 136 | 69 | 1031

Analiza tego aspektu uwidocznita, Ze zdjecia nie odgrywaty wiekszej roli (w sumie 1031
fotografii) od materiatow pisanych (1392), ale uzupetniaty one 74 proc. tekstow. Mimo
Ze nie kazdy tekst ozdabiato zdjecie, to nalezy jeszcze raz przypomnie¢, ze w dziennikach
absolutng wiekszo3¢ stanowity najkrétsze gatunki, a wiec trudno oczekiwac, aby kazdej
takiej wypowiedzi towarzyszyta oprawa wizualna. W dwéch tytutach (,DGP”, ,SE”),
w ktorych pojawito sie najwiece] artykutéw, byto tez zdecydowanie najwiecej zdje¢, ale
mogto zastanawia¢, ze w ,KS”, ktéry zajmowat trzecig pozycje pod wzgledem liczby ar-
tykutéw, wydrukowano zaledwie 69 fotografii (przedostatnia lokata). Prawdopodobnie
wynikato to z regionalnego charakteru dziennika (d propos, potwierdzenie tej hipotezy
moze sktoni¢ do analizy zagadnienia wtasnie w oparciu o dzienniki regionalne i lokalne).

Tygodniki

Tabela 7. Liczba zdje¢ artystow w tygodnikach (sumarycznie). Zrodto: badanie wtasne
A" ‘ W ‘ AN ‘ ,DR” ‘ TP ‘ ,Nie” ‘ ,Pd” ‘ ,pa” ‘ JNd” ‘ JWS” ‘ Suma
193 ‘ 77 ‘ 138 ‘ 61 ‘ 32 ‘ 3 ‘ 23 ‘ 152 ‘ 15 ‘ 158 ‘ 852

W catej grupie tygodnikéw fotografii zwigzanych z przewodnim tematem opracowania
opublikowano 852, wzbogacaty one 79,5 proc. tekstow. Wskazuje to, ze ta forma komu-
nikacji byta doceniana, aczkolwiek liczba zdje¢ w poszczegélnych tytutach ksztattowata
sie roznorodnie (patrz: tab. 7). Poza polityka konkretnych redakcji decydujacy wptyw
na ogdlny obraz komunikacji wizualnej w tygodnikach miata genologia, poniewaz
fotografie pojawiaty sie szczegélnie przy dtuzszych tekstach, zwtaszcza wywiadach, do
ktérych niejednokrotnie dotgczano nawet kilka zdje¢, natomiast artykuty o mniejszej
objetosci w wielu przypadkach w ogéle byty pozbawione tresci wizualnych. Redakcjami,
ktére szczegdlnie dbaty o homeostaze pomiedzy stowem a obrazem, byty ,A”, ,WS”",
JPa” i ,N”, zas ,DR", w ktérym opublikowano najwiecej tekstéw o rocku i muzyce
popularnej, niezbyt chetnie korzystat z tego narzedzia, co mozna ttumaczy¢ faktem,
iz bezpardonowo dominowaty w nim recenzje.
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Autorzy tekstow
Dzienniki

W badanych dziennikach nie byli zatrudniani autorzy posiadajgcy pokazny dorobek
w dziedzinie dziennikarstwa muzycznego, poza jednym wyjatkiem — Roberta San-
kowskiego z ,GW">. Warto jeszcze zwréci¢ uwage na Konrada Wojciechowskiego
z ,M", autora m.in. monografii Perfectu i wspétautora ksigzki o festiwalu w Jarocinie
(zob. Wojciechowski 2010: 512; por. Makowski, Wojciechowski 2011: 384). W po-
zostatych gazetach byli oczywidcie autorzy, ktérzy zajmowali sie ta problematyka,
czy nawet sie w niej specjalizowali, lecz wiele tekstow (takze ze wzgledu na gatunek)
w ogdle nie byto sygnowanych podpisem badz traktowano je jako materiat redak-
cyjny. O rocku i muzyce popularnej najczesciej pisali (w nawiasach liczba tekstow
i odsetek na tle redakcji): Szymon Wasilewski (52; 24,8 proc.), Monika Gapifiska (38;
18,1 proc.), pozostali 47,1 proc. — ,KS”; Robert Tekieli (15; 14 proc.), Piotr lwinski
(12; 11,2 proc.), Sylwia Krasnodebska (11; 10,2 proc.), pozostali 64,6 proc. = ,GPC”;
Aleksandra Pajewska (13; 10,9 proc.), Patryk Chilewicz (8; 6,7 proc.), Cezary Polak
(7; 5,88 proc.), pozostali 76,52 proc. — ,F"; Jacek Cieslak (78; 72,22 proc.), pozostali
27,78 proc. - ,RP"; Robert Sankowski (32; 25,4 proc.), pozostali 74,6 proc. — ,GW";
Jacek Przypilak (135; 39,4 proc.), Jacek Skolimowski (20; 5,8 proc.), pozostali 44,8
proc. — ,DGP”; Konrad Wojciechowski (75; 51,4 proc.), pozostali 48,6 proc. = ,M";
,SE” — wytgcznie pseudonimy.

Tygodniki

Pionierzy dziennikarstwa muzycznego w Polsce, ktérzy wyznaczali przez dekady poziom,
standardy i animowali wiréd czytelnikdw (stuchaczy) muzyke rockows, jazzowa czy
popularng, nie dysponowali zbyt duzym wachlarzem mediéw, w ktérych mogli dzieli¢
sie z odbiorcami swojg wiedzg, krytycznymi spostrzezeniami bgdZ wprowadzaniem
w meandry os6b mniej zorientowanych. W PRL-u istniaty wprawdzie pisma fachowe
lub media elektroniczne propagujace muzyke i kulture zachodnia (,Jazz", ,Magazyn
Muzyczny”, ,Jazz Forum”, ,Non Stop”, PR IIl, Rozgtosnia Harcerska, pojedyncze programy
telewizyjne), jednak dopiero po 1989 roku dziennikarze muzyczni mogli postugiwac
sie wieloma srodkami komunikacji masowej (Trudzik 2016a, w druku). Wsp6lnym
mianownikiem obu epok pozostata che¢ popularyzowania konkretnych gatunkéw

> Nalezat on do redakgji ,Tylko Rocka”, na tamach ktérego opublikowat 956 tekstéw i nalezat do
najptodniejszych autoréw. Zob. Trudzik 2015: 88-95.
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muzycznych w catym spoteczenstwie poprzez prase ogélnopolska (dawniej np. ,kaciki
muzyczne”) (Trudzik 2016, w druku). W roku 2014 co najmniej kilka nazwisk nalezatoby
zaliczy¢ do kontynuatoréw tej spuscizny. Druga grupe dziennikarska tworzg osoby, ktére
pracujac w danej redakgji, po prostu przyblizajg rock czy muzyke popularng, publikujac
na ten temat szczegélnie czesto. W obu tych Srodowiskach nalezy wyrézni¢: Adama
Ciesielskiego (73; 40,5 proc.), Marte Lewandowska (41; 22,8 proc.), Arka Lercha (26;
14,4 proc.), Marcina Flinte (22; 12,2 proc.), pozostali 10,1 proc. = ,WS”"; Przemystawa
Bogusza (108; 56 proc.), Adama Halbera (49; 25,4 proc.)®, Bohdana Gadomskiego
(15; 7,7 proc.), pozostali 20,9 proc. — ,A”; Wiktora Raczkowskiego, Przemystawa
Pienigzka (2x4; 2x30,77 proc.), pozostali 38,46 proc. (w tygodniku znalazt sie 1 tekst
Jacka Cygana) - ,,Pd"; Weroniki Cichockiej (4; 21 proc.), pozostali 79 proc. - ,Nie”;
Jacka Skolimowskiego (64; 58,7 proc.), Dawida Karpiuka, Sebastiana tupaka (2x8;
2x7,3 proc.), pozostali 26,7 proc. (3 artykuty napisat Piotr Bratkowski, zwigzany wcze-
$niej m.in. z ,Non Stopem” (zob. Trudzik 2012a: 71) — ,N”; Piotra Metza (pracujgcego
w PR III) (33; 35,5 proc.), Karoline Korwin-Piotrowska (29; 31,2 proc.), pozostali 33,3
proc. (1 tekst Leszka Gnoinskiego, wspétpracujacego m.in. z , Tylko Rockiem”, w ktérym
zamiescit 42 teksty — Trudzik 2014a: 26-27) — ,W"; Jana Btaszczaka (6; 27,2 proc.),
pozostali 72,8 proc. -, TP”; znanego wokaliste Janusza ,Yanine” lwanskiego i Dariusza
Ciszewskiego (50; 76,9 proc.), pozostali 23,1 proc. = ,Nd”; Macieja Chmiela (128;
52,67 proc.) pozostali 47,33 proc. - ,DR"; Wojciecha Manna (48; 35,8 proc.)’, Bartka
Chacinskiego (takze z redakcji ,Tylko Rocka”, w ktérym zamiescit 29 tekstow, i ,Teraz
Rocka”) (30; 22,4 proc.) (Trudzik 2014a: 14-15), Kube Wojewddzkiego (kiedys pisza-
cego do ,Magazynu Muzycznego”, dzi$ ikone mass mediéw — Trudzik 2016¢, w druku)

”

(21; 15,7 proc.), Mirostawa Peczaka (11; 8,5 proc.), pozostali 14,3 proc. — ,Pa”.

Nurty i wykonawcy (tgcznie dzienniki i tygodniki)

Trudno przy tak pojemnym materiale odnies¢ sie do poszczegélnych wykonawcéw,
a nawet nurtéw muzycznych, ktérych notabene tylko w rocku wyodrebniono juz kilkaset,
niemniej jednak mozna zarysowac ogdlne trendy w prasie czy usytuowac artystéw na

6 Niestety w lutym nastepnego roku ten zastuzony dziennikarz, zwigzany chocby z PR 111, Rozgto3nia
Harcerska, ale i ,Magazynem Muzycznym”, zmart. Zob. Trudzik 2016, w druku.

7 Istniejg dane statystyczne na temat liczby recenzji (jedyny gatunek, w jakim pisat do tygodnika)
W. Manna w ,Polityce” az od 2009 r. Ksztattowaty sie one nastepujgco: 2009 r. — 39; 2010 r. - 571;
2011 r1.-50; 2012 .- 46; 2013 - 47. Poza pierwszym rokiem (rozpoczecie wspdtpracy od marca) drukowano
je systematycznie, ale nie — jak mozna by sadzi¢ po ich liczbie - $rednio jedng w numerze, lecz po dwie,
aczkolwiek w odstepach dwutygodniowych (w zaktadce dziatu kulturalnego pt. Nowe pfyty z mojej potki).
Zob. Kepisty 2015: 72 [maszynopis pracy licencjackiej napisanej pod kierunkiem A. Trudzika w Zaktadzie
Mediéw i Komunikowania Uniwersytetu Szczecifiskiego — A.T.].
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skali popularnoéci. W zestawieniu pominieto ,KS”, tj. dziennik regionalny, albowiem
drukowano w nim z bardzo duza czestotliwoscig np. zapowiedzi promujace wydarzenia
z regionu oraz wiesci o lokalnych wykonawcach, czego uwzglednienie zachwiatoby
wtasciwe proporcje (ogélnopolskie).

Rezultaty badan uwidocznity pewne tendencje, m.in. nikte zainteresowanie wykonaw-
cami i pozycjami ambitnymi, na najwyzszym poziomie oraz réwnolegte lansowanie
,celebrytow” i panujacych aktualnie ,méd”. W odniesieniu do rocka trzeba docenic¢
che¢ pisania o klasykach gatunku i jednoczesnie promowanie mtodych artystéw, cho¢
w wiekszosci sktaniajgcych sie ku popowi. Na marginesie wypada wspomnie¢ o po-
wszechnym zjawisku zacierania sie réznic gatunkowych i alternatywa stojaca zwtaszcza
przed mtodymi wykonawcami, tzn. opcja rozwoju kariery w duchu komercjalizacji badz
uprawiania odmian ekstremalnych, raczej bez oczekiwania na dotarcie do szerszych rzesz
odbiorcow. Na niezbyt wysoka jakos¢ i raczej monochromatyczng postac obrazu muzyki
prezentowanej w prasie mogto wptynac to, ze w rocku od lat 90. nie wyklarowat sie
zaden wielki ruch na miare cho¢by grunge’u czy britpopu, dlatego 03 systematyzacji
materiatow wyznaczyta prosta, ale i przejrzysta linia rock—pop.

Obliczenia przyniosty nastepujace rezultaty (tylko wykonawcy pow. 5 tekstéw): 51 —
Edyta Gérniak; 34 — Doda; 32 — Maryla Rodowicz, Maanam (Kora - 30); 26 — Cleo
(i Donatan); 22 — Justyna Steczkowska; 18 — Dawid Podsiadto (Curly Heads - 3);
15 — Ewa Farna, Pawet Kukiz (Piersi); 13 — Maciej Malenczuk (& Psychodancing);
12 = O.N.A. (Agnieszka Chylifska — 10, Grzegorz Skawinski — 1); 11 — Bob Dylan,
Michael Jackson, Myslovitz (Artur Rojek - 9), Lady Pank, Led Zeppelin (Plant 4, John
Paul Jones - 2), Natasza Urbanska; 10 — Blur (Damon Albarn — 9), Deep Purple, Eric
Clapton (& Friends), Madonna, Ich Troje (Michat Wisniewski — 7), Kylie Minogue,
Lana Del Rey, Irena Santor, Pharrell Williams; 9 — The Beatles (Paul McCartney - 3,
George Harrison — 1, John Lennon - 1), Beyonce, Black Keys, Budka Suflera (Krzysztof
Cugowski - 2, Felicjan Andrzejczak - 1), Lady Gaga (& Tony Benett), Justin Timberlake,
Panny Wyklete; 8 — Conchita Wurst, Coldplay, Kayah, Britney Spears, U2; 7 — Justin
Bieber, Leonard Cohen, Czestaw Mozil (Czestaw Spiewa), Dzem, Morrissey, Halina
Mlynkova, Czestaw Niemen, Perfect (Zbigniew Hotdys — 1, Grzegorz Markowski — 1),
Jack White; 6 — Behemoth, Black Sabbath (Ronnie James Dio - 1), Blue Café (Tatiana
Okupnik — 4), Edyta Bartosiewicz, Sylwia Grzeszczak, Guns N’ Roses (Slash — 5, Ron
,Bumblefoot” Thal — 1), Elton John, Komety, Mela Koteluk, Dawid Kwiatkowski, La-
ibach, Dorota Mastowska (vel Mister D.), Nirvana (Foo Fighters — 3, Kurt Cobain - 1,
David Grohl - 1), Pablopavo, Pink Floyd, The Rolling Stones, Ed Sheeran, Katarzyna
Skrzynecka, Bruce Springsteen; 5 — Abba, AC/DC, Fisz (Emade, Tworzywo), Kari (Ami-
rian), Lenny Kravitz, Natalia Kukulska, Linkin Park, Lykke Li, Wtadystaw Pawlik, Pearl
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Jam (Eddie Vedder - 1), Prince, Renata Przemyk, Queen (Freddie Mercury — 1), Red
Lips, Carlos Santana, Sia (Furler), Stan Borys, Patti Smith, lIwona Wegrowska. Ponadto
pokazng grupe stanowili wykonawcy, o ktérych pisano czedciej niz raz8.

Dane statystycznie udowodnity bezapelacyjnie, ze w 2014 roku najczesciej pisano o ko-
bietach, ale i muzyce adresowanej do mniej wymagajacych i wyrobionych odbiorcéw, przy
czym wieksza czes¢ tekstow na ich temat byta skumulowana w gazetach bulwarowych —
JFakcie” i, Super Expressie”, a tym samym nie oddaje to realnej sytuacji w catej prasie.
W toku procesu analizy wygenerowano 226 podmiotéw, o ktérych pisano czesciej niz
jeden raz i wedtug przyjetego klucza, rock reprezentowato 105 tworcéw (46,5 proc.),
natomiast pop 117 wykonawcéw (51,8 proc.). Zanotowano takze minimalny udziat jazzu
i klasyki — 4 artystow (1,7 proc.). Nietrudno zaobserwowac, iz chetniej pisano o szeroko
pojmowanym popie, ale rock nie byt przy tym marginalizowany, zwtaszcza ze doskonale

8 4 - Aerosmith, Beck, Bokka, Brodka, Broken Bells, Johnny Cash, Miley Cyrus, Depeche Mode, George
Ezra, Aretha Franklin, Golec uOrkiestra, Hey (Kasia Nosowska - 2), Kimbra, George Michael, Sinéad O'Connor,
Lisa Stanfield, Tom Petty (& The Heartbreakers), Natalia Przybysz, Pustki, Radiohead (Thom Yorke - 3), Tina
Turner, 50 Cent; 3 — Tori Amos, Toni Braxton & Babyface, Joe Cocker, Dezerter, Dagadana, Hooverphonic,
Grzegorz Hyzy (& Tabb), Illusion, Jared Leto, Kasabian, Kombi, Krzysztof Krawczyk, Kazik Staszewski, Jacek
Kaczmarski, Luxtorpeda, Tomek Makowiecki, Manic Street Preachers, Metronomy, Jason Mraz, Natalia Ny-
kiel, Ariel Pink, Marek Piekarczyk, Andrzej Piaseczny, Papa Dance, Pixies, John Porter, Republika (Obywatel
GC - 1, Grzegorz Ciechowski — 1), Shakira, Frank Sinatra, Sam Smith, Barbra Streisand, Tomasz Stako, St.
Vincent, Swans, Grzegorz Turnau, Suzanne Vega; 2 — Asia, Billie Joe Armstrong (Green Day), Anastacia,
Ryan Adams, Lily Allen, Blues Pills, The Bes i DJ Yonas (rap), ks. Jakub Bartczak (rap), Michat Bajor, Bjork,
Piotr Bukartyk, Lodovica Comello, Juan Carlos Cano, Mariah Carey, Nick Cave, The Doors, De Mono, Dr
Misio, Urszula Dudziak, Elektryczne Gitary, Florence and the Machine, Faith No More, Artur Gadowski,
Krzysztof Grabowski, Marek Grechuta, Hemp Gru, Il Divo, Enrique Iglesias, Indila, Iron Maiden, Norah Jones,
Anna Maria Jopek, Jay-Z, Anna Jantar, Gaba Kulka, Karen O, Wojciech Kilar, Kelis, Kongos, Kings of Leon,
Wojciech Korda, Lao Che, Lombard (Grzegorz Strézniak — 1), Lorde, Jennifer Lopez, Monika Lidke, Mrozu,
Margaret, Maroon 5, Nicki Minaj, The New Pornographers, Paulo Nutini, Dorota Osinska, The Pogues,
Krystyna Pronko, Sixto Rodriguez, Royal Blood, La Roux, Skalpel, Muniek Staszczyk, Slayer, Soundgarden
(Chris Cornell = 1), Kasia Stankiewicz, Katarzyna Stasiak — Stashka, Simply Red, Emiliana Torrini, Trzynasta
w Samo Potudnie, Toto, Ulver, VNV Nation, Wojciech Waglewski, Alicja Wegorzewska, Jacek Wist, Grzegorz
Wilk, Warpoint, Kanye West, Yugopolis, Neil Young, Zakopower oraz festiwale: Rocket Festival, Off Festiwal,
Fryderyki, Life Festiwal, Lato Zet i TVP 2, Orange Warsaw (2), Brit Awards, Przystanek Woodstock (2), Adi
Jazz Festival, Brave Festival Jarocin, Open’er Festiwal, Meskie Granie, The Wall Warsaw Hip-Hop Festiwal,
Festiwal Kaczmarskiego, Festival Last Minute. Z wykonawcéw rockowych pojawiali sie ponadto: Acid Drin-
kers, Amon Amarth, The Animals, The Afghan Whigs, Brian Adams, Black Sun Empire, Blood Red Shoes,
Blood Sweat and Tears, British Sea Power, Kate Bush, David Bowie, Tomasz Budzynski, Clannad, Robert
Cray, Neneh Cherry, Chicago, Capitain Beefheart, Coma, Dropkick, Echo & The Bunnymen, Chris Eckman,
Marianne Faithfull, Farben Lehre, The Brian Ferry Orchestra, Fields of the Nephilim, Five Finger Death Punch,
Marty Friedman, John Frusciante, Fucked Up, Peter Gabriel, Charlotte Gainsbourg, Genesis, Glasvegas, Beth
Hart, Stephen Malkmus, Judas Priest, Kaiser Chiefs, Kapela ze Wsi Warszawa, Tomasz Lipinski, Lo-Fang,
John Mayall, Mighty Oask, George Moroder, Nazareth, The Neighbourhood, Molly Nilsson, Nine Inch Nails,
Garry Numan, Mike Oldfield, Oasis, Oddziat Zamkniety, Primal Fear, Redbox, Jim Reid, Rich Robinson Band,
Royal Blood, Simple Minds, Skunk Anansie, Joe Satriani, Soulfly, Swietliki, Ryszard Tymon Tymafski, T. Rex,
Vader, Virgin Snatch, The War on Drugs, Mark Whitfield, Yes.
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pamietano o klasykach tego gatunku: Led Zeppelin, Eric Clapton, Deep Purple, The Beatles,
nierzadko wspominajac réwniez o Black Sabbath, Pink Floyd, The Rolling Stones, AC/DC.
Mtodsze pokolenie, cho¢ mniej liczne, tez miato swoich przedstawicieli: Guns N" Roses,
U2, Patti Smith itd., za$ najmtodszg generacje reprezentowali m.in.: Blur, Nirvana, Pearl
Jam, The White Stripes. Nie dyskontowano przy tym krajowej sceny, na czele oczywiscie
z Czestawem Niemenem, ale i zyjacymi legendami kolejnych dekad: Korg (Maanam),
Budka Suflera, Perfectem, Lady Pankiem, Dzemem, czy ze skromniejszym dorobkiem:
Pawta Kukiza, Macieja Maleficzuka, O.N.A., Edyty Bartosiewicz czy Myslovitz.

Ze zgromadzonych informacji mozna wydoby¢ jeszcze inne konkluzje, m.in. to, ze
polskich artystéw byto w zestawieniu 98 (43,36 proc.), zas zagranicznych 128 (56,64
proc.). Mimo og6lnej przewagi wykonawcéw z zagranicznych krajéow na pierwszych
dziesieciu pozycjach uplasowali sie wytgcznie Polacy, czyli zaréwno redakcje, jak
i czytelnicy okazywali zywe zainteresowanie tym, co dziato sie na rodzimej scenie. Na
otrzymane dane mozna spojrze¢ poza tym z perspektywy kryterium ptci i wéwczas okaze
sie, ze wokalistki (niemal nie pisano o instrumentalistkach) w 2014 roku go3city na
tamach polskiej prasy nierzadko, albowiem 73 razy (32,3 proc.), natomiast mezczyzni
152 (67,7 proc.) oraz pewna role odegrata... drag queen — Conchita Wurst.

Podsumowanie

Prymarnym celem przeprowadzonej analizy oraz powstatym na jej podstawie artykutu
byto zintegrowanie nowo tworzacego sie obszaru badan, tj. problematyki dziennikarstwa
i medidbw muzycznych, z wymogami metodologicznymi i zakresem nauk o mediach.
Strukturalnie i merytorycznie tekst to dwie czesci: pierwsza — teoretyczna, majaca
omowic stanowiska metodologiczne, mogace by¢ skutecznie wdrazane w badaniach
tytutowej problematyki, oraz druga, ktérg wypetnit raport z badan w oparciu o kon-
kretng metode, zdaniem autora najpetniej opisujgca problem. Szczegétowej weryfikacji
poddano pie¢ zmiennych, rozpatrywanych w dwéch zbiorach (dzienniki, tygodniki).

Szczegdtowe wyniki, poza systematyzacja, zgromadzeniem sporego materiatu anali-
tycznego, mogacego w przysztosci by¢ wykorzystanym komparatystycznie, pozwolity
zaobserwowac spodziewane prawidtowosci, ale tez ciekawe niuanse i detale, ktére
powinny zosta¢ w przysztosci potwierdzone lub sfalsyfikowane. W ostatnim stowie
wypada przyzna¢, ze badacza zajmujgcego sie szczegdlnie rockiem, poza stricte mery-
torycznymi ustaleniami, cieszy¢ moze, iz ten gatunek muzyki jest nadal obecny w pra-
sie ogolnopolskiej, a takze to, ze pojedyncze materiaty dotyczyty wielu zastuzonych
wykonawcow (takze niezyjacych czy nieaktywnych zawodowo).
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Cztowiek i relacje interpersonalne

w kontekscie technologii telekomunikacyjnej
oraz ich wizualizacja w reklamie —
obserwacja nowej (niesympatycznej)
normalnosci

Wstep

Niniejszy artykut przedstawia analize szerszego zagadnienia na podstawie wynikéw
badan oraz przegladu materiatéw wizualnych. Tematem jest rola technologii i urzadzen
medialnych, zwtaszcza telefonéw mobilnych i w ostatnim czasie smartfonéw, w zyciu
codziennym cztowieka oraz idgce za tym konsekwencje dla komunikacji i spoteczefstwa
oraz badan i obserwacji empiryczne;j.

Rola technologii na przyktadzie urzadzehh mobilnych zajmowatam sie juz wczesniej w ra-
mach innych badan (ankietowych i eksperymentalnych; zob. Siemes 2015a oraz 2014),
a teraz, poniewaz dynamiczny rozwéj zjawiska i wynikajace z niego zmiany manifestujg
sie (jak sadze) réwniez w innych dziedzinach (formach) komunikacji, podjetam prébe
przyjrzenia sie zjawisku na podstawie dodatkowych materiatéw. Podam zarys problemu
badawczego okreslonego na podstawie obserwacji tendencji w komunikacji dotyczacej
konceptualizacji relacji indywiduum-spoteczenstwo, to znaczy majacej konsekwencje
dla ksztattowania rzeczywistosci spotecznej, ktére to ksztattowanie w koncowej czesci
tekstu poddaje szczegétowej refleks;i.

W ostatnim czasie obserwowa¢ mozna pewna zmiane form wizualizacji relacji inter-
personalnych oraz relacji jednostki z technologig w reklamach, co Swiadczy o tym,
ze oraz w jaki sposéb technologia ta przeksztatca relacje spoteczne i socjalnosé. To, ze
uzywane przez ludzi media i technologie (medialne czy inne) wptywajg na rzeczywistos¢
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spoteczno-komunikacyjng, nie jest niczym nowym i zostato juz opisane w wielu pracach
i badaniach'. Badacz komunikacji jednak moze sie interesowac réwniez tym, jak owe
zmiany i wptywy wyrazajg i manifestujg sie w danym czasie i jaki ogélny kierunek
rozwoju mozemy skonstatowac za pomocg modeli teoretyczno-analitycznych oraz na
podstawie empirycznej obserwacji.

Dotychczasowe badania

W ramach moich badan na temat uzytkowania i roli technologii medialnej, zwtasz-
cza telefonéw i urzadzeh mobilnych, wytonita sie kategoria tgcznosci i rozszerzone
mozliwosci jej utrzymywania za pomoca takich urzadzen jako jedna z najwazniej-
szych z punktu widzenia uzytkownikéw funkcji (zob. Siemes 2015a: 165; 2014:
296). Prowadzac te badania, chciatam zrozumie¢, z czego to wynika oraz dlaczego
przypisuje sie tak duze znaczenie tej technologii, przejawiajgce sie miedzy innymi
w ciggtym skupianiu swojej uwagi na ekranach telefonéw. Zrekonstruowatam, jak
nowa technologia jest semantyzowna, oraz zanalizowatam, w jakich kategoriach jest
przedstawiana komunikacyjnie.

W ramach badan stato sie jasne, Ze urzadzenia mobilne w krétkim czasie zostaty scisle
zintegrowane w konteksty osobistych relacji, ktére do tej pory byty organizowane pry-
watnie i bez udziatu przemystu czy ingerencji intereséw rynkowych i panstwowych. Sfera
osobistych relacji stanowi, by¢ moze, jedng z ostatnich wysp, w ramach ktérej decyzja
o wykorzystaniu ofert rynkowo-przemystowych, cho¢by w okreslonych sytuacjach, mogta
by¢ podejmowana przez indywiduum. Obecnie organizacja i konstruowanie tej sfery
podlega zmianie zaréwno na poziomie zachowan, jak i jej konceptualizacji, w zwigzku
z masowym wykorzystaniem urzadzen i ofert z zakresu technologii mobilnej oraz zbiera-
niem i przeliczaniem ogromnych ilosci danych dotyczgcych zachowan i intereséw masy
podmiotéw. Te przemiane mozna réwniez obserwowac z perspektywy indywiduum,
ktére, méwigc o sposobach wykorzystania i znaczeniu technologii, dostarcza materiatu
badawczego dla rekonstrukcji zmieniajgcych sie zakreséw znaczeniowych.

! Jako przyktady mozna tu przytoczy¢ nie tylko skrzydlate stowo ,the medium is the message” (tez ,the
medium is the massage”, wynikajgce pierwotnie podobno z chochlika i péZniej adaptowane jako metafora)
z prac Marshalla McLuhana, lecz réwniez inne rozwazania na temat technologii w kontekscie spotecznym,
np. prace Gilintera Andersa, ktéry, w ramach szerszych przemyslen, podkreslit w tym samym czasie jak
McLuhan, ze ,kazde urzadzenie juz zawiera w sobie swe zastosowanie” (Anders 1980 [1958]: 217, wedtug:
Welzer 2015: 214). ,Tym zwraca sie on [Glinter Anders — A.S.] przeciwko wyobrazeniu, wedtug ktérego
artefakty techniczne miatyby by¢ «moralnie neutralne»; wrecz przeciwnie one wedtug niego zawsze juz
przewiduja swoje oddziatywanie oraz formy wykorzystania — i tak réwniez przewiduja, jaki wptyw wywierajg
na warunki spoteczne/stan spoteczenstwa” (Welzer 2015: 2014).
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Mozliwosci

Zajecie innej perspektywy i dodatkowe ewidencje umozliwia natomiast analiza ma-
teriatoéw, ktére w sposdb posredni i bardziej ogdlny swiadczy¢ moga o zmienionej
konceptualizacji okreslonych aspektéw rzeczywistodci spoteczno-komunikacyjne;j.
Jeden rodzaj takich materiatéw to reklamy czy tez, ogélnie rzecz bioragc i wyrézniajac
materiat formalnie, poziom obrazéw. Analizujac materiat empiryczny (egzemplifikacje
z obszaru reklamy), tym razem wybrany docelowo, zamierzam wskaza¢ 6w ogélny kie-
runek rozwoju oraz sformutowac pewng oferte do dyskusji, w ramach ktérej mozna by
miedzy innymi zapyta¢, dokad wtasciwie zmierzamy z technologig i jaka role chcemy,
aby ona odgrywata w naszym zyciu — indywidualnym i spotecznym.

Mimo licznych konstatacji dotyczacych wptywowej roli technologii w rzeczywistosci
komunikacyjno-spotecznej (jeszcze) nie zmienito sie jednak to, ze technologia jest
(czy byta?) narzedziem, ktére moze by¢ uzyte na rézne sposoby przez ludzi — a nie
odwrotnie (zob. Meadows 2014; Turkle 2013; Maushart 2014). W kontekscie tej
konstatacji, niekiedy uznawanej za banalng, dziwi¢ moze jednak to, ze wielu ludzi,
zarbwno z uwagi na zachowania, jak i komunikacyjnie, wykazuje w miedzyczasie,
jakoby catkiem ,naturalnie”, odwrotny stosunek do tej technologii - taki, w ramach
ktérego sama technologia (a nie potrzeby ludzkie i spoteczne) zdaje sie decydowaé
o tym, czy i jak jest ona wykorzystywana. Mozna obserwowad, jak ludzie (ktérzy z bycia
cztowiekiem awansowali do bycia uzytkownikiem) zanurzajg sie w ekrany smartfonu
w niemal kazdej sytuacji. Sama sytuacja, to znaczy fizyczne bycie ,tu i teraz’, czesto
nie odgrywa przy tym juz praktycznie zadnej roli (chyba ze zostaje sie przejechanym
przez samochéd, nie zauwazywszy przez owe zanurzanie sie ani czerwonego $wiatta, ani
samochodu). W kontekscie tej problematyki mozna sytuowac kampanie, ktére w dra-
styczny i nieupiekszony sposéb wskazujg na ten problem? — ale nie o nich w ramach
niniejszego artykutu bedzie mowa, gdyz stanowig jedynie specyficzng forme wpisujaca
sie w nurt zwany shockvertising i zwracajg przede wszystkim uwage na indywidualne
(a nie spoteczne) ryzyko zwigzane z odwracaniem uwagi od bezposredniego otoczenia.
Niniejsza analiza natomiast stosuje jako punkt wyjscia ,normalne” reklamy dotyczace
ofert z branzy, ktérych celem nie jest refleksja nad zagadnieniem lub wskazanie proble-
mu, lecz pokazanie pewnej oferty rynkowej oraz komunikowanie okreslonego $wiata
przezy¢ konstruowanego w kontekscie technologii (mobilnej, telekomunikacyjnej) i jej
uzytkowania, ale z ktérych posrednio wynikaja wskazéwki dotyczace pewnej zmiany
spofeczno-komunikacyjnej.

2 Zob. Prévention routiere de la Police de Lausanne / bfu — Beratungsstelle fiir Unfallverhiitung (2015);
o temacie zanikajacej uwagi uzytkownikéw smartfonéw w ruchu ulicznym zob. np. Kleinhubbert (2014).
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Punkt wyjscia | — tgcznosc¢ jako centralna kategoria motywujgca
korzystanie z urzgdzen

Jednym z gtéwnych watkéw badan prowadzonych przeze mnie w zakresie obserwacji
relacji uzytkownikéw z technologig i rekonstrukgji jej wizerunku w kontekscie zycia
codziennego stanowi wspomniana kategoria kontaktu i gwarancja (poczucia) tacz-
nosci, ktéra przez urzadzenia jest wzmacniana. Analizujac wyniki niektérych badan,
mozna odnies¢ wrazenie, ze zwigzane z tym poczucie bycia w kontakcie nie tylko coraz
bardziej, lecz niemal wytgcznie jest zaposredniczane przez technologie i urzadzenia
(a nie np. przez wewnetrzne zasoby psychospoteczne). Na to wskazujag stosunkowo
drastyczne emocje (wzglednie wskazujgce na nie kategorie méwienia), uzywane przez
respondentéw, kiedy dochodzi do ,nienaturalnej” sytuacji wytaczania i nie-uzywania
urzadzen przez okreslony czas (por. Siemes 2014: 304-307 — wyniki z uwagi na pytania
dotyczace wyobrazonego braku telefonu, oraz Siemes 2015a — wyniki eksperymentu,
w ramach ktérego wytaczono telefon mobilny).

Poczucie bycia w kontakcie (z bliskimi, Srodowiskiem spotecznym) i potrzebe takiego
kontaktu (wptyw mediéw na rzeczywisto3¢ spoteczno-komunikacyjng) mozna uznaé
za jedno z najbardziej podstawowych uwarunkowan spotecznego istnienia cztowieka.
To jednak, w jaki sposéb owe poczucie jest budowane oraz za pomocg jakich srodkéw
my je produkujemy, jest zmienne i, jak pokazujg wyniki badan, uzasadniane w kontek-
Scie pewnej — przyjetej w danym czasie i w danej przestrzeni spotecznej — normalnosci
oraz socjalnosci. Argumentujac na okolicznod¢ powoddw uzywania urzadzenia oraz
opisujac jego funkcje i ,sens”, respondenci i uczestnicy eksperymentu wskazali wtasnie
na dwa aspekty — normalnos¢ (wedtug hasta: ,tak sie robi”) i socjalnod¢ (,inni tez
maja — np. telefon mobilny, inni tez tak robig”). Obydwa aspekty stanowig wtasciwie
jeden wymiar, gdyz zatozenia normalnosciowe sg wyrazem spotecznie i komunika-
cyjnie wynegocjowanych oczekiwan dotyczacych tego, co i jak robig wtasnie ,inni”.
Szczegbtowa analize tej wspoétzaleznosci, opartg na wynikach badan, przedstawitam
we wspomnianych publikacjach, najszerzej w Siemes 2014: 295-297.

Okazato sie bowiem, ze urzgdzenia mobilne mogty szybko zajac centralng role w zyciu
codziennym, zaspokajajgc w nieznany dotad sposéb pewne indywidualne potrzeby
emocjonalne w kontekscie socjalnosci, zwigzane z konstruktem tgcznosci (poczuciem
bycia w kontakcie). To, ze funkcjonalnos¢ urzadzen taczy sie z ta kategorig, w takim
sensie, ze uczestnicy badan zaczynajag méwic o urzagdzeniach oraz o tym, jak i dlaczego
korzystaja z nowej technologii, w perspektywach, ktére mozna sprowadzi¢ do ogdlnej
kategorii tgcznosci, pokazaty ankiety i eksperymenty. W $wietle tych wynikéw oraz
chcac rekonstruowac role technologii mobilnej w podejsciu wieloperspektywicznym,

40



Cztowiek i relacje interpersonalne w kontekscie technologii...

zaczetam interesowac sie tym, czy i jak znaczenie, ktére wytonito sie w ramach badan,
manifestuje sie w innym materiale, np. ikonicznym, oraz na poziomie docelowych
komunikacji reklamowych. Zadatam (sobie) zatem pytanie, czy oraz jak wizualnie, na
poziomie obrazu, sg przedstawione relacje miedzyludzkie w reklamach dotyczacych
urzadzen i ofert wigzacych sie z komunikacja.

Dla obserwacji zjawiska wybratam przewaznie egzemplifikacje z zakresu reklam
outdoorowych (billboardy), gdyz plakaty stanowig stosunkowo spokojny (mato kom-
pleksowy, np. w poréwnaniu ze spotami telewizyjnymi) i spbjny materiat do analizy,
umozliwiajacy skupienie sie na ogélnych watkach, ktérymi tutaj sie interesujemy.
Zamrozona forma plakatu/billboardu wymaga uproszczenia w sensie doboru jednego,
nieruchomego motywu. O ile kompleksowe powigzania socjalne i relacje interpersonal-
ne w ogdle stanowig punkt odniesienia obrazowych przedstawien w reklamie, o tyle
na plakatach muszg one by¢ redukowane do istotnych w ramach danej komunikacji
aspektéw. Zatozy¢ wiec mozna, ze tu uwidacznia sie sedno zagadnienia, to, jakie sa
najbardziej podstawowe aspekty relacji zaposredniczanych technologia, ktére trzeba
zwizualizowa¢, aby uczyni¢ motyw nawigzywalnym w kontekscie nowoczesnej i aktu-
alnie funkcjonujacej technologii mobilne;j.

Punkt wyjscia Il — komunikacja oraz jej zaposredniczanie
technologig

Obrazowe przedstawienie cztowieka w kontekscie technologicznie zaposredniczanego
kontaktu, to znaczy z jednej strony w kontekscie spotecznym oraz z drugiej jako uzyt-
kownika nowej technologii komunikacyjnej, nie jest oczywiscie nowym zjawiskiem.
Nowy lub stosunkowo nowy jest natomiast stopien ingerencji tej technologii w sfery
do tej pory prywatne — dom, rodzina, relacje z osobami bliskimi, z przyjaciétmi itp.

Mozna by tu zatem dodac jeszcze analize historycznych materiatéw; ze wzgledu na
to jednak, ze analiza jest ograniczona do ram artykutu, wskazuje — za pomocg dwéch
ilustracji — tylko na najbardziej podstawowy aspekt zagadnienia niezalezny od kon-
kretnego czasu i uzywanych technologii. Po pierwsze, kategoria tgcznosci w kontekscie
spotecznym zaczyna sie od komunikacji, a wiec od podstawowej sytuacji, w ktérej dwaj
uczestnicy biorg udziat w spotecznym negocjowaniu wspélnego pola manewru, aby
jedna strona mogta méwic co$ drugiej i vice versa (zob. fot. 1). Obie strony muszg przy
tym dziata¢ na podstawie wzajemnych oczekiwan przyjetych jako wspélne, to znaczy
majac nadzieje, ze, metaforycznie méwiac, na tym wyobrazonym wspdlnym gruncie
(komunikacyjno-semantycznym) beda czu¢ sie wtasnie ,w kontakcie” oraz zrozumiani lub
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tez nie. Przy czym wraZenie niebycia rozumianym powoduje tylko (czy wrecz — wtasnie),
Ze cata ta procedura sie kontynuuje. Z perspektywy teorii komunikacji obserwujemy
w takich wypadkach mechanizm negocjowania znaczen, generujacy trzecia (przyjeta
jako wspdlng) rzeczywistos¢; zas konstruowanie i utrzymywanie nawigzywalnosci
w komunikacji umozliwia (dopiero) spoteczefstwo.

Fot. 1. Zaczeto sie tak...

Zrédto: opracowanie wasne

Abstrahujac od wielu technologii wymyslonych w miedzyczasie, aby kontakt, ktory
jest potrzebny opisanej sytuacji, mogt by¢ realizowany w ramach pewnej (coraz
dalszej) fizycznej i czasowej odlegtosci, sam model przewiduje obecnos¢ uczestni-
kéw w jednej wspdlnej przestrzeni. Jesli przestrzen ta, jak dzisiaj, juz nie musi by¢
fizyczna czy czasowa, to konstantg jest konieczno$¢ oddziatywania wspomnianej
trzeciej rzeczywistosci jako wspdlnej przestrzeni znaczeniowo-interpretacyjnej (na
ilustracjach ta przestrzen jest symbolicznie przedstawiana jako grunt, na ktérym
stojag uczestnicy komunikacji)®.

Po drugie, przechodzac do tematu komunikacji obserwowanych i zanalizowanych w ni-
niejszym artykule, pierwsza zasadnicza zmiana wyrazata sie poprzez kabel telefoniczny,
umozliwiajgcy budowanie i utrzymywanie tgcznosci mimo braku (fizycznej) obecnosci
w tym samym miejscu, ale — w tym samym czasie (zob. fot. 2).

3 W teorii komunikacji role gwaranta odpowiednich wspélnych struktur maja m.in. dyskursy, programy

komunikacji oraz koncepty i konstrukty komunikacyjne (zob. Fleischer 2010); w gramatyce komunikacyj-
nej A. Awdiejewa i G. Habrajskiej (2006 i 2010) taka role odgrywajg m.in. obrazy ideacyjne, z procesem
negocjowania normalnosci natomiast wigza sie reguty heurystyczne i schematyzacja spoteczna.
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Fot. 2. Nowa forma fgcznosci

Zrodto: opracowanie wtasne

Powstaje wiec forma kontaktu, ktéry przez to, ze jest tak (czy inaczej) zaposredni-
czany technologig, pozbawiony zostaje wspélnego kontekstu, przezywanego w ,tu
i teraz”. Kontakt interpersonalny w zwigzku z tym zostaje potencjalnie przesuniety
w sfere wyobrazef i wspdlnie podzielanych i funkcjonujgcych zatozen, to znaczy: w sfe-
re komunikacji i trzeciej rzeczywistodci — wspélnego konstruktu, ze ,jestesmy razem”
badz ,w kontakcie”, chociaz w gruncie rzeczy razem nie jesteSmy, poniewaz fizycznie
(i postrzeganiowo, gdyz zazwyczaj tylko cze$¢ mozliwych wrazen zmystowych moze
by¢ przekazana za pomocg technologii — gtos, gtos i obraz itp.) nie przebywamy
w jednym miejscu. Stato sie to normalng i codzienng wersjg budowania i utrzymywa-
nia relacji, wiec trudno zauwazy¢ zasadniczo3¢ tej zmiany w sensie konceptualnym.
Natomiast ludzie, dla ktérych owe formy kontaktu zaposredniczanego technologia
(elektroniczng) nie nalezaty jeszcze do normalnosci, mogli mie¢ inny punkt widzenia,
w ramach ktérego jeszcze byto miejsce na zauwazanie absurdalnosci sytuacji. llustruje
to karykatura z XIX wieku, pokazujgca (wéwczas jeszcze nieistniejgce) urzadzenie
nazywane w podpisie ,elektroniczng kamerg obskura”, przez ktére ojciec z matka
wieczorem przed snem, siedzgc w Wilton Park w Anglii, rozmawiajg z cérka na
Ceylonie, grajaca tam akurat (w ciggu dnia) w badmintona. Owo wczesne ,skype”,
wowczas jeszcze bedace fikcyjnym potaczeniem rozwijajgcych sie wtedy technologii
telefonu i filmu, zostaje pokazane jako dziwna, nieco absurdalna i Smieszna rzecz,
umozliwiajgca ojcu zainteresowanie sie atrakcyjng kolezankg cérki, znajdujaca sie
w odlegtosci kilku tysiecy kilometréw (z punktu widzenia siedzgcej obok niego zony
pewnie — na szczescie)*.

4 ,Ojciec (w Wilton Park): — Beatrice, chodz blizej, chce Tobie co$ szepnac! Beatrice: — Tak drogi ojcze?
Ojciec: — Kim jest ta czarujaca dziewczyna, grajgca obok Charliego? Beatrice: — Ona dopiero co przybyta
z Anglii, ojcze. Przedstawie jg Tobie, jak tylko skoficzymy nasza gre!” (Hadorn/Cortesi 1986: 164).
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Fot. 3. Karykatura pt. Edisons Telephonoscope z angielskiego czasopisma satyrycznego ,Punch” z 1879 r.
(tekst karykatury — zob. przyp. 4)

Zrodto: Hadorn/Cortesi 1986: 164

Jednak owa ilustracja podkresla pewng zasadniczg kwestie — to, Ze technologia jest
narzedziem stuzacym zaposredniczaniu kontaktu. Mozna by pomysle¢, ze jest to przeciez
banalna rzecza, a zatem réwniez w wizualizacjach bedziemy zawsze spotykac sie z tym
tematem, tylko w réznych wersjach, wynikajgcych z aktualnych form Zycia i codzien-
nosci. I, po czesci, tak jest — billboardy ukazujace cztowieka w kontekscie technologii
telekomunikacyjnej na rézne sposoby przedstawiaja grupy ludzi w interakcji, przy czym
technologia i urzagdzenia stanowig element prezentowany obok (fot. 4a) lub tez element
stuzacy np. prezentacji czy utrwaleniu wspélnie podejmowanych dziatan (fot. 4b).

Fot. 4a. Dotacz bliskich, Wroctaw 2014 (tu i dalej zdjecia wtasne plakatéw reklamowych)
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Fot. 4b. Gwarancja superceny, Wroctaw 2013

Etap | — relacje zapo$redniczane ekranem

Podczas kiedy obraz angielskich rodzicéw rozmawiajacych za pomocg (w tym czasie
nieistniejgcego) wideotelefonu ze swojg cérka na Ceylonie 150 lat temu pojawit sie
jeszcze jako karykatura, wspétczesnie obecnosé technologii w réznych sferach tak sie
znormalizowata, ze nawet nie dziwi nas méwiacy sam do siebie cztowiek, chodzacy po
ulicy w przedziwnej postawie, trzymajac jedna rekg mate, ptaskie pudetko niedaleko
ust oraz dziko gestykulujacy drugga reka. Taki widok nie wywotuje juz efektu komicz-
nego, cho¢ mamy mnéstwo znakéw pozwalajgcych na twierdzenie, ze mamy tu do
czynienia z zywa karykatura.

Ale nawet jesli technologia i urzadzenia, ktére jg reprezentujg, w zwigzku z tg integracjg
w codzienng normalno$¢ nie sg juz lub niekoniecznie musza by¢ sensacyjnym przed-
miotem stojgcym w centrum uwagi (i obrazu — zob. fot. 5a-b), staty sie one w jeszcze
bardziej zasadniczy sposdb zaposredniczaczami (fadne stowo) uwagi, przedmiotami,
bez ktérych uwaga i uwaznos¢ nie ma kanatu (medium).
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Fot. 5a-b. Technologia jako atrakcja stojgca w centrum uwagi (ale réwniez (jeszcze) jako mozliwos¢/powéd
bycia razem), reklamy/oktadki nowej gry wideo, lata 70. XX wieku

Zrédto: Philips Tele-Spiel (1975). Reklama jednej z pierwszych gier wideo (Philips Telespiel ES 2201, 1975 1.).
www.flickr.com/photos/diepuppenstubensammlerin/7335638852/ (dostep: 17.02.2014)

Innymi stowy: jesli przedtem mozna byto spojrze¢ na drugiego (fizycznie obecnego)
cztowieka, to teraz spojrzenie to zaposredniczane jest rowniez przez ekran, co stato sie
dla wielu catkiem normalnym elementem relacji interpersonalnych. W zwigzku z tym
pojawiaja sie tez formy wizualizacji wskazujace na rozszerzanie sie roli technologii, ktére
moim zdaniem wigze sie z konceptualng zmiang. Normalizujg sie sytuacje, w ktérych
relacje zaposredniczone sg przez ekran - i cztowiek zaczyna zajmowac inng pozycje
wobec technologii i inaczej definiuje siebie oraz relacje z innymi. W wizualizacjach
wyraza sie to innym kierunkiem patrzenia, wzrok kierowany jest nie w strone drugiej
osoby, lecz gdzie indziej, czesto wtasnie na ekran urzadzenia lub tez w strone fotografa
(lub urzadzenia, ktérym jest robione ,selfie”). Przyktady reklam, w ktérych taka forma
wizualizacji zostata zastosowana, przedstawiajag fotografie 6a—e.
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Fot. 6a—e. Relacje zaposredniczane przez ekran, Wroctaw 2009 (a), 2012 (b), 2013 (c, d), 2015 (e)

Zrédto: zdjecie whasne

Nawet jesli przedstawione osoby sg razem w jednym miejscu (albo jesli grupa ludzi jest
przedstawiona ,razem”, chocby po to, by zmiescic ich na billboardzie), i tak nie ma to
wiekszego znaczenia w pokazywanej formie kontaktu; wazne (wazniejsze niz mozliwosci
dane przez wspélng obecnos¢ w jednym miejscu) jest natomiast to, ze technologia jest
obecna i utrzymuje kontakt (z czyms/kim$ — niekoniecznie z osobg obok, cho¢ nadal
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jest to mozliwe). Ogélna réznica w poréwnaniu z wczesniej omawianymi formami
wizualizacji (abstrahujgc od indywidualnych réznic w poszczegélnych reklamach)
polega na tym, ze technologia w przyktadach 6a-e ,wedruje” w centrum uwagi -
jesli chodzi o kierunek wzroku lub tez kompozycyjnie. Rysunek 7 przedstawia stojaca
za tym zmiane konceptualna: kontakt, traktowany jako wazna kategoria w ramach
uzytkowania technologii, przechodzi do sfery wyobrazeniowej; fizyczna obecnos¢ ludzi
w jednej przestrzeni niekoniecznie jest juz wskazana lub w ogble jest mniej istotna.
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/3
v

i

Fot. 7. Relacje zaposredniczane przez ekran.

Zrédto: opracowanie wtasne

Analizujac wizualizacje na billboardach, nie odnosze sie tym razem do szerszych kon-
tekstow merytorycznych, ktére mogg pochodzi¢ np. z kampanii telewizyjnych, ktérych
fragmenty sg na plakatach przedstawiane w wersji statycznej. Nie robie tego, by utatwi¢
sobie analize, lecz aby jg w ogéle umozliwi¢. W kontekscie badanego tu problemu
ciekawe staje sie bowiem to, jakie fragmenty z ewentualnie istniejgcego spotu zostaty
wybrane do billboardu — wazne z perspektywy analizy staje sie to, ze ten, a nie inny
fragment uznany zostat za kluczowy, ze stuzy jako motyw plakatéw, kiedy, z powodu
braku mozliwosci konstruowania kompleksowej narracji, trzeba wybrac jeden element
spotu (prezentowany nastepnie w formie zdjecia), symbolizujacy sedno tego, co ma
by¢ zakomunikowane przez kampanie. Zaktadajac, ze historia przedstawiana w spocie
telewizyjnym (oczywiscie) jednak opiera sie w duzej mierze na tym, ze dwie osoby
(lub wiecej) majg bezposredni kontakt w jednym miejscu i ze w spocie urzadzenia
Lwystepujg” w roli uzupetniajgcej i pobocznej w ramach akgji (por. fot. 6e), jeszcze
bardziej wymowne staje sie to, ze dla prezentacji na billboardzie nie zostat wybrany
inny kadr, lecz wtasnie ten, na ktérym przedstawione osoby interesujg sie bardziej
technologia niz drugg osoba.
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Etap Il — przestrzen wirtualna definiuje pozostate

Prezentowang tu argumentacje wesprze¢ mozna dalszymi przyktadami, ilustrujgcymi
kolejng modyfikacje w konceptualizacji roli technologii i stosunku jednostki do niej.
Owa modyfikacja stanowi krok w kierunku juz catkowitego konceptualnego przejscia
w przestrzef wirtualng — krok, w ramach ktérego wspomniana rola technologii jako na-
rzedzia zaposredniczajgcego kontakt interpersonalny staje sie aspektem drugorzednym.
Jako nowa, gtéwna korzys¢ (przynajmniej jesli chodzi o jej podkreslenie na poziomie
wizualnym) na pierwszy plan wchodzi natomiast relacja uzytkownika z urzgdzeniem,
a nie, lub juz niekoniecznie, relacja z drugim cztowiekiem. Funkcja tego ostatniego
ogranicza sie do tego, aby w wyobrazonym kontakcie ,ja” odgrywato role punktu kon-
cowego potaczenia, jednego potagczenia z kilku (mozliwie wieloma) potencjalnymi, ktore
to pofaczenia otaczajg owo ,ja” i produkuja jego spoteczne srodowisko (por. fot. 8).

Fot. 8. ,Ja" i moje urzadzenie oraz moje kontakty/potaczenia

Zrédto: opracowanie whasne

W kontekscie tego przesuniecia na obszarze semantyzacji relacji spoteczno-komunika-
cyjnych réwniez przestrzen fizyczna zaczyna byc reprezentowana nie ,jako taka”, lecz
jest dopasowana do wizualizacji, by tak rzec, do poetyki Swiata wirtualnego, cyfrowego.
llustruje to ponizsza reklama, na ktorej przestrzen miejska i miasto (pokazane z lotu
ptaka®) sg zaprezentowane w kolorystyce i graficznym stylu zblizonym do wygladu

> Przepraszam, oczywiscie nie z lotu ptaka (to metafora archaicznych matp); ttumaczenie dla cyfrowych
tubylcdw — z lotu drony lub satelity z Googlemaps.
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elementéw konstrukcyjnych urzadzen cyfrowych. Opisana zmiana jest ciekawa, gdyz
wskazuje ona na pewne odwrécenie stanu w ramach relacji odbywajacej sie na linii
Jskutek-efekt” lub tez ,podstawa—odwzorowanie”, w ktérej obydwa elementy sg wy-
mienione. Nie Swiat analogowy (realny) jest podstawg i punktem wyjscia tego, co jest
pokazane w ,Swiecie” wirtualnym, oraz tego, jak ten ostatni jest zorganizowany (przy
czym ,Swiat” jest w tym przypadku i tak tylko metafora), lecz na odwrét — zaczynamy
przedstawiac rzeczywistos¢ wedtug zasad technologii cyfrowe]. Powstajg nowe metafory
wizualne, na podstawie ktérych przestrzen fizyczna zaprezentowana jest w stylistyce
procesora komputerowego czy dysku twardego (zob. fot. 9a—c).

. :.1."«_"1!'-16-&6’4’440',&""’
H940049450 405 508

488848448

Fot. 9a—c. Przejicie w przestrzen wirtualng

Zrodta: 9a — zdjecie whasne plakatu, Wro-
ctaw 2014; 9b - Dysk twardy. http://www.
xtrastore-kleve.de/Seagate-Festplatte-60GB-
Momentus-54002-SATA-25-ST96812AS-
9W3182-141-gebrauch (dostep: 12.11.2015);
9c - Procesor. http://www.elektroniknet.de/
bilder/?gid=4760 (12.11.2015)
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Dylemat badan empirycznych dotyczgcych tego tematu

Literatura i badania podajg informacje wskazujgce na to, ze mamy tu do czynienia
z zasadniczg zmiang podstawowych zasad konstrukcji rzeczywistosci spoteczno-komu-
nikacyjnej, ale pojawiaja sie one w sfragmentaryzowanej i poszatkowanej formie®.
Natomiast cata kompleksowo$¢ zmian, pokazanych w tych poszczegélnych watkach,
jakie w ramach badan i analiz sg poruszane, jest tak dobrze zintegrowana z zyciem
codziennym cztowieka i z normalng, codzienng praktyka, ze, oprécz wspomnianej
analizy i obserwacji naukowej oraz idacych za tym refleksji, nie mamy zadnej moz-
liwosci, aby zda¢ sobie sprawe z jej istnienia czy méwi¢ ,sensownie” o zagadnieniu.
| kiedy kto$ wskazuje na owe zmiany, wtedy jest zmuszony pozostac na tym ogélnym
wtasnie poziomie, na ktérym trudno wskaza¢ konkretne kroki dziatania czy w ogéle
0%, na co mozna by odpowiedzie¢ inaczej niz w mysl hasta ,a co z tego?”. Niemniej
jednak suma duzej liczby matych zmian, manifestujgcych sie w konkretnych dziata-
niach i w komunikacjach, oddziatuje na catos¢ (czy generuja nowa). Harald Welzer,
analizujacy transformacje spoteczng oraz, miedzy innymi, kwestie autonomii cztowieka,
zwraca na to uwage, omawiajac miedzy innymi efekty masowego korzystania z ofert
w zakresie (mobilnej) komunikacji oraz dostepu do Internetu, oraz problem zanikania
prywatnosci i masowe zbieranie danych (przez koncerny i stuzby specjalne): ,Duzo
bardziej wazka jest jednak zmiana socjalnosci, ktéra odbywa sie przez przygotowanie,
ujecie i algorytmizacje wszystkich danych dotyczacych naszego prywatnego zycia”
(Welzer, Pauen 2015: 281).

Opisany dylemat pojawia sie wiec réwniez w drobnych wynikach badan, ktére jednak
dopiero w catosciowym kontekscie stajg sie istotne w roli wskaZnika ogélnego rozwoju.
Przyktadem moze byc¢ to, ze w ramach badan zazwyczaj czesto stwierdza sie (w wypo-
wiedziach respondentéw albo, w gorszym wypadku, badaczy), ze ,oczywiscie kazdy/

6 W opracowaniach przedstawiajgcych te tematyke w ogdlnym kontekscie zycia ludzkiego i spotecz-
nego mozna znalez¢ wiele wskazan poszczegdlnych badaczy z obszaru psychologii, neurofizjologii, badan
spotecznych itp., ktére jednak czesto przedstawiajg albo wyniki dotyczace konkretnych, ale sitg rzeczy
wezszych aspektéw zagadnienia, niekiedy interesujgcych raczej tylko waskie kregi eksperckie, albo szybko
tracg one swojg aktualnos¢, gdyz odnosza sie np. do zmieniajgcych sie opinii i konkretnych form korzystania
z aktualnie dominujacych na rynku typéw urzadzen. Niemniej jednak jako przyktady mozna tu wymienic
badania nad wspoétzaleznoicig uzytkowania urzadzen mobilnych i wadami w postawie odcinka szyjnego
kregostupa (por. np. Bartens 2014) czy dotyczace rozwoju umiejetnosci sensomotorycznych (koordynacji
reka/oko) w kontekscie gier wideo (zob. np. Gozli, Bavelier, Pratt 2014) oraz ogdlniejsza kwestie uzaleznie-
nia w kontekscie uzytkowania technologii (zob. Montag, Reuter, red. 2015) i to, w jaki sposéb urzadzenia
mobilne obcigzajg nasz czas, odwracajac uwage oraz przeszkadzajac w pogtebionej pracy i kreatywnym
mysleniu (zob. wywiad na ten temat z C. Montag — Holzapfel 2015). Szeroki przekréj takich badan zob.
np. bibliografie w publikacjach Sherry Turkle (2013) lub, w kontekicie bardziej osobistego projektu popu-
larnonaukowo-dziennikarskiego, Susan Maushart (2014).
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kazda” korzysta z mobilnej technologii (zob. Siemes 2014: 306-308). Pytania typu
,gdzie, kto, kiedy i w jaki spos6b” nie sg w tym kontekscie juz zadawane. Wskazuje to
na normatywne podejscie oraz na aktualne ograniczenia pola normalnosci, jesli chodzi
o komunikowanie sie i bycie istotg spoteczng, jednostka biorgcg udziat w kontekstach
spotecznych. Kazdy/kazda wydaje sie wedtug tej normalnosci uczestnikiem zagad-
nienia — czasem niechcacy i niechetnie — uczestnikiem tego, co ,sie dzieje” (co jest
robione przez ludzi) w kontekscie uzywania i (pozornej) wszechobecnosci technologii.
Tylko kiedy np. stoimy w lesie, jestesmy daleko od cywilizacji, ta na co dzieh wspdinie
utrzymywana iluzja szybko moze sie okazac iluzjg wtasnie — najpdzniej wtedy, kiedy
bateria telefonu sie wytaduje lub urzadzenie sie popsuje, a niedzwiedz, ktéry chce nas
pozna¢, niestety sie nie psuje i jemu nie wytaduje sie zadna bateria, zwtaszcza wtedy
nie, kiedy nas zje. Ale jest to dla wielu ludzi, z ich punktu widzenia - na szczescie, mato
prawdopodobne zdarzenie. A jesli ktos posiada Swiadomos¢ tego, ze technologia udo-
stepnia nam iluzoryczny ,$wiat”, w ktérym fizycznie nie mozemy egzystowac (zob. Welzer
2016 - ,zycie jest analogowe”) i ktory przewaznie, wbrew naszym przekonaniom, stuzy
nie naszym interesom, lecz tym okreslonej branzy, udostepniajacej i kontrolujgcej 6w
LSwiat” oraz instytucji korzystajacych z jego ,odpadéw” w postaci danych’, niewiele to
pomaga (w sensie zmiany zachowan lub komunikacji produkujacej trzecig rzeczywistos¢ —
tg, w ktorej zyjemy spotecznie). Niechcgcy dalej stabilizujemy normalnos¢ przypisang
Swiatu wirtualnemu, miedzy innymi po prostu przez to, ze — komunikujac — bierzemy
zawsze tez udziat w komunikacyjnych procedurach normalizacyjnych, np. méwiac,
ze ,kazdy/kazda" (wiecej na temat normalizacji w komunikacji zob. Siemes 2015b).

Etap Ill — koncentracja na ,ja”

Konsekwencje semantyczno-komunikacyjne zwigzane z takimi zatozeniami normalno-
sciowymi idg jeszcze dalej. Na poziomie semantyzacji technologii i jej roli w naszym
Zyciu oznacza to rowniez, ze z opisanej perspektywy, przyjetej w kontekscie (nieunik-
nionych w komunikacji) zatozef normalnosciowych, w ktérej ,nie ma” nikogo, kto nie
korzystatby z technologii mobilnej, odmawia sie prawa istnienia nieprzewidzianym
w tych ramach sposobom Zycia, to znaczy — nie ma opcji podejmowania innych decy-
zji. Jesli zatem faktycznie jednak istniejg osoby niekorzystajace z tej technologii (lub

/ Zob. Welzer (Welzer, Pauen 2015: 216): ,Tu na razie chodzi o to, ze wprowadzenie nowych technologii
nie jest spofecznie neutralne, lecz sytuuje sie w kontekstach wtadzy i intereséw, mogacych wywota¢ wtasng
dynamike rozwoju, w ogdle nie przewidziang w wyjsciowym celu uzycia techniki”; oraz w odniesieniu do
problematyki masowego zbierania danych (nie tylko) przez stuzby specjalne: ,Gdzie urzagdzenia podstuchowe
sg stosowane z oczywistoscig, tam jest wytwarzana gtéwna przestanka totalitaryzmu, a tym samym i on
sam” (G. Anders, cytowany wedtug: Welzer, Pauen 2015: 216).
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korzystajgce w sposéb sytuujacy sie poza ramami tego, co uznawane jest za normalne
i oczekiwane), wtedy zostajg one konceptualnie wykluczone z obszaru rzeczywistosci
spofeczno-komunikacyjnej, czyli, krotko méwiac, takie osoby spotecznie nie istnieja.

Codzienny kontekst zyciowy, w jakim funkcjonujg opisane tu zatozenia normalnosciowe,
oferuje mato lub nie oferuje Zadnych okazji do uswiadomienia sobie tego zjawiska
czy nawet tylko refleksji nad nim. Mozna by powiedzie¢, ze nie jest to w kohcu zbyt
istotne, gdyz wszystko odbywa sie na poziomie (tylko) komunikacji. Problem jednak
polega na tym, ze komunikacja, czyli trzecia rzeczywisto3¢, oraz to, w jakim Swiecie
(nie wirtualnym, lecz analogowym) Zyjemy, stanowig nieodtgcznie zwigzane ze soba
aspekty. Jak twierdzit socjolog William Thomas juz na poczatku ubiegtego wieku (cyt.
wedtug Welzer 2013: 51), jedli ludzie uwazajg cos$ za rzeczywiste, to ma to tez rzeczy-
wiste konsekwencje. ,Jakie$ przeSwiadczenie moze zatem by¢ zupetnie bez podstaw
lub fantastyczne — jesli dziata sie na podstawie tego przeSwiadczenia, wtedy dziatanie
to wytwarza, chcac nie chcac, rzeczywistos¢” (Welzer 2013: 52). | tak przeswiadcze-
nie, ze ,wszyscy” przeciez biorg udziat w rozwoju technologicznym, powigzane ze
skrétem myslowym zaktadajgcym, ze odbywa sie to dla wszystkich w ten sam sposéb
i ze dla wszystkich idg za tym te same korzysci, moze by¢ zwigzane miedzy innymi
z ignorowaniem wigzacej sie z tym problematyki ekologicznej, alarmujgcego stopnia
niesprawiedliwosci spotecznej w skali Swiatowej czy, konkretniej, tym, Ze na Swiecie
zyje obecnie kilka miliardéw ludzi bez dostepu do czystej wody, kanalizacji i toalet,
pradu, podstawowej opieki medycznej itp.® Ta ignorancja z kolei przeszkadza w podej-
mowaniu dziata zmierzacych do rozwigzania, z punktu widzenia przezycia ludzkosci,
bardziej istotnych probleméw spotecznych niz np. ztapanie kolejnego Pokémona czy
Lpostowanie” w tak zwanych serwisach spotecznosciowych setnego zdjecia z dzisiejszych
wspaniatych przygdd uprzywilejowanego mieszkanca krajoéw tak zwanych postepowych.

Ale c6z nam to przeszkadza, skoro mamy wspaniaty wirtualny swiat, w ktéry mozemy sie
zanurzy¢, podziwiajac wiasne ,ja”, tak Swietnie potaczone ze swoim Srodowiskiem? | wtadnie
nie przeszkadza, bo po co nam w ogéle i inni, a zwtaszcza ci, z ktoérymi nie jesteSmy ,w kon-
takcie"? Spokojnie moga oni zostac przesunieci na jeszcze dalszy plan, my zas skoncentrowac
mozemy sie na tym, co wydaje sie (zwtaszcza z perspektywy branzy, ktéra nic nowego juz
nie wymysli) niewyczerpanym Zrédtem inspiracji i aspiracji do perfekcyjnego zycia: ,ja”.

Idealng manifestacjg tego przesuniecia jest jedna z kampanii reklamowych z branzy
telekomunikacyjnej, w ramach ktérej wtasnie owo ,ja” stanowito centralny jej punkt,
ale nie tylko ta (zob. fot. 10a-f).

8 Zob. np.: WHO 2016 oraz 2015a i b; UNPD (bez daty).
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Fot. 10a—f. Fragmenty reklam oraz prezentacji dotyczacej kampanii reklamowej, fragment billboardu innej
reklamy z koncentracja na ,ja"

Zrédto: 10a oraz f - zdjecie wtasne plakatu, Wroctaw 2015; 10b-e - Ja + nowe mozliwosci - prezentacja
(18.05.2015). http://www.biuroprasowe.plus.pl/_files_/prezentacje/JANowe_Mozliwosci_-_prezenta
cja.pdf (dostep: 27.07.2016).

Dyskusja

Jesli chcemy zastanawiac sie nad tym, jakie moga by¢ dtugofalowe efekty manifestu-
jacych sie na réznych poziomach zmian socjalnosci w kontekicie nowej technologii,
punktem wyjscia moze by¢ stwierdzenie zanikajacej (lub ,wytaczonej”) uwagi dla (lub
zmniejszajaca sie relewancja) bezposredniego otoczenia w kontekscie spoteczno-ko-
munikacyjnym. Sytuujac sie w roli uzytkownika technologii, ludzie wolg skupic sie na
tym, co pokazuje im ekran, niz zwraca¢ uwage na to, co dzieje sie tu i teraz wokét nich.
Zmianom podlega réwniez konceptualizacja wtasnego ,ja” w odniesieniu do swoich
relacji i kontaktow spoteczno-komunikacyjnych. W kontekst tej zmiany wpisuje sie,
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oprécz wyzej oméwionych aspektéw, miedzy innymi tendencja, wedtug ktérej tracimy
umiejetnos¢, ,biernego bycia soba” (jak wyraza to jeden z mtodych uczestnikéw badan
prowadzonych przez Sherry Turkle 2013: 332). Nawet w miejscu, ktére do tej pory
byto wrecz idealng sceng do obserwacji tej czynnosci (czyli biernego bycia sobg), mia-
nowicie — w knajpie przy barze, w ostatnim czasie czesciej mozna obserwowac sytuacje
podobne do pokazanej na ponizszym zdjeciu niz osoby kontemplujgce zamoéwiony
napdj lub zagtebiajace sie w swoich myslach.

Fot. 11. Tracimy umiejetnos¢, ,aby
biernie by¢ sobg”

Zrédto: zdjecie M. Wszotek, 2015

By¢ moze fotografia nie jest idealnym przyktadem, gdyz w zaleznosci od wptywu
okreslonych débr konsumpcyjnych na organizm refleksje moga tam by¢ utrudnione,
niemniej jednak bierne bycie soba otwiera potencjalnie przestrze dla refleksji, zas
ciggte uzywanie urzadzeh mobilnych niekoniecznie sie do tego przyczynia. Gdyby
kto$ w obliczu zaprezentowanych tu obserwacji i analiz powiedziat, ze wspomniana
uwaga czy uwaznos¢ dla bezposredniego otoczenia réwniez przedtem nie zawsze
byta istotna i Ze mozna tez na inne sposoby, bez technologii, ucieka¢ od terazniej-
szosci i bycia tu i teraz, to oczywiscie miatby racje. Nie zmienia to jednak istotnosci
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samego zagadnienia i specyficznego charakteru obserwacji oraz zmian, na ktére te
obserwacje wskazuja.

Podsumowujac analize reklam, mozna skonstatowac, ze to, co pokazano na plakatach
w ramach niektérych kampanii, w ogéle nie odnosi sie juz (nie musi sie juz odnosi¢) do
relacji, nawet jesli przy powierzchownym ogladzie tak sie moze wydawac, gdyz obraz
spetnia kilka formalnych przestanek konstelacji relacji interpersonalnej, np. poprzez
obecnos¢ dwoch lub wiecej indywiduéw w jednym miejscu oraz mniej lub bardziej
wyrazistg sytuacje interakcji. Wydaje sie natomiast, ze raczej patrzymy na przypadkowo
(dla potrzeb plakatu reklamowego) stojacych w przestrzeni fizycznej obok siebie ludzi,
natomiast relacje, ktére wtasciwie maja miejsce, odbywaja sie w niezwizualizowalnej
przestrzeni wirtualnej. Zwtaszcza w tym aspekcie, niemal kompletnego uniezalezniania
aspektu spotecznego od przestrzeni fizycznej, lezy problem, ktérym powinnismy sie
(my — badacze, ludzkos¢, spoteczenstwo) zajac blizej lub w ogéle. Problematyczne sg
bowiem konsekwencje opisanego zjawiska — brak mozliwosci (i okazji) postrzegania
czy tez brak relewancji tego, co odbywa sie wokét mnie jako catos¢, gdyz owo ,wokét
mnie” to juz tylko zbiér moich relacji wirtualnych, ktére (pozornie) ja wybratem/-am
i ksztattuje, a ktére w rzeczy samej ksztattowane sg, w duzej mierze, przez algorytmy
i interesy organizacji zza sceny Internetu®. Taki brak na dtuzsza mete powoduje tez,
Ze zanikaja odpowiednie zdolnosci psychospoteczne.

Wyrazajac rzecz drastyczniej — bedziemy mieli do czynienia (albo juz mamy) z sytuacjg
rozpadajgceqo sie spoteczenstwa'® oraz, systemowo rzecz biorgc, powstania sitg rzeczy
nowego (jak dla mnie, zdecydowanie mniej sympatycznego); z sytuacja idaca w parze
z - potencjalnie totalng — obojetnoscia lub tez (w przypadku niektérych indywidudw)
bezradnoscig wobec probleméw ogdlnospotecznych, zwtaszcza odbywajacych sie w skali
Swiatowej. Taka tendencja jest co najmniej wspierana przez to, iz owe problemy nie
stajg sie widoczne, poniewaz indywiduum moze pozosta¢ w kazdej chwili oraz w kazdym
miejscu (a nawet niezaleznie od miejsca fizycznego) w sieci indywidualnie wybranych
relacji i wybranych (dla niego przez algorytmy) informacji i ofert; w strefie komfortu
i zaspokajania krotkofalowych potrzeb. Innym aspektem wspierajgcym opisang tu
tendencje jest to, ze wspomniane problemy i zagadnienia dotyczace skali swiatowej,
ogolnoludzkiej, a wynikajgce ze ztozonych, czesto trudnych do zrozumienia sytuacji
i kontekstoéw zastgpione zostaja pseudoproblemami czy takimi wersjami problemow,

° Dla opisu i krétkiego przegladu krytycznych spojrzei na ten temat por. tez Fura 2013.

10 Aby nie byto nieporozumien: spoteczefistwo nalezy tu rozumie¢ w kategoriach teoretyczno-analitycz-
nych, tzn. tez globalnych, ogdInoswiatowych, jako wielko3¢ funkcjonalng, okreslong zaréwno w ramach teorii
komunikacji, jak i systemow spotecznych, niezalezng od konkretnych manifestacji w danym czasie i miejscu,
okreslonych np. geograficznie, nacjonal(istycz)nie czy za pomocg innych konstruktéw stabilizujacych.
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dla ktérych przemyst mobilnej komunikacji i Internetu sam oferuje ,rozwigzania” (czyli
produkty), mieszczgce sie w ramach rozpropagowanego przez niego solucjonizmu
i pasujagce do oczekiwan potrzebnych temu przemystowi: wzrostu obrotéw i zyskdéw
(por. Morozov 2015; Dymek 2013).

Obrazy z reklam sg objawem wskazujgcym na kierunek zmian, swego rodzaju symbolicz-

na manifestacja pewnych kierunkéw ogélnego rozwoju. Podobnie jest z obserwacjami

codziennego zycia, wskazujgcymi na poszczegdlne zjawiska, stanowigce czes¢ zmian,

i na kierunek wytaniajacy sie dopiero przy szerokim ogladzie. Ludzie siedzacy wspdlnie

w grupach z innymi w kawiarniach, stotéwkach (lub na zajeciach uniwersyteckich),

ktérzy wgtebiaja swoj wzrok w ekrany urzadzeh mobilnych i koncentrujg na nich swa

uwage, sa tylko przyktadem zmieniajacej sie (i zmniejszajacej sie) roli obecnosci w ,tu

i teraz”. Inwestujgc troche swego czasu i uwaznosci, zaobserwowa¢ mozna wiele in-

nych jeszcze zjawisk, w jakich manifestuje sie w przestrzeni publicznej przejscie relacji

socjalnych w sfere odtaczong od Swiata analogowego i definiujaca sie wedtug zasad
wirtualnosci. Podam tu tylko kilka przyktadéw takich obserwacji, ktére zebra¢ mozna

w trakcie niewielu spaceréw w dowolnym wiekszym miescie:

— Dwie kobiety, ktére chcg sie spotkac i juz dawno znajdujg sie w odlegtodci umoz-
liwiajgcej zobaczenie i ustyszenie sie, informujg sie, mimo iz jedna z nich juz te
druga zobaczyta, za pomoca sms-6w o tym, Ze s3 obecne w tym miejscu.

- Mezczyzna i kobieta, szukajacy najwyrazniej drogi, dyskutuja ze soba, gapiac sie na
ekrany swoich telefonéw mobilnych z nawigacja lub z mapga elektroniczng, zamiast
zapytac kogos z przechodnidw, ktérzy nawet zwalniajg kroku gotowi do pomocy
i szukaja kontaktu wzrokowego.

— Ludzie, ktérzy jak w transie chodzg po chodniku i zderzajg sie z innymi przechod-
niami lub ze stupem latarni, gdyz co$ w ich urzadzeniu wydaje im sie wazniejsze
niz cztowiek, z ktérym sie zderzyli, lub ich krwawigcy nos.

| tak dalej i dalej.

Aby wskaza¢ na istotnos¢ i zasieg stojacych za tym zmian, obserwacje takie moga
sie wydawac bagatelne; jednak tak dtugo tylko, jak sg widziane w sposéb izolowany,
jedynie jako przyktady z zycia codziennego, ktére moze przejawiac sie tak lub inaczej.
Mozliwe, Ze problem i trudno$¢ widzenia zasiegu i znaczenia zmian lezy wtasnie w tym,
Ze obserwowane procesy majg charakter czgstkowy, dopiero z ich agregacji interpre-
tacji w szerszym kontekscie wynika mozliwa do zaobserwowania zmiana i ogélny
kompleksowy rozwoj.
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W tym kontekscie mozna nawet zadac pytanie, czy aby obserwacja empiryczna nie dociera
tu do granic swoich mozliwosci. W kazdym razie jest ona, dla wskazania ogéInospotecz-
nych zmian i tendencji rozwojowych, zdana ze strony publicznosci (czytelnikéw, stuchaczy
itd.) na akceptacje sytuowania wynikdéw obserwacji w szerszym kontekscie, nawet jesli
nie moze on by¢ catosciowo i bezposrednio zaprezentowany, a wnioski nie moga zostac
udowodnione za pomocg obserwacji (lecz tylko zilustrowane). Nawet wtedy bowiem, kiedy
pewne obserwacje s3 masowo stwierdzalne, musza sie one zawsze odnosi¢ do konkretéw,
a zatem do aspektéw czastkowych; synteza wynikéw jest natomiast dodatkowym krokiem,
mozliwym tylko z zastosowaniem (oraz ze znajomoscia i akceptacjg) modeli teoretycznych.
Gotowos¢ widzenia konkretnych sytuacji i proceséw na szerszym tle w funkcji manifestacji
o0g6lnego rozwoju wymaga z kolei gotowosci i zdolnosci do abstrahowania od szczegétow
i samodzielnego generowania kompleksowych zaleznosci kontekstowych. Tak sie jednak
sktada, ze obecnie demonstrowanie takich umiejetnosci raczej nie ma koniunktury, przy-
najmniej we wspomnianym ,Swiecie” wirtualnym. Przyzwyczailiémy sie raczej do tego,
by Swiat i rzeczywistos¢ serwowane byty w matych kaskach, w postaci gotowe] oferty
konsumpcyjnej, przy czym przewaza tryb i sposéb myslenia dopasowany do systemowo
powstatych interesdéw tych instancji, ktére produkujg i dostarczajg zaréwno owga oferte
konsumpcyjna, jak i urzadzenia potrzebne do korzystania z niej.

Jesli pewnego dnia wszyscy beda brac¢ udziat w tym cyrku, wtedy nie bedzie ktopotu,
bo juz nikt nie bedzie go widziat. Na razie to, ze do diagnozowanych tu zmian juz
doszto, jest jeszcze widoczne, nie tylko w obszarze badan (socjologicznych, psycholo-
gicznych, medycznych, badan komunikacji), lecz réwniez w prawdziwym i najbardziej
normalnym zyciu codziennym. Wystarczy nie patrze¢ na ekran i rozejrze¢ sie dookota,
poki jeszcze mozemy.

Bibliografia

Anders G. (1980 [1958]). Die Antiquiertheit des Menschen. Miinchen: Beck.

Awdiejew A., Habrajska G. (2006). Wprowadzenie do gramatyki komunikacyjnej, t. 2. task:
Oficyna Wydawnicza LEKSEM.

Awdiejew A., Habrajska G. (2010). Komponowanie sensu w procesie odbioru komunikatéw.
£6dz: Primum Verbum.

Bartens W. (2014). Arzte warnen vor dem Smartphone-Nacken. sueddeutsche.de, 21.11.2014.
http://www.sueddeutsche.de/gesundheit/haltungsschaeden-durch-technik-aerzte-warnen-vor-
dem-smartphone-nacken-1.2231463 (dostep: 24.07.2016).

Dymek J. (15.12.2013). By zbawic¢ $wiat, kliknij tutaj. Dziennik Opinii/Krytyka Polityczna. www.
krytykapolityczna.pl (dostep: 1.05.2016).

58



Cztowiek i relacje interpersonalne w kontekscie technologii...

Fleischer M. (2010). Zarys ogélnej teorii komunikacji. W: B. Balicki, D. Lewifski, B. Ryz, E. Szczer-
buk (red.). Radykalny konstruktywizm. Antologia. Wroctaw: Gajt.

Fura M. (4.05.2013). Sie¢ pozytecznych idiotow. http://serwisy.gazetaprawna.pl/nowe-technologie/
artykuly/ (dostep: 6.04.2016).

Gozli D.G., Bavelier D., Pratt J. (2014). The Effect of Action Video Game Playing on Sensorimo-
tor Learning: Evidence from a Movement Tracking Task. Human Movement Science, Vol. 38.
December 2014. Streszczenie dostepne na: http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/
S0167945714001584 (dostep: 24.07.2016).

Holzapfel N. (14.12.2015). Produktivitdtskiller Smartphone. http://www.sueddeutsche.de/
karriere/psychologie-professor-christian-montag-im-interview-produktivitaetskiller-smartpho
ne-1.2779801 (dostep: 24.07.2016).

Kleinhubbert G. (2014). Vom Zug (berrollt. Der Spiegel, 44.

Maushart S. (2014). E-Migranci. Pét roku bez Internetu, telefonu i telewizji. Krakdw: Wydawnictwo Znak.

Meadows D. (2014). Autor ,Granic wzrostu”: Nic juz nie poradzimy (aktualizacja: 6.09.2014).
http://exignorant.wordpress.com/2014/08/24/autor-granic-wzrostu-nic-juz-nie-poradzimy/
(dostep: 3.10.2014).

Montag C., Reuter M. (red.) (2015). Internet Addiction. Neuroscientific Approaches and Thera-
peutical Interventions. Berlin-New York i in.: Springer.

Morozov E. (15.03.2015). Apka na biede? Mamy to!. Dziennik Opinii/Krytyka Polityczna. www.
krytykapolityczna.pl (dostep: 1.05.2016).

Prévention routiére de la Police de Lausanne / bfu — Beratungsstelle fiir Unfallverhiitung (2015).
Zaubertrick mit dem Smartphone im Strassenverkehr (realizacja: R. Sibilla, J. Piguet). https://
www.youtube.com/watch?v=rolL2ie23xMQ (dostep: 27.07.2016).

Siemes A. (2014). Technologia dla nas - czy my dla technologii? Znaczenie telefonu mobilnego
z perspektywy mtodych uzytkownikéw — wyniki ankiety. W: K. Stasiuk-Krajewska, M. Graszewicz
(red.). Teorie komunikacji i mediéw 7. Od teorii do empirii. Wroctaw: Oficyna Wydawnicza ATUT.
Siemes A. (2015a). Co nam sie stanie bez trzeciej reki? Telefon mobilny i kategoria tgcznosci —
eksperyment. W: 1. Borkowski (red.). Dziennikarstwo i Media 6 — Teoria i praktyka medioznawstwa.
Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego.

Siemes A. (2015b). Normalnosé z perspektywy obserwatora. Analiza. £6dz: Primum Verbum.

Turkle S. (2013). Samotni razem. Dlaczego oczekujemy wiecej od zdobyczy techniki, a mniej od
siebie nawzajem. Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Welzer H. (2013). Selbst denken. Eine Anleitung zum Widerstand. Frankfurt a.\M.: S. Fischer Verlag.
Welzer H. (2016). Die smarte Diktatur. Der Angriff auf unsere Freiheit. Frankfurt a.M.: S. Fischer.
Welzer H., Pauen M. (2015). Autonomie. Eine Verteidigung. Frankfurt a.M.: S. Fischer Verlag.

UNPD (United Nations Development Programme) (bez daty). Universal access to modern energy
for the poor. http://www.undp.org/content/undp/en/home/ourwork/environmentandenergy/
focus_areas/sustainable-energy/universal-access.html (dostep: 27.07.2016).

59



Annette Siemes

WHO (World Health Organization) (12.06.2016). New Report Shows that 400 Million Do Not
Have Access to Essential Health Services. http://www.who.int/mediacentre/news/releases/2015/
uhc-report/en/ (dostep: 27.07.2016).

WHO World Health Organization (2015a). Drinking-Water. Fact Sheet No. 391. http://www.who.
int/mediacentre/factsheets/fs392/en/ (dostep: 27.07.2016).

WHO World Health Organization (2015b). Sanitation. Fact Sheet No. 392. http://www.who.int/
mediacentre/factsheets/fs392/en/ (dostep: 27.07.2016).



Michat Jakubowicz
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny

Typy mediow

Niniejszy artykut zorientowany jest na komunikacyjne aspekty mediéw. Interesuje mnie,
jak ludzie rozumieja termin ,media” i w jaki sposéb nim operujg w komunikacjach.
W tym celu przeprowadzitem ankiete, uzyskujac deklaratywne dane dotyczace pojec
,medium” i ,media”. W Stowniku jezyka polskiego (Bafko 2007: 501) przedstawione
sg cztery definicje tego terminu. Kiedy pojawia sie on w liczbie pojedynczej, zazwyczaj
oznacza 0sobe majacg zdolnosci kontaktowania sie z duchami lub osobe fatwo ulegajaca
hipnozie. W drugim znaczeniu moze by¢ czyms do przekazywania informacji lub wartosci,
a takze okresla¢ funkcjonowanie sztuki. Zupetnie inne konotacje wigzg sie z odmiang
stowa ,medium” w liczbie mnogiej. Méwigc o mediach, mamy zazwyczaj na mysli media
masowe, umozliwiajace nadawanie informacji do wielu 0séb i w ten sposéb ksztattowanie
opinii publicznej. Ale media to réwniez zasoby naturalne, takie jak elektrycznos¢, woda,
gaz. Wida¢ zatem, ze mozliwe sg réwniez nowe znaczenia ko-tekstowe w strukturach
tekstowych i dyskursywnych. To one decyduja, czy stowo ,media” oznacza osoby ulegte
hipnozie, obrazy, dzieta sztuki, telewizje czy rachunek za wode i prad. W niniejszym ba-
daniu interesuje mnie, jakimi konstruktami komunikacyjnymi postuguja sie respondenci
(zwigzani z r6znymi dziedzinami wiedzy) i jak oraz czy wyodrebnione kategorie wypo-
wiedzi wptywajg na mozliwos¢ zarysowania wstepnej komunikacyjnej typologii mediéw.

1. Respondenci

Badanie przeprowadzone zostato w czterech grupach respondentéw reprezentujgcych rézne
dyscypliny zawodowe. Ankiety sktadajace sie z 12 pytan wypetniane byty przez studentow:

Akademii Sztuk Pieknych Wydziatu Malarstwo i Rzezba, Wydziatu Grafika i Sztuka Medi6w;
SWPS Uniwersytetu Humanistycznospotecznego kierunku psychologia;

Uniwersytetu Wroctawskiego specjalnosci dziennikarstwo i komunikacja spofeczna;
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Uniwersytetu Wroctawskiego kierunku matematyka.

W niniejszym opracowaniu przedstawiam wyniki pierwszych szesciu pytan ukierunko-
wanych na definicje, cechy, funkcje, przyktady i zastosowania mediéw. Za Stownikiem
jezyka polskiego dokonuje wstepnego rozréznienia terminéw ,medium” i ,media”.
Materiat empiryczny zestawiam wedtug kategorii i moduséw, na podstawie ktorych
staram sie zarysowac typy mediéw charakterystyczne dla ww. grup respondentéw.

2. Ankieta

Pierwsze dwa pytania ankiety: ,Co to jest medium?” oraz ,Czym sg media?”, zoriento-
wane sg na definicyjne rozréznienie pojecia ,medium” w zaleznosci od tego, czy wyste-
puje w liczbie pojedynczej, czy mnogiej. Za Sfownikiem jezyka polskiego (Barko 2007:
501) wychodze z zatozenia, Ze réznice w zakresie mnogosci i pojedynczoéci medium
moga w jezyku polskim wptywac na komunikacyjne konstrukty. Trzecie pytanie: ,Prosze
poda¢ przyktady mediéw”, jest stosunkowo proste (chodzi w nim bowiem o podanie
realnie istniejgcych przyktadéw medidéw) i ma za zadanie ustawic perspektywe operowa-
nia terminem ,media” (w liczbie mnogiej) zarbwno w biezgcym miejscu, jak i w dalszej
czesci badania. W pytaniach czwartym i pigtym zalezy mi na uzyskaniu od respondentéw
ogdlnych informacji dotyczacych cech i funkcji mediéw: ,Prosze opisa¢ media. Jakie sg
(ogdlnie)?” oraz ,Jaka jest funkcja mediéw (ogdlnie)?”. Ostatnie, szoste pytanie: ,Jakich
mediéw uzywa Pani/Pan najczesciej?”, umozliwia skonfrontowanie deklarowanej praktyki
medialnej z wczedniejszymi odpowiedziami o charakterze definicyjnym.

Pytania: Prosze o zdefiniowanie pojecia ,medium”. Co to jest medium? Prosze o zde-
finiowanie pojecia ,media”. Czym sg media? Prosze podac przyktady mediéw. Prosze
opisa¢ media. Jakie sg (ogdlnie)? Jaka jest funkcja mediéw (ogdlnie)? Jakich mediéw
uzywa Pani/Pan najczesciej?

3. Liczba respondentow i udzielanych odpowiedzi

Tabela 1. Liczba respondentéw w grupach badanych

Lp. ‘ Artysci ‘ Dziennikarze | Matematycy ‘ Psycholodzy

1] s | s | 74 | 100

Zrédto wszystkich tabel: opracowanie wiasne.
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W zwigzku z tym, ze liczby respondentéw w badanych grupach sg rézne, to odpowiedzi
przedstawione sg w ponizszym zestawieniu za pomocg procentéw (w relacji do liczby
badanych w poszczegélInych grupach). Pokazuje to, ze we wszystkich pytaniach liczba
odpowiedzi przekracza 100 proc., co z kolei wptywa na fakt, ze w tabelach 3-26
czestosci sformutowan dla poszczegblnych pytan ujmowane sg za pomoca procentéw
w relacji do sumy odpowiedzi dla danej grupy, dzieki czemu dane z r6znych grup
mozna wzajemnie poréwnywac. W badaniu przedstawione zostaty wszystkie odpowie-
dzi udzielane przez respondentéw. Notowane sg w oryginalnej pisowni z wyjatkiem
wielkosci znakow.

Tabela 2. Procentowe iloici sformutowan dla poszczegdlnych pytan

Pyt. Artysci Dziennikarze Matematycy Psycholodzy
1 116 109 103 108
2 129,5 124 139 146
3 343 403 319 311
4 142 178 145 151
5 133 181 127 122
6 156 188 134 139

Pytanie 1 i pytanie 2 sg stosunkowo podobne. W obu chodzi o zdefiniowanie poje¢, raz
jest to ,medium” (Ip.), natomiast w drugim pytaniu ,media” (Im.). Zdarzali sie nieliczni
respondenci, ktdrzy podczas realizacji badania komunikowali, Ze pytania ,powtarzaja
sie”. Jak sie jednak okazuje, pytanie 1 dotyczace medium gromadzi Srednio 30 proc.
mniej odpowiedzi od pytania o definicje mediéw, co dowodzi, Ze to drugie jest dla re-
spondentéw fatwiejsze. Liczba odpowiedzi w pytaniu 3 jest duza, bo ponad 300 proc.
w stosunku do liczby respondentéw, jednak nie dziwi, gdyz chodzi w nim wtasnie o to,
by badani wymieniali znane przyktady medidéw mieszczace sie w jednej linijce arkusza
badawczego. Stosunkowo proste pytanie 3 okresla réwniez perspektywe terminologiczna
dla dalszych, trudniejszych pytan, ktére od tego miejsca dotyczg pojecia ,media” (Im.).
Interesujgco jednak wyglada korelacja pytania 3 z pytaniem 6, ktére réwniez polega na
wyliczaniu mediéw, tym razem ,najczesciej uzywanych”. Respondenci wszystkich grup
deklaratywnie uzywajg o potowe mniej mediéw w stosunku do liczby wymienianych
przyktadow. Jest to wynik ciekawy, szczegdlnie z tego wzgledu, Ze pytanie dotyczyto
mediéw (Im.), jak réwniez z tego powodu, ze w obu pytaniach miejsca pod otwartymi
pytaniami byty takie same - jedna linijka arkusza formatu A4. Jednak na pytanie 6,
gdzie mozna byto Smiato wypisywac rézne przyktady uzywanych mediéw, odpowiedzi
jest niewiele. Znaczy¢ to moze, ze respondenci nie zauwazajg obecnosci stosowanych
medi6w, postugujac sie jakims skonkretyzowanym zbiorem urzadzer nazywanych mediami,
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z ktérego to zbioru, jak sie okazuje, korzystaja w potowie. Jest to wazny wniosek iloscio-
wy wskazujacy, ze media traktowane sg bardziej w charakterze zbioru zamknietego niz
otwartego. To nie jest postawa typu: wszystko moze by¢ medium, a raczej: to sg media,
a to nie, z tych korzystam, a z tamtych juz nie. Przewaga liczby odpowiedzi udzielanych
na pytanie 4 i pytanie 5 (dotyczace cech i funkcji mediéw) w stosunku do pytania 1
i pytania 2 (dotyczacych definicji medium i mediéw) wskazuje, ze z wiekszg tatwoscia
respondenci odpowiadaja na pytania jakosciowe, a takze te dotyczace funkcjonowania
mediéw, natomiast trudniejsze dotyczg definicji. | znéw ciekawa rzecz: nie jest to perspek-
tywa znawcow uzywajgcych definicyjnych uogélnien, a raczej perspektywa uzytkownikéw
mediéw wiedzacych, jakie te media s3 i jak funkcjonuja, ale niekoniecznie czym sa.
Mamy tu tez do czynienia z perspektywa konstruktywistyczng, w ramach ktérej mozna
zaproponowac hipoteze, ze media dla ww. respondentéw staja sie czyms$ podczas ich
uzywania, mniej wazne lub niewazne sg pytania ontologiczne typu ,co to jest medium?”.

4. Typy mediow

W niniejszym punkcie opisuje zarysowujace sie w badaniu ogdlne typy mediéw, ktére
pozwolg, w moim mniemaniu, zaréwno sprawniej postugiwac sie Czytelnikowi przedsta-
wionymi w dalszej czesci artykutu danymi, jak tez uzyskac bardziej ogéling perspektywe.
Przytoczone ponizej typy mediéw majg charakter szkicowy, nie stanowig zatem zbioru
kompletnego i zamknietego, obejmujac wytgcznie te dane, ktére zaobserwowatem
w niniejszym badaniu, przedstawione w takim zakresie, na jaki pozwolity mi materiaty
z arkuszy. W ponizszej charakterystyce za jedyna réznice miedzy terminami ,medium”
i ,media” uznaje liczbe i na tej zasadzie uzywam obu terminéw.

4.1. Medium ezoteryczne

Typ mediéw konstruowanych zazwyczaj sformutowaniami osobowymi, wskazujgcymi

na cztowieka lub grupe ludzi:

- komunikujacych sie z duchami i zadwiatami,

- jasnowidzacych i przewidujgcych przysztosc,

- wykonujacych czynnosci paranormalne (wymagajace zdolnosci i mocy nadprzy-
rodzonych).

Niektére sformutowania charakteryzujgce medium ezoteryczne odnosza sie do

aktywnosci o charakterze instytucjonalnym, tj. wrézbiarstwo, przepowiadanie
przysztosci, spotkania spirytystyczne, lub do symboli typu: wyrocznia, przepo-
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wiednia, duch, sita, a takze czego$ wprost nienazywanego, jednak uznawanego
za nadprzyrodzone.

Przyktady mediéw ezoterycznych: wrézka, wrézbiarstwo, wyrocznia.

4.2. Medium komunikacyjne

Media komunikacyjne w odniesieniu do pozostatych typéw sg najbardziej zréznico-
wane. Ten typ zawiera odniesienia do techniki (okreslajgcej narzedziowy charakter
komunikacji), estetyki (akcentujacej forme przekazu), podmiotowosci (biorgcych
udziat w jakiejs wymianie), samego przekazu (bez odniesien do sposobéw jego zaist-
nienia), posredniosci (czyli przestrzeni lub elementu wystepujgcego miedzy osobami
komunikujgcymi sie), masowosci (wskazujgcej na duzg liczbe 0séb biorgcych udziat
w komunikacji).

Przyktady mediéw komunikacyjnych: telewizja, narzedzie przekazu, posrednik, globalne.

4.3. Medium materiatowe

Medium materiatowe konstruowane jest za pomoca sformutowan wskazujgcych na

jego substancjalny i funkcjonalny charakter. Pojawiajg sie fachowe okreslenia substancji

typu: spoiwo, akryl, terpentyna, rozcieiczacz, nieposiadajgcych w rozumieniu fizycz-

nym statej formy skupienia, sg to zazwyczaj ciecze lub mazie bez charakterystycznego

ksztattu. Media materiatowe przypisanych majg kilka funkcji:

~ spajajaca,

- fachowa, wskazujacag na ,koniecznos¢” zastosowania medium oraz na jego ,niewi-
docznoé¢” dla potocznego uzytkownika,

- tworczg, zwigzang z tworzeniem czegos,

- plastyczng, wskazujacg na malarskie wtasciwosci mediow,

- uzupetniajaca.

Przyktady mediéw materiatowych: spoiwo (Srodek spajajacy), werniks, wegiel, barw-
niki, glina.
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4.4. Medium tautologiczne

Medium tautologiczne przyjmowane jest jako swego rodzaju autotematyzujgca sie
oczywistos¢. Kazdy wie, czym jest medium, a wiec medium to medium, a media to
liczba mnoga od medium.

Przyktady mediéw tautologicznych: medium, media.

4.5. Medium nieznane

Takie medium konstruowane jest za pomoca brakéw odpowiedzi lub braku znajo-
mosci medidw, a co za tym idzie niemozliwosci ich opisania. Mozna przypuszczaé, ze
osoby postugujace sie medium nieznanym nie dostrzegajg go (co nie znaczy, ze sie
nim nie postuguja) lub tez nie przypisujg mu istotne] roli. Zyja w $wiecie na sposéb
bezposredni, bez nazywania tego, co ,miedzy”, bo w tej kategorii nie ma ,miedzy”.

Przyktady mediéw nieznanych: nieznane.

4.6. Medium metrologiczne

Medium metrologiczne stuzy do pomiaréw, a w szczegélnosci do usredniania czegos (Srodka,
Srednicy, centrum, poziomu trudnosci, ustawien graficznych), lub jest ekwiwalentem mediany.

Przyktady mediéw metrologicznych: mediana, srodek.

4.7. Medium poznawcze

W tym typie wazna role odgrywa cztowiek ujmowany jako autorytet. Za medium uznawana
jest osoba posiadajgca wnikliwg wiedze na jakis temat, a $cislej, majaca pierwszenstwo
dostepu do wiedzy. Taka osoba funkcjonuje oczywiscie na Swieckich zasadach bez udziatu
zaswiatéw. Inne rozumienia medium poznawczego to ujecie go jako zbioru lub Zrodta
informacji, wiedzy i poznania. W obu przypadkach medium poznawczego rozumianego
jako cztowiek-autorytet lub miejsce-zrédto mamy do czynienia z sytuacjg wystepowania
informacji po raz pierwszy w celu jej asymilacji i dalszego rozpowszechniania.

Przyktady mediéw poznawczych: autorytet, zrédto wiedzy.
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4.8. Medium subiektywne

Medium subiektywne charakteryzowane jest sformutowaniami eksponujacymi indywi-
dualne $wiaty przezy¢ respondentdw, ktérych nie mozna zweryfikowac w sposéb ogdlny,
ale ktére tacza sie ze soba na tej zasadzie, ze nie pasujg nigdzie indziej. Przyjmuje
zatem, ze subiektywnie wszystko dla kazdego moze by¢ medium, w zwigzku z czym
wszelkie powyzsze i ponizsze typy mogtyby stac sie mediami subiektywnymi, gdyby
nie fakt, ze jednak ksztattujag inne zbiory.

Przyktady mediéw subiektywnych: cokolwiek.

4.9. Medium naturalne

Media naturalne to dostepne w przyrodzie surowce, umozliwiajgce funkcjonowanie
cztowieka na ziemi wedtug biezgcego poziomu zaawansowania technologicznego
i rozwoju spotecznego.

Przyktady mediéw naturalnych: woda, prad, gaz.

4.10. Medium produktowe

Jest to typ medidéw wystepujgcych w postaci produktéw, wynalazkéw technicznych czy
urzadzen utatwiajgcych indywidualne Zycia. Zalicza sie do nich:

- pojazdy umozliwiajgce przemieszczanie sie, tj. autobusy, tramwaje,

- analogowe narzedzia zapisu informacji, tj. dtugopis,

— elektroniczne narzedzia zapisu i odtwarzania informacji, tj. kamera.

Wszystkie wymienione przyktady charakteryzujg sie ruchem, zmiang w przestrzeni lub
czasie. Pojazdy umozliwiajg cztowiekowi przemieszczanie sie z miejsca do miejsca,
natomiast wszelkie narzedzia zapisu i odtwarzania informacji réwniez wigzg sie z za-

chowywaniem lub przenoszeniem jakiegos obrazu Swiata w czasie.

Przyktady mediéw produktowych: autobus, dtugopis, kamera.
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4.11. Media wartosciowane

Jest to typ mediéw kumulujacy negatywne lub pozytywne emocje zwigzane z mediami.
Charakteryzuje sie sformutowaniami negatywnie lub pozytywnie wartosciujgcymi.

Przyktady mediéw wartosciowanych: manipulujace, zaktamane, ogtupiajgce, dobre,
wartosciowe, rzetelne.

4.12. Media artystyczne

Jest to typ medidéw zwigzanych z zabawg, rozrywka, dyscyplinami artystycznymi i pu-
blicznoscia. Media stuza tu mitemu spedzaniu czasu lub tez kojarzone sg z miejscami
publicznych prezentacji sztuki, np. teatr, kino oraz reklamy (billboardy). Wsréd dyscyplin
artystycznych przoduja: film, malarstwo i fotografia. Media artystyczne komunikowane
sg za pomocg oficjalnych i instytucjonalnych stylistyk, jak rowniez wigzane sg z ogélnie
rozumiang kreatywnoscia.

Przyktady mediéw artystycznych: film, malarstwo, fotografia.

4.13. Media doswiadczalne

To typ mediéw zwigzanych z cztowiekiem, jego dziataniami, postrzeganiem i dodwiad-
czaniem rzeczywistosci. Media doswiadczalne odbierane s3 przede wszystkim przez
zmysty, niekiedy moga by¢ wzgledne i niejednoznaczne opisowo, ale tez skalujg sie
jako gtosne, jaskrawe, Smierdzace itp., czyli dostarczajg obrazy $wiata oddziatujacego
na zmysty w okreslonym stopniu.

Przyktady medidéw doswiadczalnych: obraz, dzwiek, zapach.

5. Czym jest medium? Definicyjny konstrukt ,medium”
w grupach artystéw, dziennikarzy, matematykow i psychologéw

Respondenci, definiujgc pojecie ,medium”, uzywajg od pieciu do siedmiu kategorii
sformutowan, przy czym cztery z nich: komunikacyjne, ezoteryczne, fachowe i nieznane,
obejmujg az 90 proc. odpowiedzi, dlatego na nich koncentruje swojg uwage. W ra-
mach pierwszej kategorii wszystkie grupy respondentéw definiujg medium z rézna
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czestoscig, ale dos¢ podobnie jako posrednik umozliwiajgcy przekazywanie informacji,
zwracaja tez uwage na podstawy techniczne medium (narzedzie, urzadzenie). Artysci,
matematycy, psycholodzy zauwazaja osoby-ludzi posredniczace w przekazywaniu
informacji, podczas gdy dziennikarze koncentrujag sie na komunikacji masowej
(rodzaj mediéw, centrum medialne). Artysci odnotowuja tez estetyczne walory ko-
munikatu medialnego. Istotne réznice pojawiaja sie, kiedy artysci definiujg medium
szeroko, odnoszac sie do swoich fachowych materiatéw typu: spoiwo, tworzywo,
substancje, natomiast dziennikarze wprowadzaja element fachowosci w sformuto-
waniach dotyczacych medium-autorytetu ujmowanego w kategoriach poznawczych,
jako Zrédta wiedzy, osoby posiadajacej pierwsze informacje. Psycholodzy konstruuja
fachowe medium jako narzedzie miernicze wyznaczajace $rodek lub $redni poziom
trudnosci, natomiast matematycy postuguja sie mediami okreslanymi w punkcie 4.5
jako nieznane. Czes¢ respondentéw z grupy matematykéw deklaratywnie nie wie,
co to jest medium.

Druga wazng kategorig wptywajacg na definicyjny konstrukt medium jest ezotery-
ka. Uzywaja jej przede wszystkim matematycy i psycholodzy. Medium przybiera tu
ksztatt osobowy, jest okreslane jako podmiot posiadajgcy zdolnosci przewidywania
oraz kontaktowania sie ze zmartymi. Niekiedy zwraca sie uwage na nadprzyrodzone,
paranormalne zdolnosci medium, umozliwiajgce przepowiadanie przysztosci, spotkania
spirytystyczne itd. Medium ezoteryczne ksztattowane jest réwniez za pomocg sformu-
towan nieosobowych, typu duch, co$ nadzwyczajnego, sita nadprzyrodzona.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze wszystkie grupy respondentdw z rézng czestoscia

definiujag konstrukt medium jako:

- komunikacyjny, tu: dziennikarze (64,9 proc.), artysci (60,8 proc.), psycholodzy (30,5
proc.), matematycy (18,3 proc.),

- ezoteryczny, tu: matematycy (61,8 proc.), psycholodzy (49 proc.), dziennikarze
(22,3 proc.), artysci (8,8 proc.),

— fachowy, tu: artysci (17,7 proc.), psycholodzy (10,2 proc.), dziennikarze (4,2 proc.),
matematycy (3,9 proc.),

— nieznane, tu: matematycy (14,5 proc.), psycholodzy (7,4 proc.), dziennikarze (4,3
proc.), artysci (2,9 proc.).
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Tabela 3. Definicje pojecia ,medium” (Ip.) w grupie artystow'

Lp. | kategoria modus N %mod. | %kat.
1 komunikacja technika 17 16,7 60,8
estetyka 11 10,8
posrednik 28 27,5
przekaz 3 29
osoba 3 2,9
2 fachowe (materiat) spoiwo 7 6,9 17,7
tworzywo 6 5,9
fachowy 5 4,9
3 ezoteryka osoba 9 8,8 8,8
4 poznanie zasob 2 2 59
autorytet 4 39
5 b/o b/o 3 29 29
6 miara mediana 1 1 1
7 subiektywne wszystko 3 29 29
102 100 100

Tabela 4. Definicje pojecia ,medium” (Ip.) w grupie dziennikarzy

Lp. kategoria modus N %mod. Yokat.
1 komunikacja technika 19 20,2 64,9
posrednik 24 25,5
masowe 15 16
estetyka 3 3,2
2 ezoteryka osoba 2 16 17 22,3
osoba 1 2 2,1
przewidy- 3 3,2
wanie
3 fachowe (poznanie) zasob 2 2,1 4,2
autorytet 2 2,1
4 b/o b/o 4 4,3 4,3
5 miara mediana 3 3,2 3,2
6 tautologia tautologia 1 1,1 1.1
94 100 100

! Petne wersje tabel 3-26, uwzgledniajace przyktady sformutowan, znajduja sie w aneksie usytuowanym
na koncu artykutu.
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Tabela 5. Definicje pojecia ,medium” (Ip.) w grupie matematykéw

Lp. kategoria modus N %mod. %kat.
1 ezoteryka Osoba 1 9,2 61,8
1 Osoba 2 30 39,5 61,8
1 Osoba 3 5 6,6 61,8
1 czynnos¢ 3 39 61,8
1 duch 2 2,6 61,8
2 komunikacja posrednik 7 9,2 18,3
2 technika 1 1,3 18,3
2 osoba 3 39 18,3
2 autorytet 3 3,9 18,3
3 b/o b/o 11 14,5 14,5
4 fachowe (miara) mediana 2 2,6 39
konwencja 1 13
5 tautologia gramatyka 1 1,3 1.3
76 100 100
Tabela 6. Definicje pojecia ,medium” (Ip.) w grupie psychologdéw
Lp. kategoria modus N %mod. %kat.
1 Osoba 1 17 15,7 49
| cooteryka Osoba 2 19 17,6 49
1 Osoba 3 4 3,7 49
1 czynnos¢ 4 3,7 49
1 cos 9 8,3 49
2 posrednik 14 13 30,5
2 komunikacja masowe 4 3,7 30,5
2 osoba 5 4,6 30,5
2 zasob 5 4,6 30,5
2 autorytet 5 4,6 30,5
3 miara mediana 11 10,2 10,2
4 b/o b/o 8 74 74
5 tautologia tautologia 2 1,9 2,8
gramatyka 1 0,9
108 100 100
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6. Czym sg media? Definicyjny konstrukt ,mediow” w grupach
artystow, dziennikarzy, matematykdéw i psychologow

Kiedy spojrzymy na definicyjny konstrukt mediéw, postugujac sie przyktadami wszyst-
kich grup badanych, wida¢ duzg spéjnos¢ odpowiedzi, w ramach kategorii medium
komunikacyjnego, wynoszacej dla dziennikarzy 93,4 proc., psychologéw 86,3 proc.,
matematykéw 85,5 proc., artystow 79,7 proc., oraz szereg mniejszych, niszowych ka-
tegorii. W przypadku artystéw proporcje te wygladaja nastepujaco: wiodaca kategoria
komunikacyjna wynosi 79,7 proc., natomiast pozostate 20,3 proc. dzielone jest na
siedem kategorii niszowych. Komunikacyjna kategoria mediéw ksztattowana jest
przez modusy masowosci tworzgce réwnanie: media to $rodki, przekazy, organizacje
masowe. W dalszej kolejnosci zauwazane sg kategorie techniki (narzedzie przekazu),
posredniczenia (Srodki przekazu), osobowosci (dotarcie do drugiej osoby) czy estetyki
(spos6b komunikowania).

Interesujace, ze zmiana liczby z pojedynczej na mnoga tak silnie wptywa na konstrukt
mediéw, ze w tym drugim przypadku kojarzone sg one przede wszystkim z instytucjami
0 mnogim zakresie oddziatywania, tj. telewizja, radio, Internet, nie za$ z mnogosciag
obiektéw, zjawisk, mechanizméw — czyli samych mediéw. Mozna w zwigzku z tym
przypuszczac, ze przed stosunkowo niedawnym rozkwitem mediéw masowych (tu
zasadniczo telewizji) réznica definicyjna miedzy terminami ,medium” i ,media” byta
mniejsza, natomiast w najblizszych latach rozdzwiek ten bedzie sie powiekszat -
gtéwnie w zwigzku z rozbudowg i zageszczaniem oddziatywania mediéw masowych,
takich jak Internet. Obserwujac oba konstrukty medium i mediéw, widzimy tendencje
ukierunkowania tego drugiego na dyskursy zwigzane z komunikacjag masowg, kom-
pletne wyciszenie narracji ezoterycznych, a takze pozbycie sie odniesien fachowych,
ktére mogtyby sytuowac media wobec ré6znorodnosci podejmowanych przez cztowieka
praktyk i dziatan zawodowych, poznawczych i rozwojowych.
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Tabela 7. Definicje pojecia ,media” (Im.) w grupie artystow

Lp. kategoria modus n %mod. %kat.
1 komunikacja technika 8 7 79,7

estetyka 3 2,6

posrednik 22 19,3

przekaz 8 7

osoba 4 3,5

masowe 1 79

masowe 2 30 26,3

masowe 3 7 6,1
2 b/o b/o 8 7 7
3 produkty produkty 2 1,8 3,6

pojazdy 2 1,8
4 wartosci pozytywne 2 1.8 3,6

negatywne 2 1,8
5 tautologia gramatyka 4 3,6 3,6
6 fachowe tworzywo 1 09 0,9
7 ezoteryka osoba 1 0,9 0,9
8 poznanie Zrodto 1 0,9 0,9

114 100 100
Tabela 8. Definicje pojecia ,media” (Im.) w grupie dziennikarzy

Lp. kategoria modus n %mod. %kat.
1 komunikacja masowe 1 21 19,6 93,4

masowe 2 17 15,9

masowe 3 13 12,1

posrednik 21 19,6

technika 19 17,8

estetyka 4 3,7

osoba 3 2,8

przekaz 2 1,9
2 poznanie zrodto 4 3,7 3,7
3 tautologia gramatyka 2 1.9 1.9
4 b/o b/o 1 0,9 0,9

107 100 100
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Tabela 9. Definicje pojecia ,media” (Im.) w grupie matematykéw

Lp. kategoria modus n %mod. | %kat.
1 komunikacja masowe 1 34 33 85,5
masowe 2 32 31,1
masowe 3 2 1,9
posrednik 12 11,7
technika 4 3,9
osoba 19
estetyka 1 1
czynnos¢ 1 1
2 b/o b/o 4,9 4,9
3 poznanie Zr()d.f.o infor- 4 3,9 3,9
macji
4 natura surowce 3 29 29
5 produkty produkty 2 19 1,9
6 fachowe mediana 1 1 1
103 100 100
Tabela 10. Definicje pojecia ,media” (Im.) w grupie psychologéw
Lp. kategoria modus n %mod. Yokat.
1 komunikacja masowe 1 30 20,5 86,3
masowe 2 48 32,9
masowe 3 7 4,8
czynnos¢ 8 5,5
technika 11 7,5
posrednik 15 10,3
przekaz 4 2,7
estetyka 3 2,1
2 poznanie Zrodto 11 75 7,5
3 natura surowce 4 2,7 2,7
4 wartosci negatywne 2,7 2,7
5 b/o b/o 1 0,7 0,7
146 100 100
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7. Jakie sg media? Ogolne cechy medidéw i ich czestosci

Nie posiadamy niestety materiatéw poréwnawczych dotyczacych cech medium i mediéw.
We wszystkich grupach badanych interesujaca jest tendencja negatywnego wartosciowania
mediéw jako zaktamanych, ztych, denerwujgcych, przy czym najwiekszy poziom irytacji
(46,5 proc.) jest w grupie nieposiadajacej lub nieznajacej wtasnych mediéw fachowych, tj.
w grupie matematykéw, natomiast najmniejsza agresja stowna, sytuujaca sie na poziomie
18,8 proc., wystepuje u artystow. Ciekawe, ze jak poréwnamy kategorie wartosciowania
pozytywnego, to najwiecej przyktadéw pozytywnych, 16,4 proc., formutowanych jest
przez artystow, 15,1 proc. przez dziennikarzy, 11,1 proc. przez psychologéw, natomiast
najmniej pozytywnych sformutowan, 3,5 proc., wystepuje w grupie matematykéw. Na
uwage zastuguje fakt, ze wypowiedzi respondentéw zawierajg odniesienia réwniez do
wielu niszowych kategorii podkreslajgcych osobowy charakter mediéw, publiczny cha-
rakter ich prezentacji, dostepnos¢, jak réwniez walory edukacyjne i artystyczne.

Tabela 11. Jakie s3g media? Ogdlne cechy medidw i ich czestosci w grupie artystow

Lp. kategoria modus n %mod. | Ykat.
1 negatywne zaktamane 12 9,3 18,6
zto 4 3,1
denerwujace 8 6,2
2 osoba skala 7 54 171
zmystowe 6 4,7
subiektywne 5 39
wzgledne 4 3,1
3 pozytywne przydatne 9 7 16,4
kreatywne 5 39
wptywowe 5 39
dobre 2 1,6
4 publiczne telewizja 14 10,9 10,9
5 kontekst ogolnodostepne 12 9,3 10,9
transcendentalne 2 1,6
6 komunikacja informacyjne 10 7,8 7.8
7 b/o b/o 9 7 7
8 edukacja opiniotworcze 7 5.4 54
9 tautologia tautologia 2 1,6 1,6
10 artystyczne elektroniczne 4 3,1 3,1
11 czas czas 2 1,6 1,6
129 100 100
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Tabela 12. Jakie sg media? Ogélne cechy mediéw i ich czestosci w grupie dziennikarzy

Lp. kategoria modus n %mod. | Ykat.
1 edukacja opiniotwdrcze 15 9,8 9,8
2 pozytywne obiektywne 9 59 15,1
rzetelne 6 3,9
potrzebne 3 2
wielowymiarowe 5 3,3
3 czas aktualne 9 5,9 5,9
4 komunikacja posrednik 6 39 3,9
5 zabawa rozrywkowe 3 2 2
6 poznanie zasob 2 1.3 1,3
7 negatywne nieobiektywne 19 12,4 29,5
sensacja 3 2
wiadcze 3 2
gtupota 6 39
komercyjne 14 9,2
8 kontekst og6lnodostepne 29 19 19
9 osoba skala 7 4,6 7,2
subiektywne 4 2,6
10 b/o b/o 10 6,5 6,5
153 100 100

Tabela 13. Jakie s3 media? Ogélne cechy mediéw i ich czestodci w grupie matematykow

Lp. kategoria modus n %mod. Yokat.
1 wartosciowanie stronnicze 14 12,3 46,5
manipulujace 10 8,8
zaktamane 8 7
ogtupiajace 5 4,4
sensacyjne 3 2,6
nudne 3 2,6
denerwujace 3 2,6
dobre 3 2,6
zte 2 1,8
bezwartosciowe 2 1,8
2 kontekst ogolnodostepne 21 18,4 18,4
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3 b/o b/o 16 14 14
instytucja komercyjne 5 4,4 7,9
tv 4 3,5

5 osoba skala 7 6,1 6,1
6 wartosciowanie rzetelne 4 3,5 3,5
7 edukacja opiniotworcze 2 1,8 1,8
8 zabawa rozrywkowe 2 1,8 1,8
114 100 100

Tabela 14. Jakie s media? Ogélne cechy medidw i ich czestoici w grupie psychologéw

Lp. kategoria modus n %mod. | %kat.

1 negatywne zaktamane 35 22,9 30,1
zmanipulowane 3 2
bezuzyteczne 2 1,3
wartosciowanie 6 39

2 kontekst ogélnodostepne 30 19,6 19,6

3 komunikacja informujace 12 7,8 11,7
posrednik 6 39

4 pozytywne rzetelne 12 7,8 11,1
wolne 5 3,3

5 edukacja opiniotworcze 13 8,5 8,5

6 osoba subiektywne 6 39 7.8
skala 6 39

7 b/o b/o 12 78 78

8 publiczne komercyjne 3 2 2

9 artystyczne artystyczne 2 1,3 1.3

153 100 100
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8. Jaka jest funkcja mediéw? Ogdlne funkcje mediow
i ich czestosci

Nieco inaczej rzecz sie przedstawia, gdy pytanie dotyczy nie cechy, ale funkcji mediéw,
wowczas odpowiedzi u wszystkich grup respondentéw koncentruja sie z powrotem na
komunikacji utozsamianej tym razem z przekazywaniem informacji, informowaniem,
a takze ksztattowaniem opinii, wyjasnianiem, kreowaniem pogladéw. Sa to spdjne,
mocne kategorie, obejmujace u psychologéw 73,8 proc. odpowiedzi, u matematy-
kéw 71,3 proc., u dziennikarzy 68,6 proc., natomiast u artystéw 60,7 proc. Druga
wazng kategorig dotyczaca funkcjonowania mediéw jest wasko rozumiana rozrywka,
jednostkowo okreslana tez jako zabawa, relaks i zabijanie czasu, jednak ogélnie
tworzaca réwnanie: media to rozrywka, bez wdawania sie w szczegoty, o jakiego typu
rozrywke chodzi. Ciekawa jest kategoria sformutowan wartosciujgcych, wystepujacych
u wszystkich badanych grup na trzecim miejscu. Tym razem krytykowane sg konkretne
dziatania medi6w, przede wszystkim manipulacja, propaganda. Najbardziej krytyczni
sg psycholodzy — 11,5 proc., nastepnie matematycy — 10,6 proc., artysci — 8,5 proc.
i dziennikarze — 7,6 proc. Z powyzszego zestawienia wynika, ze nie tylko posiadanie
fachowych mediéw i rozeznanie w nich, ale réwniez wiedza dotyczaca przedmiotu,
w tym przypadku mediéw masowych, powoduje, Ze ostrze krytyki jest mniejsze. Widac
to na przyktadzie odpowiedzi dziennikarzy, ktérzy bardzo rozwaznie wskazuja na ma-
nipulacyjne, perswazyjne, ale tez kontrolne, prewencyjne strony mediéw. Odmiennie
jest w przypadku psychologéw uzywajgcych obok manipulacji czy propagandy sfor-
mutowan deprecjonujgcych typu: pranie mdzgéw, zerowanie na naiwnosci, ryja beret.

Tabela 15. Jaka jest funkcja medidw? Ogdlne funkcje medidw i ich czestosci w grupie artystow

Lp. kategoria modus n %mod. Y%kat.

1 komunikacja informacja 56 47,9 60,7
opinia 15 12,8

2 rozrywka rozrywka 14 12 12

3 wartosciowanie manipulacja 10 8,5 8,5

4 instytucja reklama 2 1,7 1,7

5 ezoteryka ezoteryka 1 09 09

6 fach spajanie 11 9,4 9,4
pigmentow

7 relatywna zalezna 3 2,6 2,6

8 pomocnicza zmiana 5 4,3 4,3

117 100 100
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Tabela 16. Jaka jest funkcja mediéw? Ogdlne funkcje medidw i ich czestosci w grupie dziennikarzy

Lp. kategoria modus n %mod. | %kat.
1 komunikacja informacja 81 51,9 68,6
opinia 26 16,7
2 rozrywka rozrywka 29 18,6 18,6
3 wartosciowanie manipulacja 6 3,8 3,8
4 kontrola kontrola 6 3,8 3,8
5 ludzie socjalizacja 5 3,2 3,2
6 instytucja zarabianie 3 1.9 1.9
156 100 100

Tabela 17. Jaka jest funkcja mediéw? Ogélne funkcje medidéw i ich czestosci w grupie matematykow

Lp. kategoria modus n %mod. %kat.
1 komunikacja informacja 53 56,4 71,3
opinia 14 14,9
2 rozrywka rozrywka 13 13,8 13,8
3 wartosciowanie manipulacja 8 8,5 10,6
kontrola 2 2,1
instytucja reklama 1 1,1 1,1
matematyka matematyka 1 1,1 1,1
b/o b/o 1 1,1 1,1
ezoteryka rozmowy 1 1,1 1,1
94 100 100

Tabela 18. Jaka jest funkcja mediow? Ogélne funkcje medidw i ich czestosci w grupie psychologow

Lp. kategoria modus n %mod. Y%kat.
1 komunikacja informacja 81 66,4 73,8
opinia 9 7,4
2 wartosciowanie manipulacja 14 11,5 11,5
3 rozrywka rozrywka 13 10,7 10,7
4 instytucja reklama 5 4,1 4.1
122 100 100
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9. Przyktady mediéw

Przyktady mediéw zamykaja sie w niewielu, bo dziewieciu, kategoriach, przy czym
najczedciej pojawiajaca sie kategorig sg media masowe, w przypadku matematykow
obejmujace 99,6 proc. odpowiedzi, u psychologéw 95,1 proc., u dziennikarzy 87,7
proc., najmniej u artystéw, bo 57,6 proc. Najczesciej przytaczane sg przyktady telewizji,
nastepnie wymiennie radia i Internetu oraz prasy. Dziennikarze dodajg media spotecz-
nodciowe. W przypadku matematykéw i psychologdéw wsréd wymienianych przyktadow
nie wystepujg media fachowe, mimo ze psycholodzy w odpowiedziach na pytanie,
co to jest medium, wskazywali na ich istnienie (zob. pkt 5). Obok mediéw masowych
psycholodzy wymieniaja media gospodarstwa domowego: lodéwka, telefon, woda,
gaz. Inaczej rzecz sie ma w przypadku dziennikarzy, ktorzy procz medidw masowych
zauwazajg media publiczne, prawdopodobnie stojgce w obszarze ich zainteresowania
zawodoweqpo, tj. kino, teatr, instytucje lokalne, publiczne, billboardy. Najszerzej, bo na
poziomie 32,1 proc., przytaczajg media przynalezne do dziedziny zawodowej artysci.
Pojawiaja sie one w trzech modusach, jako tworzywo, z ktérego wykonuje sie dzieto,
narzedzie lub jedna z 52 wymienionych technik.

Tabela 19. Przyktady medidw i ich czestosci w grupie artystow

Lp. kategoria modus n %mod. %kat.

1 masowe tv 58 19,2 57,6
Internet 48 15,9
radio 40 13,2
prasa 28 9,3

2 artystyczne tworzywo 33 10,9 32,1
narzedzia 12 4
techniki 52 17,2

3 osoba osoba 8 2,6 49
ezoteryka 7 2,3

4 produkty gospodarcze 3 1 2,3
artystyczne 4 1,3

5 publiczne transport 2 0,7 1,7
publiczne 3 1

6 wartosci wartosciowanie 2 0,7 0,7

7 czas stare 2 0,7 0,7

302 100 100
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Tabela 20. Przyktady mediéw i ich czestosci w grupie dziennikarzy

Lp. kategoria modus n %mod. | %kat.
1 masowe tv 85 24,6 87,7
Internet 79 22,8
radio 72 20,8
prasa 62 17,9
spotecznosciowe 4 1,2
masowe 2 0,6
2 publiczne artystyczne 13 3,8 6,4
lokalne 5 }g
reklamowe 4
3 domowe gospodarcze 11 3,2 3,2
4 osoba zmystowe 6 1,7 1,7
5 czas stare 2 0,6 0,6
6 inne inne 1 0.3 0,3
346 100 100
Tabela 21. Przyktady medidw i ich czestosci w grupie matematykow
Lp. kategoria modus n %mod. %kat.
1 masowe tv 71 30,1 99,6
radio 60 254
Internet 54 229
prasa 50 21,2
2 ezoteryka osoba 1 0,4 0,4
236 100 100
Tabela 22. Przyktady mediéw i ich czestosci w grupie psychologéw
Lp. kategoria modus n %mod. Y%kat.
1 masowe tv 99 31,8 95,1
Internet 75 24,1
radio 67 21,5
prasa 55 17,7
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Lp. kategoria modus n %mod. %kat.
2 produkty, natura kuchenne 1 0,3 4,2
gospodarcze 5 1,6
surowce 7 2,3
3 publiczne publiczne 2 0,7 0,7
311 100 100

10. Uzycia mediow

Przyktady mediéw i ich uzycia w odpowiedziach matematykéw i psychologéw nie
przedstawiajg wiekszych réznic w stosunku do przedstawionych w punkcie 9 przykta-
doéw. Rdznice pojawiajg sie dopiero w modusach kategorii mediéw masowych. We
wszystkich grupach respondentéw najczesciej uzywane medium to Internet, a nastepnie
wymiennie telewizja i radio, natomiast zdecydowanie najrzadziej wspominana jest prasa.
Pewne réznice miedzy przyktadami a uzyciami mediéw pojawiajg sie u dziennikarzy,
wymieniajgcych niemal dwukrotnie wiecej przyktadéw mediéw fachowych w stosunku
do ich deklarowanego uzywania. Inaczej rzecz sie ma w przypadku artystow, deklara-
tywnie uzywajacych o 4 proc. wiecej mediéw fachowych w stosunku do i tak sporej
liczby wymienionych przyktadéw.

Tabela 23. Uzycia mediéw i ich czestosci w grupie artystow

Lp. kategoria modus n %mod. %kat.
1 masowe tv 5 3,6 56,9
Internet 52 38
radio 16 11,7
prasa 5 3,6
2 artystyczne materiaty 18 13,1 36,4
narzedzia 7 5,1
techniki 25 18,2
3 domowe gospodarcze 3 2,2 2,9
gospodarcze 1 0,7
4 osoba osoba 1 0,7 0,7
5 wartosciowanie wartosciowa- 4 3 3
nie
137 100 100
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Tabela 24. Uzycia medidw i ich czestosci w grupie dziennikarzy

Lp. kategoria modus n %mod. %kat.
1 masowe tv 20 12,3 87,6
Internet 80 49,4
radio 23 14,2
prasa 19 11,7
2 produkty gospodarcze 8 4,9 4,9
3 artystyczne artystyczne 7 4,3 4,3
4 osoba zmystowe 4 2,5 2,5
5 brak brak 1 0,6 0,6
162 100 100
Tabela 25. Uzycia medidw i ich czestosci w grupie matematykow
Lp. kategoria modus n %mod. Y%kat.
1 masowe tv 15 15,2 96,1
Internet 57 57,6
radio 18 18,2
prasa 5 5,1
2 b/o b/o 3 3 3
3 wartosciowanie wartosciowanie 1 1 1
99 100 100
Tabela 26. Uzycia medidw i ich czestosci w grupie psychologdw
Lp. kategoria modus n %mod. %kat.
1 masowe tv 31 22,3 93,5
Internet 79 56,8
radio 12 8,6
prasa 8 58
2 produkty kuchenne 1 0,7 29
gospodarcze 3 2,2
3 b/o b/o 3 2,2 2,2
4 natura surowce 1 0,7 0,7
5 publiczne publiczne 1 0,7 0,7
139 100 100
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11. Podsumowanie

Niezwykle interesujgce i inspirujgce jest to, ze rozumienie pojecia ,medium” w jezyku
polskim moze tak zdecydowanie rézni¢ sie, kiedy zmieni sie tylko gramatyczng forme
z liczby pojedynczej na mnoga (lub odwrotnie). Zgromadzony materiat badawczy
pozwala dostrzec i przeanalizowa¢ bardziej niszowe konstrukty medium, zwigzane z ak-
tywnoscig (w dostownym znaczeniu tego stowa) cztowieka, a nie wytgcznie z odbiorem
informacji czy mediami masowymi, ktére ksztattujg definiowanie mediéw w liczbie
mnogiej. Najciekawsza z niszowych kategorii to wedtug mnie ta fachowa, bedaca
wynikiem znajomosci przez respondentéw stosowanych narzedzi. Kazda aktywnos¢,
dziatanie, praca zazwyczaj wiazg sie ze stosowaniem r6znego rodzaju instrumentéw,
jednak w badaniu odnotowano ich niewielkg liczbe. Mozna przypuszczaé, ze powrét
do mediéw fachowych na szersza skale w jezyku polskim jest mozliwy ale, na razie,
wytgcznie w liczbie pojedynczej. Pojecie ,medium” potrzebuje tez jezykowego ,eg-
zorcyzmu”, polegajacego na przewartosciowaniu archaicznego znaczenia ezoteryki.
Ostabienie stereotypu medium-wrézki i wywotywacza duchéw, eksploracja sposobéw
definiowania i opisywania Swiata za pomocg mediéw fachowych moze pokaza¢, jak
wielki potencjat opisowy stowo to posiada. Interesujacy jest zwigzek miedzy czestoscig
stosowania medioéw fachowych oraz definiowaniem ich w kategoriach poznawczych
a poziomem stownej irytacji, rozczarowania i miejscami agresji wystepujacej wobec
mediéw w liczbie mnogiej. Wyglada na to, ze Swiadome uzywanie mediéw, inne
niz obstuga telefonu, komputera i urzadzen domowych (ktérych dziatanie skadinad
wcale nie musi by¢ dla uzytkownikéw w petni znane), moze zwieksza¢ komfort zycia,
zmniejszac poziom stresu, a przede wszystkim zmienia¢ role uzytkownika medium
z odbiorcy nadawanych komunikatéw i operatora urzagdzeh na kreatywnego uczestnika
zdarzer medialnych.
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Tabela. 3. Definicje pojecia ,medium” (Ip.) w grupie artystéw

Lp. | Katego- | Modus | Sformutowania N % %
ria mod. | kat.
1 | komuni- | technika |no3nik (5) informacji, narzedzie (3) wyrazu, 17 16,7 60,8

kacja przekaznik, katalizator, narzedzie taczace,
narzedzie do przekazywania informacji,
urzadzenie, ktére posredniczy, przedmiot
przekazujacy informacje, przedmiot posredni-
czacy w procesie przekazu, za posrednictwem
medium odbieramy media, no3nik mediéw
estetyka | sposob (forma) (7), zjawisko przekazu, 11 10,8
wypowiedzi, przekazywania informacji (2),
malarstwo, elektronika, dziennikarstwo
posred- | Srodek przekazu (17), komunikacji, informacji, | 28 27,5
nik przekazuje informacje, mozliwos¢ przekazu,
posredniczy przekaz, Srodek wyrazu (4), po-
Srednik tworczosci, posrednik miedzy nadawca
i odbiorca, cos, co taczy

przekaz | przekaz, przekaz, przekaz informacji 3 29
osoba osoba, ktéra posredniczy, osoba tgczaca 3 2,9
wymiar z wymiarem, nadajaca mu pozadane
wiasdciwosci
2 | fachowe | spoiwo | spoiwo (4) w malarstwie, spoiwo taczace, 7 6,9 17,7
(mate- srodek spajajacy, mieszam to z farbami
ria) tworzywo | materiat, tworzywo (dla sztuki), cos, za 6 59
posrednictwem czego cos sie robi, substancja,
srodek do stwarzania czegos, cos, co pozwala
stworzyc fizyczne rzeczy
fachowy | akryl, terpentyna olejno-zywiczna, rozciefcza- |5 4,9
cze malarskie (2), droga substancja do celow
malarskich
3 |ezote- |osoba osoba, ktéra kontaktuje sie z zaswiatami (3) |9 88 |88
ryka i zmartymi, duchami (2), ze $wiatem ducho-
wym (2), z réznymi Swiatami, zjawiskami
paranormalnymi
4 | pozna- |zaséb zrodto, zrédto poznania 2 2 59
nie autorytet | wszystko wie (3), osoba, ktéra jest obyta 4 39
5 |b/o b/o b/o 3 29 |29
miara mediana | cos Sredniego 1 1 1
7 |subiek- | wszystko |ja, osrodek wczasowy w Elblagu, przedmioty |3 29 |29
tywne
102 | 100 |100
2 W tym miejscu przedstawiam petne wersje tabel (omawiane w artykule) z uwzglednionymi listami
sformutowan.
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Tabela 4. Definicje pojecia ,medium” (Ip.) w grupie dziennikarzy

Lp. | Kategoria Modus Sformutowania N % mod. %
kat.
1 nosnik (12), przenosnik, przekaznik (5)
komunikacja | technika informacji, komunikacji, przewodnik 19 20,2
taczacy dwa wymiary
posrednik | cos do przekazywania informacji (5), 24 25,5
czegos, Srodek przekazu (10), posred-
nik (6), srodek uprawdopodobnienia
komunikacji, cos przenoszace tres¢, cos
posredniczagcego 64,9
masowe jedno z mediéw (2), rodzaj mediéw 15 16
(2), kanat informacji, kanat komunika-
cyjny, centrum medialne (2), narzedzie
przekazu medialnego, czes¢ medidw,
Srodek przekazu masowego (2), rodzaj
Srodka przekazu (2), nadawca komuni-
katow masowych
estetyka forma (2) przekazywania informacji, 3 3,2
wizualizacja
2 | ezoteryka osoba 2 osoba komunikujaca sie (zajmujaca 16 17 22,3
sie) z duchami (5), przekazujaca
stowa duchéw, zmartymi, sitami
nadprzyrodzonymi, zaswiatami (5),
majaca zdolnosci paranormalne (2),
przewidywania
osoba 1 wrézka, jasnowidz 2 2,1
przewidy- przewidywanie (2), wyrocznia 3 3,2
wanie
3 | fachowe zasob zrédto wiedzy, informacji 2 2,1 4,2
(poznanie) autorytet osoba, od ktérej wychodza pierwsze 2 2,1
informacje, cztowiek-wiedza
4 | b/o b/o b/o 4 4,3 4,3
5 | miara mediana Sredni (2), Srednia 3 3,2 3,2
6 | tautologia tautologia | medium 1 1,1 1,1
94 100 100
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Tabela 5. Definicje pojecia ,medium” (Ip.) w grupie matematykéw

Lp. | Kategoria Modus | Sformutowania N % %
mod. | kat.
1 ezoteryka osoba 1 | przewiduje przysztos¢, jasnowidz, wrézka 7 9,2 61,8
osoba 2 | komunikuje sie z duchami, zmartymi, 30 39,5

za$wiatami, posredniczy, rozmawia, kon-
wersuje, ma kontakt, czuje

osoba 3 | paranormalne zdolnosci, jakie$ moce, umie | 5 6,6
czytac z twarzy
czynnos¢ | przepowiadanie przysztosci, dobra komuni- | 3 3,9
kacja z duchami, spotkanie spirytystyczne
duch duch 2 2,6
2 | komunikacja | posred- | co$, co posredniczy w przekazywaniu infor- | 7 9,2 18,3
nik macji, posrednictwo miedzy
technika | narzedzie przekazu 1 1,3
osoba osoba posredniczaca w rozmowie, posred- | 3 39
nik, taczy sie z czyms
autory- guru, Zrédto informacji, co$, skad wychodzi | 3 3,9
tet jakas wiedza
3 b/o b/o nie wiem (2), pauza (1), b/o (8) 11 14,5 | 14,5
4 fachowe mediana | Srednie ustawienia graficzne, Srodek 2 2,6 3,9
(miara) konwen- | diagonalna posta¢ macierzy ortogonalnej, | 1 1.3
ja film
5 | tautologia grama- | liczba pojedyncza od media 1 13 13
tyka

76 100 | 100
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Tabela 6. Definicje pojecia ,medium” (Ip.) w grupie psychologdéw

Lp.

Kategoria

Modus

Sformutowania

%mod.

%kat.

1

ezoteryka

osoba 1

jasnowidz (9), rodzaj jasnowi-
dza, przewiduje przysztosc (6),
telepator

17

15,7

osoba 2

(rzekomo 3) kontaktuje sie, roz-
mawia, taczy sie ze zmartymi (7),
z duchami (7), innym Swiatem,
Swiatem duchowym, posiada
metafizyczne, paranormalne
zdolnosci

19

osoba 3

osoba o specyficznych zdolno-
Sciach, osoba ze zdolnosciami
nadprzyrodzonymi (2), parapsy-
chicznymi

3,7

czynnos¢

wrdzbiarstwo (aktywnos¢), przewi-
dywanie, przepowiednia, co$, co
przewiduje

3,7

cos

co$ nadzwyczajnego, €03, co

ma sity nadprzyrodzone, sita
wyzsza, sita nadprzyrodzona, sita
magiczna, co$ wszechmogacego,
co$, Swiata zywego i martwego
(co3), tacznik z duchami, Swiatem
Smierci, astralne potaczenie

8,3

49

komunikacja

posrednik

Srodek przekazu (2), przekaz (4),
metoda, przeno$nik danych, ko-
munikatu, przekaz, komunikacja,
potaczenie, tacznik, przekaznik

14

13

masowe

mass media, co$ puszczanego

w telewizji, ma duza site przeka-
zu, Srodek masowej komunikacji,
przekazu

3,7

osoba

osoba przekazujaca, posrednicza-
ca informacje, osoba (3)

4,6

zasob

Zrédto wiedzy (2), informacji (3)

4,6

autorytet

autorytet, ogét, osoba stanowiaca
wzor, ktos, kto wie wszystko, co$
posiadajacego wtadze

4,6

30,5

miara

mediana

co$ posrodku (centrum), Srodko-
wy, Srednia (2), Sredni (2), poziom
trudnosci, Srodek (4)

11

10,2

10,2

b/o

b/o

b/0o (4), nie wiem (4)

7,4

7,4

tautologia

tautologia

medium (2)

1.9

gramatyka

Ip. mediéw

0,9

2,8

90
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100
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Tabela 7. Definicje pojecia ,media” (Im.) w grupie artystow

Lp. | Kategoria Modus Sformutowania N % % kat.
mod.
1 | komuni- technika narzedzie (2), przedmioty dostarczajgce | 8 7 79,7
kacja informacji, elektroniczny rodzaj, obraz

cyfrowy, elektroniczne, telewizor, rze-
czami umozliwiajgcymi przekaz, rzeczy,
ktére cos przekazuja

estetyka rézne formy przekazu informacji, forma | 3 2,6
ukazywania $wiata, przekaznik technik

posrednik przekaznik informacji, Srodki przekazu | 22 19,3
(9), dystrybucja informacji, Srodek prze-
kazu, Srodki przekazu artystycznego,
srodek utatwiajacy przekaz informacji,
przekazniki (2) r6znych informacji,
nosniki (4) informacji, mysli, emocji, in-
formator, kanaty informacji, przenodnia
przekazu, element przekazujacy, Srodek
wyrazu (2), srodki przeptywu informacji

przekaz metody komunikacji, system infor- 8 7
magcji, wizualna wypowiedz, dawanie
informacji, przekazy elektroniczne,
stuzy komunikacji, kieruja wizerunek,
Srodki wyrazu

osoba posrednik miedzy nadawcami i odbior- | 4 3,5
cami, wy, sposéb dotarcia do drugiej
osoby, opinia spoteczna

masowe 1 $rodki masowego przekazu (9) 9 79
masowe 2 prasa (5), telewizja (10), radio (7), 30 26,3
Internet (8)
masowe 3 instytucje (4), firmy, dziennikarstwo, 7 6,1
zajmujg sie sprawami spotecznymi
2 | b/o b/o b/o (8) 8 7 7
3 | produkty | produkty wynalazek utatwiajacy zycie, produkt 2 1,8 3,6
pojazdy autobusy, tramwaje 2 1,8
4 | wartosci pozytywne | pozwalajg tworzy¢ artystom, umozli- 2 1,8 3,6
wiajg przekaz nam przekaz informacji
negatywne | manipulujg odbiorca, stratg czasu 2 1,8
5 | tautologia | gramatyka | Im. (3), moga by¢ medium 4 3,6 3,6
6 | fachowe | tworzywo medium malarskie, elementy uzupet- 1 09 09
niajace, materiaty plastyczne
7 | ezoteryka | osoba grupa 0séb nawigzujacych kontakt ze 1 0,9 0,9
Swiatem duchowym
8 | poznanie | Zrodto Zzrédto informacji 1 09 09

114 100 100
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Tabela 8. Definicje pojecia ,media” (Im.) w grupie dziennikarzy

Lp.

Kategoria

Modus

Sformutowania

%

mod.

%
kat.

komunikacja

masowe 1

srodki masowego przekazu (18), komuni-

kowanie masowe (2), informacji

21

19,6

masowe 2

kanaty masowego przekazu, infor-
macji, kanaty dostarczajace informacji
(3), kanaty, kanaty wiadomosci, stare

i nowe, radio (3), prasa, tv (3), Internet
(2), social media

17

masowe 3

instytucje (3), konkurencyjne firmy,
firma, informacyjne, czwarta wtadza

(2), gate keeper, osrodki przetwarzajgce
informacje, kontrolujg wtadze, organ
kreujacy otaczajagcg rzeczywistos¢, biling,
pakiet Netii

13

posrednik

srodki przekazu (12), zbior srodkéw prze-
kazu (3), ogét srodkéw, przekaz komu-
nikacji, komunikuja informacje, podaja
informacje, przekazywanie informacji,
wymiana informacji, porozumiewanie sie

21

19,6

technika

przekazniki informacji (6), przekazniki (2)
wiedzy, informacji, wiadomosci, rozrywki,
kultury, nosnik informacji (7), narzedzia
do przekazywania informacji, zbiornik
informacji, narzedzia komunikacji, prze-
kaznik, zbioér mediow

19

estetyka

sposob przekazywania informacji,
tradycyjne i internetowe, wspétczesng
komunikacja, metoda przekazywania
informacji

3,7

osoba

jednostka, ktéra dostarcza przekaz,
dostarczyciele znaczen, dostarczyciele
informacji

2,8

przekaz

posredniczgce komunikaty, przekazy

1.9

93,4

poznanie

Zrédto

zrodto informacji (4), opinii, pogladéw

3,7

3,7

tautologia

gramatyka

forma ogdlna, Im.

NN

1.9

1.9

b/o

b/o

b/o

0,9

0,9

92
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100
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Tabela 9. Definicje pojecia ,media” (Im.) w grupie matematykow

Lp. Kategoria Modus Sformutowania N % %
mod. | kat.
1 | komunikacja | masowe 1 | $rodki masowego przekazu (31), maso- | 34 33 85,5
wy przekaz informacji, ogét przekazéw
masowych, powszechnymi nosnikami
masowe 2 | programy informacyjne, stacje radiowe | 32 31,1
(5), telewizyjne (10) i gazety (3), prasa
(3), Internet (7), informacje, $rodki
informacyjne, seriale
masowe 3 | czwarta wiadza, element cywilizacji 2 1,9
posrednik | przekaznikami informacji (2), $rodki 12 11,7
przekazu (7) informacji (3), drogi rozpo-
wszechniania
technika narzedzia komunikacji (2), sprzety do 4 39
komunikacji, narzedzie rozpowszechnia-
nia informacji
osoba 0g6t ludzi zajmujagcych sie komunikacjg, | 2 1,9
osoby od mediow
estetyka metody przekazu informacji 1 1
czynnosc dostep do $wiata zewnetrznego, rozpo- | 1 1
wszechnianie informacji
2 | b/o b/o b/0o (4), nie wiem 4,9 4,9
3 | poznanie Zrodto niezalezne zrédto informacji, zrédta in- | 4 39 39
informacji | formacji, Zrédtami, Zzrodto informacyjne
4 | natura surowce woda, prad, gaz 3 29 2,9
5 | produkty produkty rzeczy, zbiér mediow 2 1,9 1,9
6 | fachowe mediana aproksymacja nieréwnosci 1 1 1
103 | 100 | 100
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Tabela 10. Definicje pojecia ,media” (Im.) w grupie psychologéw

Lp.

Kategoria

Modus

Sformutowania

%

mod.

%
kat.

komunikacja

masowe 1

srodki masowego przekazu (27),
komunikacji, masowe przekazywanie
informacji, publiczne srodki przekazu

)

30

20,5

masowe 2

przekaz telewizyjny, tv (17), radio (14),

Internet (6), prasa (7), informacje,
przekaz masowy

48

masowe 3

organizacje, czwarta wfadza, trzecia
wtadza, element rzeczywistosci pu-
blicznej, siecig komunikacji i informa-
cji, korporacje, firmy

4,8

czynnos¢

przekazuja informacje (2), przedsta-
wianie informagji, stuza do infor-
mowania, przekazywania, dostarcza
informacji, przekazuja, co sie dzieje na
Swiecie, przesytajg informacje

55

technika

nosniki (3) przekazu, duza sita przeka-
zu, narzedzie komunikacji, przekazniki
informacji wizualnej, nosniki informa-
qji (3), narzedzie wptywu, narzedzia
przekazywania informacji

7,5

posrednik

Srodki przekazu (9), informacji (2),
Srodki rozpowszechniania (2), $rodki
komunikacji (2), przekaz informacji

10,3

przekaz

nagromadzone informacje z catego

Swiata, przekaz ogélnej wiedzy, skréco-

na informacja, informacje o Swiecie

2,7

estetyka

sposoby komunikowania, formy prze-
kazu, przekaz komercyjny

2,1

86,3

poznanie

Zrédto

Zrodta informacji (8) i rozrywki (2),
zrodta komunikacji

7,5

7,5

natura

surowce

woda (2), gaz, Smieci

2,7

2,7

wartosci

negatywne

Smietniki informacji, wielkim ktam-
stwem, ktamia i na nas zarabiaja,
zespotem telepatorow

2,7

2,7

b/o

b/o

b/o

0,7

0,7

94

146

100

100
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Tabela 11. Jakie s3g media? Ogdlne cechy medidw i ich czestosci w grupie artystow

Lp. | Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % | % kat.
mod.
1 negatywne zaktamane zaktamane (2), zdradliwe, nie budza 12 9,3 18,6

zaufania, ktamliwe, manipulatywne,
czesto zaktamane, podatne na mani-
pulacje, do manipulacji, nieobiektyw-
ne, wybiorcze, znieksztatcajgce

zto skupione na ztych wydarzeniach (2), 4 3,1
negatywne, negatywne
denerwujgce | denerwujace, beznadziejne, irytujace, 8 6,2

natarczywe i podstepne, tepe, dobre
i zte, krzykliwe, niepomocne

2 |osoba skala gtosne (2), jaskrawe, ciche, duze, 7 54 | 17,1
mate, Smierdza
zmystowe wizualne, zmystowe, stuchowe, ciecze,| 6 4,7
ptynne, kolorowe
subiektywne | subiektywne (4), zwigzane z dziatal- 5 39
noscig cztowieka
wzgledne to zalezy od celu, ciezko powiedziec, 4 3,1
trudno powiedzie¢, dziwne pytanie
3 | pozytywne przydatne przydatne (3), potrzebne (2), niezbed- | 9 7 16,4
ne, pomocne (2), pozyteczne
kreatywne kreatywne, sprytne, zaskakujace, 5 3,9
chtonne nowosci, ekspansywne
wptywowe wptywowe, zorientowane w sytuacji 5 39

w Swiecie, obiektywne, zwracajace
uwage, decydujace

dobre dobre, s3 OK 2 1,6
4 | publiczne telewizja telewizyjne (3), prasa (2), radio (2), 14 109 | 10,9
internetowe, zinstytucjonalizowane,
stare tv i nowe, internet, zalezne

i niezalezne, dziennikarstwo

5 | kontekst ogélnodo- ogélnodostepne (6), szeroko 12 9,3 10,9
stepne dostepne, masowe, tatwo dostepne,
wszechobecne, wszystko moze by¢
medium, réznorodne

transcenden- | transcendentalne, uniwersalne 2 1,6
talne
6 | komunikacja |informacyjne |informacyjne (4), posrednicy 10 78 78

subiektywnej informacji, szybki prze-
kaz informacji, podaja fakty, zrodto
informacji, dziatajace w konkretnym
celu, przekazujace informacje

7 |b/o b/o b/0 (8), nie wiem 9 7 7
edukacja opiniotworcze | opiniotwércze (2), sposob przekazu 7 54 54
informacji do masy ludzi, rozpo-
wszechniajgce informacje, przekazuja-
ce, wptywowe, ksztattujg poglad

9 |tautologia tautologia media (2) 2 1,6 1,6
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Lp. | Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % | % kat.
mod.
10 | artystyczne elektroniczne | audiowizualne, muzyka, animacja, 4 3,1 3,1
elektroniczne
11 |czas czas przysztosciowe, wspbtczesne 2 1,6 1,6
129 | 100 | 100
Tabela 12. Jakie sg media? Ogélne cechy mediéw i ich czestoici w grupie dziennikarzy
Lp. | Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % | % kat.
mod.
1 | edukacja opiniotwodrcze | opiniotwdrcze (6), element zycia pu- 15 9,8 9,8
blicznego, spoteczne, publiczne (2),
polityczne, popularne, skupiaja duza
grupe o0sob, publiczne, spoteczne
2 | pozytywne | obiektywne obiektywne (6), bezstronne (2), nie 9 59 | 15,1
narzucajace zdania
rzetelne rzetelne (2), powigzane tresciowo, 6 39
jednoznaczne, zalezne od informacji,
niezalezne
potrzebne potrzebne (2), przydatne w zrozu- 3 2
mieniu rzeczywistosci
wielowymia- wielowymiarowe (2), ciekawe, 5 33
rowe pouczajace, dociekliwe
3 | czas aktualne interaktywne, szybko reaguja, dyna- 9 59 59
miczne, na czasie (2), aktualne (2),
szybkie, dziatajg na biezaco
4 | komunika- | posrednik przekazuja informacje (2), for- 6 39 39
ja mg przekazu informagji, informato-
rem, informacyjne (2)
5 | zabawa rozrywkowe rozrywkowe (2), kreatywne 3 2 2
6 | poznanie zasob sg zrodtem informacji (2) 2 1,3 1.3
7 | negatywne | nieobiektywne | nieobiektywne (4), manipulujace (3), | 19 12,4 | 29,5
stronnicze (2), manipulujg informacja,
wycinkowe, niekonkretne, wyrwane
z kontekstu, petne ktamstw, nie
zawsze obiektywne, ktamliwe, wybior-
cze, upolitycznione, tendencyjne
sensacja szukajgce sensacji (2), szokujgce 3 2
wiadcze wiadcze, nierzetelne, nachalne 3 2
gtupota ogtupiajace, omamiajace, uzalez- 6 39
niajace, do dupy, ograniczajg nasza
perspektywe, chaos
komercyjne komercyjne (4), skomercjalizowane 14 9,2

(2), kieruja sie swoimi interesami,
zalezne, publiczne, majg zarobi¢
pienigdze, drogie (2), przekupne,
interesowne
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Lp. | Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % | % kat.
mod.
8 | kontekst ogoblnodo- ogodlnodostepne (10), wszechobecne 29 19 19
stepne (4), masowe (3), tatwo dostepne,
mobilne, dostepne (3), globalne (2),
powszechne (2), r6zne, zréznicowane,
uogblniajace
9 |osoba skala ograniczone fizycznie, pojemne 7 4,6 7,2
zmystowo, gtosne, obszerne, zalezy
od nastawienia cztowieka, potezne,
ogromne
subiektywne | subiektywne (3), wytwarzane przez 4 2,6
cztowieka
10 |b/o b/o 10 6,5 6,5
153 | 100 | 100
Tabela 13. Jakie s3 media? Ogdlne cechy mediéw i ich czestosci w grupie matematykow
Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 | wartoSciowanie | stronnicze stronnicze (5), nieobiektywne (3), infor- 14 12,3 |46,5
macje stronnicze i bezstronne, tenden-
cyjne, upolitycznione, nieobiektywne,
niekulturalne, nieobiektywne
manipulu- manipulujace (3), zmanipulowane, sieja 10 | 88
jace propagande, propaganda, odwracanie
uwagi, skorumpowane, dezorientujace,
kreujg pod dyktando wtadzy
zaktamane | zaktamane (3), nierzetelne (2), ktamliwe, 8 7
nie zawsze wiarygodne, przesigkniete
fatszem
ogtupiajace | ogtupiajace, obtakane, papka, petne 5 4,4
nieistotnych rzeczy, nierzetelne
sensacyjne | szukajg sensacji, nastawione na sensacje, 3 2,6
wicibskie
nudne nic tworczego, nudne, kiepskie 3 2,6
denerwujace | denerwujace, zbyt nachalne, inwazyjne 3 2,6
dobre dobre, wartosciowe, rzetelne 3 2,6
zte zte (2) 2 1.8
bezwarto- bezwartosciowe, niewartosciowe 2 1,8
Sciowe
2 | kontekst og6lnodo- ogolnodostepne (13), populistyczne, 21 [ 18,4184
stepne wszedzie ich petno, masowe, wszechobec-
ne (2), globalne, przeznaczone dla mas
(2), dostepne
3 |b/o b/o nie mam zdania, b/o (15) 16 | 14 | 14
4 |instytucja komercyjne | komercyjne (4), zalezne 5 44179
tv tv, Internet, radio, prasa 4 3,5
5 | osoba skala gtodne (2), subiektywne, rézne, réznorod- 7 6,1 6,1
ne, hatasliwe, kolorowe, gtosne
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Lp.

Kategoria

Modus

Sformutowanie/przyktady

%

mod.

%
kat.

wartosciowanie

rzetelne

pozyteczne, powinny by¢ bezstronne,
przydatne, czytelne

3,5

3,5

edukacja

opiniotwor-
cze

opiniotworcze, prorzadzace

zabawa

rozrywkowe

rozrywkowe, dostarczajgce rozrywki

2

1,8

1,8

114

Tabela 14. Jakie s3 media? Ogélne cechy medidw i ich czestodci w grupie psychologow

Lp.

Kategoria

Modus

Sformutowanie/przyktady

N

100

%
mod.

100

%
kat.

negatywne

zaktamane

zaktamane (5), stronnicze (4),
nieobiektywne (3), przektamane

(2), méwig pétprawde, ktamliwe,
nierzetelne informacje, niezbyt

godne zaufania, fatszywe, wybidrcze,
ktamliwe, tendencyjne, nieszczere, nie-
prawdomoéwne, media ktamig, banda
kretaczy, ktamliwe, rzetelne i nierzetel-
ne, nieprawdziwe, plotkarskie, nie sg
godne zaufania, zmanipulowane, nie
podaja prawdy, oszukujag, wyrywaja

z kontekstu

35

22,9

zmanipulowane

zmanipulowane (2), uzaleznione od
polityki

bezuzyteczne

bezuzyteczne, z wyjatkiem Internetu,
bezuzyteczne

wartosciowanie

zte, karmig sie nieszczesciem

do dupy, zryte, Smieciowe, chaotyczne,

39

30,1

kontekst

og6lnodo-
stepne

ogélnodostepne (11), masowe, znane,
wszechobecne (3), powszechne (5),
szeroki zasieg, powszechne (2), na
szeroka skale, wszedobylskie, ogélno-
krajowe, Swiatowe, lokalne, zdecentra-
lizowane w Polsce

30

19,6

19,6

komunikacja

informujace

informujace (5), dostarczajg infor-
macji, informacje (2), przekazujace,
relacjonujg rzeczywistos¢, obiektywne,
podaja informacje

7,8

posrednik

posredniczace, dobry $rodek przekazu,
dostarczajg informacji (3), Zrédto
informacji

39

pozytywne

rzetelne

rzetelne (2), uzyteczne, przydatne,
bogate w zasoby, precyzyjne, dociekli-
we, sugestywne, pomocne, skuteczne,
normalne, dobre

7,8

wolne

wolne (2), niezalezne, dostepne, fajne

33
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Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
5 | edukacja opiniotwércze | opiniotworcze (3), wszechstronne (2), | 13 | 8,5 8,5

daja mozliwosci, edukacyjne, intere-
sujace, mozna sie wiele dowiedziec,
szeroki przekaz, wptywowe, przekazujg
wszystko ze Swiata, niezbedne do
zycia w XXI w.

6 | osoba subiektywne subiektywne (5), kolorowe 6 39 7,8
skala gtodne, budzace emocje, krzykliwe, 6 3,9
przyttaczajace, duza ilos¢ informacji,
bezlitosne
7 | b/o b/o b/0 (11), nie rozumiem pytania 12 |78 7,8
8 | publiczne komercyjne komercyjne, niekomercyjne, polityczne | 3 2 2
9 | artystyczne artystyczne muzyczne, kulturalne 2 1,3 13

153 | 100 | 100

Tabela 15. Jaka jest funkcja mediéw? Ogolne funkcje medidw i ich czestosci w grupie artystow

Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 komunikacja informacja informowanie (4), informacyjna 56 47,9 | 60,7

(24), przekazywanie informacji (19),
przekaz, szybki przekaz informacji,
komunikacja, sg nosnikiem informacji
(2), szybki przekaz informacji (2),
przekaz, komunikacyjna, rozprzestrze-
nianie informacji, sg nosnikiem infor-
macji, rozpowszechnianie informacji,
komunikacja z r6znymi wymiarami,
nagtosnienie informacji, komunika-
cja, szerzenie informacji, alarmujaca

opinia opiniotwdrcza, rozpowszechnianie 15 12,8
informacji (2), estetyczna, poznaw-
cza, edukacyjna (2), kulturowa,
rozprzestrzenianie sie informacji,
wyjasniajace, ukazujaca, prezentacyj-
na, wptywanie na sposéb myslenia,
kreowanie pogladéw

2 rozrywka rozrywka rozrywkowa (12), relaksacyjne, 14 12 12
pomoc w zabiciu czasu

3 wartosciowanie | manipulacja | propagandowa (3), ogtupianie (2), 10 8,5 8,5
wysytane w dobrym i ztym celu,
trzecia wtadza, wykorzystujg mase
spoteczenstwa, niszczenie normalnie
utozonych gtéw, manipulowanie
spoteczenstwem
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Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
4 instytucja reklama naby¢ odbiorcow, reklama 2 1,7 1,7
5 ezoteryka ezoteryka przepowiadajg przysztosé 1 0,9 09
6 fach spajanie spajanie pigmentdw, wzmacnianie 11 9,4 9.4
pigmentow powierzchni malarskiej, przenikanie
technik, zmieniaja wtasciwosci farb,
wizualna, dzwiekowa, wzbogacanie
farby, impregnuja, tworza swobod-
na malature, podkreslenie koloru,
naukowa
7 relatywna zalezna zaleznie od zastosowania, taka sama | 3 2,6 2,6
jak innych srodkéw ekspresji, rézne
8 pomocnicza zmiana zmieniajg jakos¢ zycia, ma rozwijac, 5 4,3 4,3
wspomagajgca, pomocne, mozna
wyrazi¢ dang rzecz
117 | 100 | 100
Tabela 16. Jaka jest funkcja mediéw? Ogélne funkcje mediéw i ich czestosci w grupie dziennikarzy
Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 komunikacja informacja | przekazywanie informacji (24), 81 51,9 | 68,6
informacyjna (45), posredniczenie,
przekazywanie (2), informacyjna, in-
formowanie, wyjadnianie, zdobywanie
informacji, nosnik informacji, pokazy-
wanie obrazéw, komunikacja w czasie
i przestrzeni, komunikacyjna (2)
opinia opiniotworcza (6), wptyw na opinie, 26 16,7
ideologiczna, edukowanie (7), kultura
(4), kulturotworcza (2), kreujaca,
naukowa, wyrabianie Swiatopogladu,
przydatne w zrozumieniu rzeczywisto-
sci, negocjacja znaczen
2 rozrywka rozrywka rozrywkowa (28), bawienie 29 18,6 | 18,6
3 wartosciowanie | manipulacja | manipuluja (2), propagandowa (3), 6 3,8 3,8
perswazyjna
4 kontrola kontrola kontrolowanie (4), sprawdzanie, 6 3,8 3,8
prewencja
5 ludzie socjalizacja | socjalizujaca (3), charytatywna, zeby 5 3,2 3,2
mie¢ znajomych na Facebooku
6 instytucja zarabianie zarabiania pieniedzy, zarobkowa, 3 1,9 1,9
biznesowa
156 | 100 | 100

100
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Tabela 17. Jaka jest funkcja mediéw? Ogdlne funkcje medidw i ich czestosci w grupie matematykéw

Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 komunikacja | informacja informacyjne (21), przekazywanie 53 56,4 | 71,3
informacji (21), dostarczajg informacje
(3), informowanie (4), informacyjna
(11), informowanie na biezgco, udzie-
lanie informacji, rozpowszechnianie
informacji (2)
opinia opiniotwércze (4), poznawcza, cos 14 14,9
powiedzie¢ duzej liczbie ludzi, eduka-
cyjna (3), opinie, kultura (2), rozwija
umysty, prawdomoéwnosé
2 rozrywka rozrywka rozrywkowe (9), zapewniajg rozrywke, | 13 13,8 | 13,8
dostarczajg rozrywki, rozrywka (2)
3 wartoscio- manipulacja | manipuluja (3), manipulacja gustami | 8 8,5 10,6
wanie i pogladami, ogtupia¢, propagandowa
¢3)
kontrola steruje mysleniem ludzi, sterujgca 2 2,1
4 instytucja reklama reklamowanie produktéw 1 1,1 1,1
5 matematyka matematyka | stosowne do szeregdw Fouriera 1 1,1 1,1
6 b/o b/o b/o 1 1.1 1,1
7 ezoteryka rozmowy rozmowy ze zmartymi 1 1.1 1.1
94 100 | 100

Tabela 18. Jaka jest funkcja mediéw? Ogélne funkcje medidéw i ich czestosci w grupie psychologéw

Lp.

Kategoria

Modus

Sformutowanie/przyktady

N

% %
mod. | kat.

komunikacja

informacja

informacyjna (33), informuja, przekazywanie
informacji (22), informacje, informowanie
(10), informacyjne (5), dostarczanie infor-
macji (5), rozpowszechnianie informacji (2),
przekaz, przekaz informacji, komunikacyjna,
puszczanie informacji w obieg, przekaznictwo

81

66,4 |73,8

opinia

kulturalna, poszerzaja wiedze, opiniotworcze,
kreujg opinie, méwia, co dzieje sie w $wiecie
(2), ksztattujaca Swiatopoglad, przekazywanie
wiedzy o spoteczenstwie, pobudzanie do
myslenia

74

wartoscio-
wanie

manipu-
lacja

manipulacja (2), pranie mézgéw (2), wprowa-
dzac zamieszanie, propagandowa, wywiera-
nie wptywu (2), zerowac¢ na naiwnosci, indok-
trynacja, kierowanie masg ludzi, ogtupiajace,
ryja beret, brainwashing

11,5 [11,5

rozrywka

rozrywka

rozrywka (6), kreacyjna, rozrywkowa (4),
plotkarskie, tworzy¢

10,7 10,7

instytucja

reklama

promocyjna, reklamy, kreowac potrzeby,
zarobkowa, funkcjonalna

4,1 4,1

101
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Tabela 19. Przyktady mediéw i ich czestosci w grupie artystow

Lp. | Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 | masowe tv telewizja (55), wiadomosci, informa- 58 | 19,2 | 57,6
cje, fakty
Internet Internet 48 15,9
radio radio 40 | 13,2
prasa gazety 28 9,3
2 | artystyczne tworzywo olej/oleje (5), akryl, werniks (6), 33 | 10,9 | 32,1
terpentyna (5), farba/farby (4), grafit,
woda, benzyna, zywice, wegiel, opoz-
niacz schniecia farb, otéwek, barwniki,
glina, olejki eteryczne, biaty spirytus,
benzyna lakowa
narzedzia elektroniczne (6), aparat fotograficzny, | 12 4
komputer (3), odtwarzacz muzyki,
kamera, dtugopis
techniki sitodruk, film (8), animacja (4), 52 | 17,2
audycja (2), dzwiek (2), wideo (3),
fotografia (4), instalacja, obraz, tekst,
malarskie (7), rysunkowe (2), srodki
wizualne, intermedia, multimedia,
empiryczne, improwizowane, dzien-
nikarskie (3), interaktywne, audio,
cyfrowe (2), masowe, komputerowe,
telewizyjne (2)
3 | osoba osoba cztowiek, osoba (2), inni ludzie, dia- 8 2,6 4,9
log, Slavoj Zizek, emocje, uczucia
ezoteryka wrézka, wrozka Dzasmina (2), wrdzbi- 7 2,3
ta Maciej (3), ojciec Pio
4 | produkty gospodar- telefon 3 1 2,3
cze
artystyczne | ksigzki (3), muzyka 4 1,3
5 | publiczne transport autobusy i tramwaje 2 0,7 1,7
publiczne billboardy, plakat, reklama 3 1
6 | wartosci wartoscio- dobre, zte 2 0,7 0,7
wanie
7 | czas stare stare, nowe 2 0,7 0,7
302 | 100 | 100
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Tabela 20. Przyktady mediéw i ich czestosci w grupie dziennikarzy

Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 masowe tv telewizja (81), programy tv, TVP 1, 85 24,6 | 87,7
TVN, Polsat
Internet Internet (72), blogi (2), portale (2), 79 22,8
fora, Facebook (2)
radio 72 20,8
prasa prasa, Fakt, Rzeczpospolita 62 17,9
spoteczno- | spotecznosciowe (3), social media 4 1,2
Sciowe
masowe masowe, wspotczesna komunikacja 2 0,6
2 publiczne artystyczne | film, kino, teatr, sztuka, ksigzki (8), 13 38 |64
literatura
lokalne lokalne (2), publiczne, komercyjne, 5 1,4
panstwowe
reklamowe | billboardy, plakat (2), outdoor 4 1,2
3 domowe gospodar- telefon (5), telefonia, marker, tablica, 11 3,2 3,2
cze CD, zdjecia, komunalne
4 osoba zmystowe jezyk, obraz, dzwiek, zapach, Swiatto, 6 1,7 1,7
powietrze
5 czas stare stare, nowe 2 0,6 0,6
6 inne inne bazgranie po rzeczach 1 03 0.3
346 | 100 | 100
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Tabela 21. Przyktady medidw i ich czestosci w grupie matematykow

Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % mod. % kat.
1 | masowe tv tv 71 30,1 99,6
radio radio 60 25,4
Internet Internet 54 22,9
prasa prasa/gazeta (45), GW, 50 21,2
Polityka Narodowa, Metro,
program tv
2 | ezoteryka osoba zmarli 1 0,4 0,4
236 100 100
Tabela 22. Przyktady mediéw i ich czestosci w grupie psychologéw
Lp. | Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 | masowe tv tv (92), TVN (4), TVP, Trwam, programy 99 | 31,8 | 95,1
informacyjne
Internet Internet 75 | 24,1
radio radio (65), Trojka, Radio Maryja 67 | 21,5
prasa prasa/gazeta 55 17,7
2 | produkty, kuchenne lodowka 1 0,3 4,2
natura gospodarcze | telefon, nosniki przekazu, urzadzenia, 5 1,6
gry, tablica ogtoszen,
surowce woda, prad, gaz, nasza rodzina 7 2,3
3 | publiczne publiczne kino, uczelnia 2 0,7 0,7
311 | 100 | 100
Tabela 23. Uzycia medidw i ich czestosci w grupie artystow
Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 | masowe tv telewizja 5 36 | 569
internet internet 52 38
radio radio 16 11,7
prasa prasa (4), gazeta Metro 5 3,6
2 | artystyczne materiaty akryl (2), damar, farby (2), spray, otéwek, 18 | 13,1 | 36,4
benzyna, terpentyna (3), werniks (2), olej-
no-zywiczne, woda, olej Iniany, tusz, glina
narzedzia aparat fotograficzny (2), komputer (2), 7 5,1
odtwarzacz muzyki, kamera, ekrany
techniki film (5), fotografia (3), grafika kompu- 25 | 18,2
terowa (2), wideo (2), obrazy, dzwieki,
malarskie (7), techniki mieszane,
intermedia, komputerowe, techniki
audiowizualne
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Lp. Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
3 | domowe gospodarcze | telefon 3 2,2 2,9
gospodarcze | ksigzki 1 0,7
4 | osoba osoba umyst 1 0,7 0,7
5 | wartoscio- wartoscio- uzywam ich jak najmniej, nie uzywam, 4 3 3
wanie wanie lewactwo, wartosciowe
137 | 100 | 100
Tabela 24. Uzycia medidw i ich czestosci w grupie dziennikarzy
Lp. | Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 | masowe tv telewizja 20 | 12,3 | 87,6
Internet Internet (78), e-maile, portale 80 | 494
internetowe
radio radio 23 14,2
prasa prasa 19 11,7
2 | produkty gospodarcze telefon (6), komputer, odtwarzacz 8 4,9 4,9
muzyki
3 | artystyczne artystyczne ksigzki (6), film 7 4,3 4,3
4 | osoba zmystowe jezyka, dzwieku, powietrza, woda 4 2,5 2,5
5 | brak brak nie ma takich 1 06 | 06
162 | 100 | 100
Tabela 25. Uzycia mediéw i ich czestosci w grupie matematykow
Lp. | Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 | masowe tv telewizja 15 | 15,2 | 96,1
Internet Internet (52), gazeta.pl, narodo- 57 | 57,6
wy.net, onet.pl, Mariusz Max TV,
Demotywatory
radio radio 18 | 18,2
prasa prasa 5 51
2 | b/o b/o nie uzywam (2), b/o 3 3 3
3 | wartosciowanie | wartosciowanie | propaganda 1 1 1
99 100 | 100
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Tabela 26. Uzycia medidw i ich czestosci w grupie psychologdw

Lp. | Kategoria Modus Sformutowanie/przyktady N % %
mod. | kat.
1 | masowe tv tv (29), TVN, TVN 24 31 | 223|935
Internet Internet 79 56,8
radio radio 12 8,6
prasa prasa 8 5,8
2 | produkty kuchenne mikrofala 1 07 | 29
gospodarcze | telefon, laptop 3 2,2
3 | b/o b/o b/o, nie uzywam, rézne 3 2,2 2,2
4 | natura surowce prad 1 0,7 0,7
5 | publiczne publiczne msza Swieta 1 07 | 07
139 | 100 | 100
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Jak konstruowana jest przestrzen
zdegradowana

Wstep

Punktem wyjscia niniejszej pracy jest préba zaaplikowania teorii aktora-sieci do ba-
dan architektury i przestrzeni miejskiej. Propozycje tego rodzaju wysuneta juz Albena
Yaneva (Yaneva 2012). Jednakze jej podescie polegato na uchwyceniu, mapowaniu
i opisaniu kontrowersji. Nasz projekt nie miat na celu tropienia kontrowersji. Chodzito
raczej o wydobycie nieobecnego, pokazanie niewidocznego oraz stuchanie niezwerba-
lizowanego. W skrocie: $ledzenie, ogladanie i zaglagdanie w takie miejsca i przestrze-
nie miejskie, w ktérych sie unika, przechodzi obok, wstydzi. Nas zainteresowat fakt,
ze miejsca, o ktérych mowa, znajdujg sie w Scistym centrum Wroctawia. Nierzadko
kilkaset metréw w linii prostej od ratusza. Uwaga nie byta skupiona réwniez wytgcznie
na kamienicach per se. W kregu zainteresowania znalazty sie place zabaw, parkingi
oraz wszelkie inne przestrzenie towarzyszace, okalajgce i oplatajgce miejskie centrum.
Selekcja odpowiednich miejsc odbyta sie na bardzo prostej zasadzie: zainteresowanie
wzbudzity zdewastowane, nieestetyczne i niefunkcjonalne miejsca. Oczywiste jest, ze
takich nie brakuje we Wroctawiu, ale mniej oczywiste jest, jak wiele ich odnalez¢ moz-
na w centrum! Teorig wyznaczajgcg optyke obserwacji i analizy jest w tym projekcie
teoria aktora-sieci. Podazajac za Yaneva, gtéwnym celem naszej pracy uczynilismy
przesledzenie, jak analizowanie miejsca sg spotecznie konstruowane oraz jak one sie
same konstruuja. Nie chcielismy redukowa¢ optyki obserwacji do jednego poziomu:
ttumaczenia architektury przez procesy spoteczne lub na odwrét — uzywania archi-
tektury jako determinanta zjawisk spotecznych (Yaneva 2012). Etnograficzna praca
zostata zintegrowana z podejsciem ilosciowym. Architekture potraktowano jako jeden
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z elementéw sieci relacji uwiktanej w zycie i funkcjonowanie aktoréw. Nie tylko jed-
nak mieszkancéw. Ankietowani bowiem, w tym podejsciu badawczym, stali sie takimi
samymi aktywnymi aktorami tworzacymi i biorgcymi udziat w opisywanym procesie.
Podobnie zresztg jak wszyscy inni aktorzy pojawiajgcy sie w opowiadanych historiach:
stojaki na rowery, porecze, centralne ogrzewanie, piwnice, parki, transport publiczny,
sgsiedzi, klatki schodowe czy elewacje. Materialni aktorzy to jednak nie wszystko, co
stanowito ten projekt. Przestrzeh bowiem, o ktérej tu mowa, podlega réwniez opisom
instytucjonalnym: czyli wpisuje sie w program rewitalizacyjny prowadzony na terenie
Wroctawia. Kilka kamienic, z mieszkancami ktérych byty przeprowadzone wywiady,
zostato wyremontowanych. Czasem byta to tylko elewacja, innym razem klatka scho-
dowa. Interesujgcy dla nas byt fakt, jak dziatania rewitalizacyjne konstytuowaty — badz
nie — na nowo nie tylko estetyke, ale takze zycie mieszkancéw. W tym miejscu lezy
réwniez punkt ciezkosci horyzontu teoretycznego tej pracy. Teoria aktora-sieci apliko-
wana do architektury ma za zadanie przede wszystkim wydoby¢ aktoréw oplatajgcych
i uczestniczacych w budowaniu przestrzeni oraz podazac za nimi. Oczywiscie ten projekt
musiat dokona¢ pewnych cie¢ i arbitralnych wyboréw metodologicznych. Dlatego
gtéwna o$ dociekan stanowig badania jakosciowe i ilosciowe. Celem tego zespolenia
zwyczajowych antagonistéw byto udowodnienie, ze przekraczanie statycznych podzia-
tow miedzy tym, co spoteczne, a tym, co naturalne, jest mozliwe tez w projektowaniu
badah empirycznych.

Przestrzen estetycznie zdegradowana

Badania w ramach projektu Watcorw — to tez jest Wroctaw — miato na celu sprawdzi¢, jak
estetyka konkretnego miejsca (centrum Wroctawia) determinuje aktoréw bezposrednio
zwigzanych (mieszkajgcych) lub niebezposrednio zwigzanych (ankietowanych) z ,prze-
strzenig estetycznie zdegradowang”. Kategoria estetycznie zdegradowane] przestrzeni
nie jest uzywana w badaniu jako okreslenie wartosciujgce. Zaktadajac, ze moze ono cod
sugerowac badz okresla¢ stosunek do owej przestrzeni. Ma ona raczej wskazywac na
wizualnie wykluczone czy tez wykluczajace sie miejsca, ktorych najlepiej nie pokazywac.
Jako kategoria — przestrzeh zdegradowana — ma stuzy¢ réwniez za drogowskaz w ma-
powaniu, zakreslaniu i wytyczaniu szlakéw, ktérymi warto byto sie poruszac.

Jest to przestrzen, ktéra potocznie okreslana jest ,brudng”, ,patologiczng”, ,biedng”,
,odrapang”, ,obskurng” itd. Wyglad tej przestrzeni jest efektem zuzycia materiatu,
braku renowacji lub rewitalizacji, a nie celowej gry kategoriami estetycznymi, zasto-
sowanej przez instytucje odpowiedzialne za wyglad budynku. Celem projektu nie byto
zwrdcenie uwagi na obiekt ze wzgledu na zmiane czy wrecz odwrécenie kategorii
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estetycznych, w wyniku czego nowy/zadbany budynek i jego otoczenie moga byé
stylizowane na zniszczone.

Badanie ankietowe

Badanie ankietowe ,Spoteczna konstrukcja przestrzeni estetycznie zdegradowanej” miato
na celu sprawdzi¢, jak czynniki estetyczne moga stymulowac procesy stereotypizacji.

Stereotypy narodowe, rasowe, piciowe itp. moga mie¢ réwniez moc stygmatyzacyjna
(np. ,Polak - ztodziej”, ,leniwy Murzyn”, ,gtupia blondynka”), mogaca prowadzi¢ do
dyskryminacji (Hofstede 2000). Moga réwniez stuzy¢ do legitymizacji tak zwanej prze-
mocy symbolicznej w rozumieniu Pierre'a Bourdieu (Bourdieu 2005). Idac jego $ladem,
twierdzimy, ze klase dominujgca wyréznia dystynkcja, ktéra pozwala na konstruowanie
odpowiednich dla niej kategorii estetycznych. Kazde odstepstwo od normy moze by¢
postrzegane jako nieatrakcyjne, a takze pozbawione gustu. Wiadomo przeciez (idac
za potoczng racjonalizacja), ze ,gust to przywilej bogatszego ekonomicznie i intelek-
tualnie klasy uprzywilowanej”. Zatem estetyka przestrzeni moze by¢ narzedziem do
wartosciujacej kategoryzacji spoteczenstwa, ktére zwyczajnie gustu nie posiada.

Celem badania byto sprawdzenie, czy fakt zamieszkiwania w okreslonej (estetycznie
zdegradowanej) przestrzeni stereotypizuje, a w konsekwencji dyskryminuje i stygma-
tyzuje jej uczestnikow.

Przebieg badania:

1. Przedstawienie ankietowanym fotografii typowych, zdegradowanych estetycznie
przestrzeni mieszkalnych.

2. Zadanie pytan otwartych dotyczacych owych miejsc i prosba o charakterystyke
mieszkancéw tychze miejsc i ich domniemanego sposobu Zycia.

Ponizej znajduja sie odpowiedzi ankietowanych. Pierwsza liczba okresla liczbe odpo-
wiedzi, druga procent.

Tabela 1. Jakie to miejsce jest?

zaniedbane 9 | 23
brudne 80 | 19
niebezpieczne 34 18
stare 33 |8
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Tabela 2. Czy chciatby Pan/chciataby Pani tam mieszkac? | dlaczego?

nie 103 | 95
tak 5 5
niebezpieczne 56 | 25
brzydkie 38 |17
nie czutbym sie komfortowo 31 14
zaniedbane 22 |10
brudne 21 10
problematyczni sasiedzi 21 10
inne negatywne 15 |7
inne pozytywne 9 4
brak przestrzeni 5 2
nie ma zieleni 2 1

Widag, ze estetyka zdegradowana taczy sie z pojeciem niebezpieczenstwa. Nie chodzi
tu o zawalanie sie budynkéw, lecz o innych mieszkancéw, traktowanych jako niebez-
piecznych, problematycznych.
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Tabela 3. Jacy ludzie Pana/Pani zdaniem, mieszkaja w tym miejscu?

biedni 86 | 25
dresy 39 |11
starsi 37 |11
alkoholicy 32 19
zwyczajni 26 |8
smutni 18 5
niewyksztatceni 13 |4
inne 13 |4
z nizszych klas 12 |3
studenci 10 |3
bez perspektyw 10 |3
przywigzani do miejsca 10 |3
bez zainteresowan 10 |3
Cyganie 8 2
tapeciary 5 1
obojetni na otoczenie 4 1
majacy problemy 4 1
o matym horyzoncie 3 1
niekulturalni 2 1
oszczedni 2 1
wielodzietni 2 1

Okazuje sie, ze estetyka przestrzeni sugeruje, kto tam mieszka, mianowicie ludzie ,bez”
(bez perspektyw, bez pieniedzy, bez wyksztatcenia, bez kultury itd.). ,Bez” oznacza
réwniez brak, niedopetnienie, a z drugiej strony produkuje i generuje aspiracje czy da-
zenie ,do”, zeby ,brak” wypetnic i nadrobi¢. Mieszkaficom ,zdegradowanej przestrzeni”
mozna wiec przypisac jej stan umystowy, stan posiadania, nastroje, natogi. Stajg sie
oni jednym — przestrzef konstytuuje i w tym samym czasie jest konstytuowana. Nie
ma tu asymetrycznej relacji, gdzie A determinuje B.

Tabela 4. Jak Pana/Pani zdaniem wyglada Zzycie tych ludzi?

monotonne/nudne 56 |25
praca 28 12
normalnie 23 |10
dom 21 9
bez pracy 21 9
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Wedtug ankietowanych sytuowanie w przestrzeni zdegradowanej wigze sie z brakiem
perspektyw i monotonig zycia (praca—dom-praca-dom), przy czym nie chodzi tu o pra-
ce, ktéra przynosi satysfakcje, nie jest ona pracg uwazang za prestizowg i pozwalajaca
sie samorealizowa¢, lecz raczej sposobem na egzystowanie. Wynika to z pozostatych
odpowiedzi (,hic konstruktywnego”, ,patologicznie”, ,kombinowanie”, ,smutne”) jasno
nawigzujacych polem semantycznym do okreslei ,monotonne” czy ,nudne”. Zadne
z wymienionych odpowiedzi nie wskazujg na ,spotecznie pozadany” - za taki uwazamy
oparty na ideologii neoliberalnej — model Zycia, ktéry promuje samorealizacje, sukces
czy samorozwdj. Model konstruowany przez ankietowanych jest raczej oparty na egzy-
stowaniu czy przetrwaniu w trudnej rzeczywistosci. Manifestuje sie brakiem aspiracji (nie
odrzuceniem aspiracji). Bedac produkowanym i wcigz reprodukowanym w dyskursie
neoliberalnym, taki model generuje konkretne oczekiwania wobec badanych i kiedy
nie sg one spetnione, uczestnicy podlegajg pejoratywnym i wykluczajgcym opisom.

Tabela 5. O czym Pana/Pani zdaniem mogg marzy¢ ludzie mieszkajacy w tym miejscu?

lepsza praca/lepsze pienigdze 107 | 42
zmiana miejsca zamieszkania 42 17
lepsze zycie 33 |13
0 mitosci 16 |6
remont 13 5
o dobrym zyciu rodzinnym 10 | 4
o alkoholu 4
tadniejsze otoczenie 6 2
0 niczym 5 2
inne 5 2
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o tym, by nie patrze¢ na nich przez 3 1
pryzmat stereotypow

0 tym co wszyscy 3 1

Odpowiedzi na to pytanie sg klarowng manifestacjg mechanizméw wykluczajacych
opisanych wyzej. Mianowicie, nie bedac w stanie wpisa¢ sie w ramy neoliberalnej
ideologii sukcesu, mieszkafncy muszg o tym marzy¢. Jednak marzenia sg $cisle ogra-
niczone do, nazwijmy to, podstawowego stopnia dostepu, albowiem nie wystepuja
w odpowiedziach marzenia wspbtczesnosci (podréze, samorealizacja, sukces). Mamy
raczej do czynienia z zaledwie aspirowaniem do tychze przez akumulacje débr czy,
w stowach Bourdieu - kapitatu ekonomicznego. W polu marzen wyraznie uwypuklone
sg odpowiedzi wskazujgce na podstawowe problemy szeroko rozumianego prekariatu:
posiadanie lepszej pracy i zmiana miejsca zamieszkania na lepsze.

Tabela 6. Jak Pana/Pani zdaniem ludzie mieszkajacy w tym miejscu spedzaja czas wolny?

telewizja 84 |30
piwo 47 17
na fawce 38 |13
znajomi 29 |10
w domu 26 |9
inne 11 4
spacer 10 |4
zakupy 8 3
wszczynajg bojki 8 3
imprezy 7 2
mecz 5 2
tak samo jak inni 5 2
kino 2 1
W pracy 2 1

Rozrywki typu ,piwo”, ,fawka”, ,telewizja” nie uchodza za zajecia preferowane we
wspbtczesnym spoteczenstwie w ramach spetniania oczekiwan ideologii sukcesu
i samorozwoju. Brak zewnetrznych zainteresowan czy w ogéle funkcjonowania ,na
zewnatrz” dobrze wpisujg sie w cechy charakterystyczne klasy wykluczonych. Trzy
najczesciej wystepujace odpowiedzi cementujg konstrukcje renderowang na badanych
mieszkancdw. Brak perspektyw oraz zasobéw ekonomicznych generuje takie, a nie
inne spedzanie wolnego czasu: z piwem na tawce lub przed telewizorem. Ponadto
odpowiedzi ,wszczynaja béjki”, ,mecz” wskazujg konkretng grupe spoteczna. Cieka-
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w3 zaleznod¢ wida¢ w odpowiedzi ,w pracy”. Ankietowani niemalze postawili znak
réwnosci pomiedzy pracg a czasem wolnym, sugerujac, ze mieszkancy zdegradowanej
przestrzeni jedynie pracujg na swojg egzystencje.

Tabela 7. Kto Pana/Pani zdaniem odpowiada za wyglad tego miejsca?

miasto 73 | 44
spotdzielnia mieszkaniowa 41 25
mieszkancy 30 |18
spoteczenstwo 10 |6
nikt 9 5
inne 4 2

Po pierwsze, zaktada sie tu niejako, ze jesli wskazane podmioty (,miasto”, ,spétdziel-
nia”) zmienityby estetyke miejsca — to zmianie ulegtoby zycie ludzi: najpewniej nie
byliby juz (w spotecznym postrzeganiu) ,biedakami”, ,dresami” czy ,alkoholikami”,
Lsmutnymi”, ludZzmi ,bez"; mieliby takze inne marzenia niz ,lepsza praca/pienigdze”
czy ,alkohol”; najprawdopodobniej takze zmienitaby sie konstrukcja spedzania czasu
wolnego. Okazuje sie, ze to estetyka wspottworzy kogo$ jako ,smutnego dresiarza,
alkoholika bez perspektyw”.

Po drugie, z odpowiedzi na to pytanie (i wszystkich innych) wynika, Ze estetyczna
degradacja jest czynnikiem, ktéry nie tylko wyklucza ze spoteczenstwa (mieszkajacy
w owych miejscach ,oni” to: ,niebezpieczenstwo”, ,patologia”, ,smutek” itd.), lecz
wyklucza takze wspdlnote, co najwyzej tworzy wspélnote przestepczg/wspdlnote
beznadziei, zniecheca do partycypacji (bo kogo z kim i w czym?), nie otwiera perspek-
tyw na przysztos¢. Proces stereotypizacji powoduje, ze ,beznadziejni ludzie”, zyjacy
,beznadziejnym zyciem” bezskutecznie bedg marzy¢ o lepszym Zzyciu, bo obecnego
i tak nic nie zmieni. A przeciez respondenci méwig takie rzeczy, opierajac sie tylko
na wizualnych danych: starych elewacjach, zaniedbanych podwérkach i klatkach
schodowych. Okazuje sie, ze przestrzen estetycznie zdegradowana stereotypizuje,
dyskryminuje i stygmatyzuje. W dodatku mieszkancy owej przestrzeni sg narazeni na
przemoc symboliczng, a takze ,lingwistyczng putapke”, w ktérej powyzej przedstawio-
ne przymiotniki o negatywnym zabarwieniu ksztattujg samoswiadomos¢ cztowieka
i stawiajg mu granice wtasnej tozsamosci, aspiracji i marzen. W tym przypadku jezyk
konstytuuje spoteczenstwo.
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Badanie jakosciowe

Przeprowadzone badania jakosciowe miaty na celu sprawdzi¢, jak zdegradowana estetycznie
przestrzen jest odbierana i rekonfigurowana przez jej mieszkancéw. W przeprowadzonych
wywiadach na pierwszy plan wysuneta sie stratyfikacja, gradacja i podziat przestrzeni na
oswojone, zinternalizowane ,moje” mieszkanie, mojg przestrzen zyciowa i co$ na zewnatrz,
co$ wyobcowanego, innego, nieprzystepnego: podwérko, klatka schodowa czy wreszcie cate
kamienice z elewacjg. Przestrzenie mieszkalne srédmiescia czy Scistego centrum opisywane
sg rowniez jako bardzo funkcjonalne, ale tylko pod jednym wzgledem: odlegtosci od cen-
trum miasta. Natomiast inne szalenie istotne elementy, jak klatka schodowa czy podwérko,
sg konstruowane jako ,brzydkie, ohydne, $mierdzace czy patologiczne”. Ta brzydota nie
przeszkadza jednak w dostrzeganiu olbrzymiego potencjatu badanych przestrzeni.

Przestrzef zdegradowana wydaje sie przez mieszkancéw czesciowo oswojona. Brud, niebez-
pieczenstwo i patologia stajg sie zinternalizowanym obiektem spotecznym podlegajacym
codziennej racjonalizacji, ktéra jawi sie jako efekt zachowan ludzi przebywajgcych w tej
przestrzeni (lub administracji, jako rezultat ich zaniedban). Relacja konstrukcja—konstruktor
sprawia, ze przestrzei zdegradowana przez cztowieka jednoczesnie generuje jego styl
zycia. Powtarzalnos¢ zjawisk wynikajgcych z tej relacji powoduje, ze przestrzen staje sie
samonapedzajaca sie hybryda (w laouturowskim sensie) w centrum miasta.

Zdegradowanie (to estetyczne) w pewien sposéb metaforyzuje osoby, ktére przebywajag
w takie]j przestrzeni i ich zachowania. Poetycko mozna by powiedzie¢, ze w zdegrado-
wanej przestrzeni zyjg zdegradowani ludzie.

Przestrzen, ktdra nazwana zostata tu przestrzenig zdegradowang, nie zacheca do przeby-
wania w niej i niszczy spotecznosci lokalne. Ma takze wptyw na wychowanie i socjalizacje
dzieci. Rodzice nie chcg, zeby ich dzieci wychodzity na dwér i bawity sie z innymi, bo ci
inni sg konstruowani jako ,zule”, ,menele”, ,niebezpieczni” — podobny wizerunek zostaje
réwniez przypisany dzieciom wspomnianych niebezpiecznych innych czy tez obcych.

Po kilku miesigcach zdatam sobie sprawe, ze wszyscy ci ludzie, ktérych na poczatku sie
batam, to sg juz raczej sgsiedzi, ktorzy o ciebie pozniej sie troszczg, i nie ma opcji, zeby cie
zaatakowali albo zrobili ci krzywde.

Ten cytat pokazuje, jak ludzie konstruujg ludzi zyjgcych w danej przestrzeni: ,niebez-
pieczni”, ,chorzy psychicznie” itp. Outsiderzy tworzg ludzi zgodnie ze stereotypem
zwigzanym z miejscem zamieszkania, a insiderzy asymilujg przestrzef i mieszkancéw,
przez co uwazaja to za normalne i nie widza tego, co widzg outsiderzy.
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Mieszkancy nie uznajg przestrzeni, w ktérej zyja, za miejsce do spedzania wolnego
czasu. Ich osiedla, dzielnice spetniajg dla nich inng funkcje. Jest to przestrzeh czysto
uzytkowa, droga z i do mieszkania. Mozna odnies¢ wrazenie, ze z racji braku mozliwo-
3ci atrakcyjnego spedzania wolnego czasu w okolicy mieszkania tego typu aktywnos¢
zanikta, nie zostata przekazana przez rodzicow. Respondenci definiujg parki, rynek czy
galerie handlowe jako miejsca, od ktérych oczekujg, by byty przystosowane do spe-
dzania wolnego czasu, i to raczej w komercyjnym stylu: zakupy, bary, puby. Pojawita
sie za to potrzeba stworzenia miejsc dla dzieci, watek niewystarczajgcej infrastruktury,
ktéra dodatkowo dostepna jest dla zwierzat — przez co jest niehigieniczna.

Insiderzy na pytanie, jak mozna bytoby zmienic¢ te przestrzen lub zapobiec doktadaniu
kolejnych cegietek do budowli degradacji, odpowiadaja, ze powinno by¢ wiecej zakazéw,
a patrole policji/strazy miejskiej powinny czedciej spogladac na te okolice i wlepiac
wyzsze mandaty. Nikt nie wpadt na pomyst, zeby samemu posprzata¢, dbac o przestrzen
wraz z sgsiadami. Jedyne rozwigzanie, jakie przychodzito do gtowy mieszkaficom, to:
karac. Tak rozumiany system dyscypliny zaczyna przypominac wiezienie, gdzie to ,inni”
(ci wyzej — analogicznie ,miasto”, ,spétdzielnia”) s3 odpowiedzialni za wyglad, i to oni
decyduja, jak przestrzeh ma wyglada¢, rozwieszajac zakazy i karzac tych, ktorzy sie
nie dostosujg. Konsekwencjg takiego postrzegania jest myslenie o wspétmieszkancach
jako o tych, ktérzy tamig zakazy, czyli sg Zli. W taki sposéb juz u podstaw niszczy sie
spotecznos¢ lokalng i zaufanie. Innym skutkiem jest brak odpowiedzialnosci za wszystko
poza wiasnym progiem, co dalej prowadzi do tego, co zostato sfotografowane w trakcie
spaceréw po wroctawskim srédmiesciu.

Ten ztozony problem ma swoje podtoze w dualizmie, ktéry wynika z takiej, a nie innej
formy komunikacji w kulturze europejskiej. Dualizmy utatwiajg komunikacje. W tym
przypadku takze postrzeganie estetyki jako czegos nalezacego do obszaru sztuki, a nie
zycia codziennego (Fleischer 2010). W badaniach wida¢, niezaleznie od tego, czy s3
to insiderzy. czy outsiderzy, ze za wszystko odpowiedzialni sg ,oni” (kimkolwiek s3), to
,oni” zniszczyli tawke, ,oni” namalowali napisy na Scianach, ,oni” nie sprzatajg po
psie, ,oni” sie nami nie przejmuja, ,oni” nas nie informuja. Z okreslen tych wynika, ze
wine za degradacje powinien ponies¢ jakis nieokreslony podmiot.

Ponadto sam stereotyp ma swoje podtoze w obrazie kreowanym przez media (porzadna
rodzina mieszka w estetycznym mieszkaniu). Warto zwréci¢ uwage chociazby na seriale,
a w szczegolnosci na Swiat wedtug Kiepskich: mieszkafcy kamienicy pokazani sg tam przez
pryzmat patologii. Jak pisat Foucault: ,Stowa zmieniajg to, co cztowiek sobie wyobraza,
w to, o czym wie — i na odwrdt, to, o czym wie, w to, co sobie codziennie przedstawia”
(Foucault 2006). | tak ,stowa” s tu obrazem, ktéry jest generowany w mediach, a ten
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przedstawia przestrzen zdegradowang estetycznie jako te, w ktérej mieszkajag ludzie
opisywani jako ,patologiczni”. Rozmawiajac z innymi, ,dowiadujemy sie” od nich tego
samego. Prowadzi to do, na poczatku, degradacji w przestrzeni kognitywnej. Jednakze
ten projekt prezentuje badania, ktére wskazuja, ze funkcjonowanie ,zdegradowanego”
na pejzazu kognitywnym sie nie koriczy. Respondenci i ich wyobrazenie o miejscu, ktore
ogladali, produkuje to miejsce — w tym przypadku przestrzen patologiczna.

Co innego, gdy juz zamieszkamy w takiej przestrzeni, wtedy stajemy sie jej czescig
i asymilujemy ja i jej mieszkahcow. Inaczej méwiac, przestajemy zauwazaé cokolwiek,
staje sie to dla nas codziennodcig, ktéra nas nie irytuje. Dodatkowo nie czujemy sie
odpowiedzialni za zmiane, poniewaz nie widzimy problemu, a to ,inni” odpowiadaja
za wyglad klatki schodowej lub podwérka czy tez schludnosé i czystos¢ elewacji.
,Inni”, patrzac przez pryzmat stereotypu, dokonujg degradacji owej przestrzeni i jej
mieszkafhcow, przez co réwniez nie dbajg o nich ani o drugich. Zamyka sie tym samym
btedne koto estetycznej degradacji. Procesy te sprawiaja, ze mieszkancy finalnie nie sg
zwigzani z miejscem, w ktérym mieszkaja. Przyczyn mozna upatrywac w tak zwanym
dtugim trwaniu, czy jak to nazwat Elias, procesie cywilizacji (Elias 2011). Chodzi o to,
zeby nie badac¢ zjawisk w oderwaniu od historii, bo ta daje nam ciekawy punkt wyj-
scia. Gdybysmy siegneli do historii Wroctawia i jego przemian po 1945 roku, to nie
trzeba duzo wyobraZni, zeby zauwazy¢, jak mogto wygladac zycie ludzi przesiedlonych
tam, i to czesto ze wsi. Przeniesli oni swoje zachowania ze wsi do miasta i uzywali
przestrzeni miejskiej oraz funkcjonowali w niej w doktadnie ten sam sposoéb, jak robili
to wczesniej na wsi. Reprodukcja zachowan zatracita ,wies”, zmieniajgc model zacho-
wan, ktéry mozna by podpisac ,tak sie robi” i nie zastanawiajac sie dlaczego. Brak
zachowanh mieszczanskich (albo raczej ich niewielka obecnosc), tj. dbanie o porzadek,
Jfadny” wyglad, sprawit, Ze miasto byto uzywane tak, a nie inaczej i uzywane jest tak
dalej. Mozna by tez powiedzie¢, ze wroctawskie kamienice czesto sa przechodnie,
tzn. sg wynajmowane studentom, ktérzy mieszkajg tam przez kilka lat i zmieniajg
miejsce zamieszkania. Ten argument jest nieco kontrowersyjny, poniewaz sugeruje,
ze dba¢ nalezy tylko o swojg wtasnos¢, i to w dodatku ,dozywotnig”. Ponadto samo
pojecie ,tadnego” mieszkania musiato pojawic sie stosunkowo niedawno, i to z moca
wypierajacg ,funkcje”, w innym wypadku mato kto budowatby sobie dom z wiezycz-
kami i fantazyjnymi ornamentami, ktére jeszcze 200 lat temu miaty jakas funkcje
(obronng). Obecnie semantyka sie zmienita i wiezyczke okresla sie jako ,tadna” (albo
niepotrzebng). Dzieki mediom (bo to tam pokazuja ,tadne”, ,zachodnie” miasta,
jakkolwiek by wygladaty w tak zwanej rzeczywistosci) spoteczefistwo zaczeto zwracaé
uwage na przestrzen i przypisywac jej estetyce znaczenia wartosciujgce. Estetyka stata
sie wartoscig turystyczng, stad estetyzacja centréw miast, pozwalajgca przezywac cos
innego niz na co dzien. Dlatego tez zwiedzanie wroctawskiego Nowego Dworu nie
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jest ofertg medialng/turystyczng, a odpowiedzialni za Nadodrze malujg (,co druga”)
fasade, zapominajac, ze tam w Srodku jest podwérko majace funkcje nie-turystyczne.

System komunikacyjny spoteczenstwa kapitalistycznego produkuje réwniez ruchy oporu
przed degradacja, stad liczne organizacje i interesariusze zwigzani z pomocg i rewita-
lizacjg przestrzeni. Rewitalizacja ma na celu poprawe stanu estetycznego przestrzeni
oraz przywrocenie jej funkcji. Proces jest nastawiony réwniez na zmiany spoteczne,
ekonomiczne i kulturowe ku polepszeniu warunkdéw zycia.

Mimo dobrodusznych checi i haset gtoszacych zmiany czesto rewitalizacja zamienia sie
w gentryfikacje, ktéra radykalnie zmienia charakter danego miejsca. Dziatania urbani-
styczne sprawiaja, ze dotychczasowi lokatorzy zostajg zdominowani przez mieszkancow
o stosunkowo wysokim statusie materialnym. Czesto zamiast poprawy warunkéw dla
rdzennych mieszkancéw danej przestrzeni zostajg oni wysiedleni na rzecz przeksztatcania
sie ich dzielnicy w nowy, modny, rozwijajacy sie rejon dla bogatych.
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Komunikowanie wizerunku osoby
kompetentnej w zakresie

,Zhajomosci tematu”. Empiryczne badanie
wizerunku na materiale felietonow

W niniejszym tekscie przedstawiono wstepne wyniki dotyczace sposobéw komuni-
kowania na poziomie wypowiedzi werbalnej cechy wizerunkowej ,znawca tematu”.
Analizie poddano rezultaty badan felietonéw Krzysztofa Vargi i Magdaleny Srody.
Respondenci, przeczytawszy tekst, wypisywali cechy ich zdaniem reprezentujace
autora, wérdd ktorych znalazto sie takze okredlenie ,znawca tematu”. Wynotowane
z felietonu w kolejnym zadaniu fragmenty odpowiadajace za wyrazanie danej cechy
pozwolity stworzy¢ typologie komunikowania poszczegélnych przymiotéw autordw,
w tym omawianej tutaj cechy wizerunkowe;.

Perspektywa teoretyczna

Referowane badania prowadzono w paradygmacie racjonalnego konstruktywizmu
Michaela Fleischera. Jednym z istotnych rozr6znien jest tu podziat na ,wypowiedz?”
i ,komunikat”. Wypowiedzi to ,materialne dane, fizycznie obecne i transportowane
wehikuty, ktére nawet jesli zamrozone, dajg sposobnos¢ do wytwarzania komunika-
tow lub dostarczajg bezposrednio podstawy do tej operacji” (Fleischer 2008: 60).
Sa to wiec wszelkie dziatania znakowe, takze te poza systemem jezyka naturalnego.
Wynikiem odbioru i przetworzenia wypowiedzi stajg sie komunikaty, rozumiane jako
.(re-)konstruktywne rezultaty jakkolwiek rozumianych proceséw percepcji indywidu-
alnych interpretatoréw [...], ktére powstajg przez kognitywno-emocjonalne operacje
w pojedynczych mdzgach” (Fleischer 2008: 60; por. Awdiejew 2011: 46; Awdiejew,
Habrajska 2011: 57). Materialnie dana wypowied? staje sie podstawg dla odbiorcy
do konstrukeji komunikatu.
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Z rozréznieniem na wypowied? i komunikat wigze sie tez podziat na méwienie i ko-
munikowanie. Pierwsze z nich mozna okresli¢ jako domene tresci, drugie jako sfere
znaczenia, gdyz:

[...] w uproszczeniu, komunikowanie sprowadzi¢ mozna do tego, jak sie méwi. O ile zatem
moéwienie sprowadza sie do tego, co sie méwi, o tyle komunikowanie odnosi sie do tego,
jak sie to méwi i co sie przez to, co i w jaki sposdb sie moéwi, jeszcze komunikuje (Fleischer
2011: 14; Fleischer 2012: 29).

Mozna zatem ,powiedzie¢”, Ze jest sie znawca i pasjonatem wtoskiego renesansu,
przy czym szczegdlnie wysoko ceni sie jego czotowego twérce Charliego Chaplina za
nowatorskie rozwigzania wersyfikacyjne, wprowadzone w jego powiesci autotelicznej
Jesus Christ Superstar. ,Powiedziato” sie doktadnie powyzsze zdanie, ale ,zakomuni-
kowato” gteboka ignorancje w dziedzinie historii literatury i innych tekstéw kultury.

Podobnie w przytaczanych badaniach istotne byto nie to, co o sobie ,méwig” autorzy
tekstow, ale to, co o sobie ,komunikujg”, ,méwigc” na inny temat niz wtasna osoba.
W niniejszym tekscie zweryfikowano, co dzieje sie na poziomie ,wypowiedzi” felietono-
wej, ze daje efekt w postaci ,komunikatu”, czyli cechy wizerunkowej ,znawca tematu”.

Wizerunek ujeto jako:

[...] wyobrazenie, jakie jedna lub wiele publicznosci ma o osobie, przedsiebiorstwie lub in-
stytucji; nie jest to obraz rzeczywisty, doktadnie i szczegétowo nakreslony, ale raczej mozaika
wielu szczeg6toéw, podchwyconych przypadkowo, fragmentarycznie, o nieostrych réznicach
(Wojcik 2009: 41).

Image jest zatem konstruktem wytworzonym przez interpretatora, poniewaz: ,Wi-
zerunek nie jest wierng kopig wyobrazanego przedmiotu, m.in. z uwagi na fakt, ze
proces spostrzegania ma charakter subiektywny i aktywny zarazem” (Budzynski 2008:
11). Odbiorca czynnie konstruuje wizerunek na podstawie wypowiedzi realizowanych
w dostepnych systemach znakowych.

Metodologia

Postuzono sie schematem eksperymentu. Pod wptywem zmiennej (tekst) respondenci
okreslali wizerunek twércy wypowiedzi. Zmienng modyfikowano w ten sposéb, ze jednej
grupie przedstawiono wypowiedZ anonimowego twércy, a drugiej podano kserokopie
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tekstu z tygodnika, na ktérej oprécz felietonu widniato zdjecie jego autora/autorki
oraz informacja o imieniu i nazwisku.

Drugie z polecen, czyli wypisanie z tekstu fragmentéw odpowiadajagcych za przypisane
felietonistom cechy, pozwolito zgromadzi¢ korpus tekstéw wokét kazdej cechy wizerun-
kowej i te fragmenty — zawsze z uwzglednieniem relacji z wskazang cechg — poddano
analizie dyskursu, w ktorej:

interesuje nas [...] wytagcznie mozliwe oddziatywanie danej wypowiedzi, skutek, jaki wypo-
wiedzZ ta moze wywota¢; [...] oddziatywanie [...] wigzace (uzytkownikéw dyskursu), typowe,
powszechnie stosowane (Fleischer 2008: 99).

Taka postawa badawcza oznaczata okreslone metodologiczne rozwigzania. Po pierwsze,
zapewniono intersubiektywno$¢ wynikéw i empirycznosé badania (zob. Fleischer 2008:
49-111) poprzez zaangazowanie w proces badawczy respondentéw. Po drugie, chcac
(od)tworzy¢ typowe mechanizmy komunikowania poszczegélnych cech (zob. Baranska-
-Szmitko 2013), w tym przymiotu ,znawca tematu”, postuzono sie takze szacunkami
ilosciowymi (zob. Fleischer 2008: 49-111; Grech 2012: 11-26; Siemes 2011). Po
trzecie, nie uwzgledniano kategorii intencji nadawczych w procedurze analitycznej,
skupiajac sie na skutku wypowiedzi, czyli wskazanych cechach wizerunkowych i przy-
porzagdkowanych im cytatach.

Przebieg i warunki badania

Cate badanie miato kilka postawionych celéw szczegétowych i dos¢ ztozony w zwigzku
z nimi charakter. Nizej przytoczono tylko te informacje, ktére sg istotne ze wzgledu na
podjety w niniejszym tekscie temat.

Gtoéwne zadanie respondentéw polegato na przeczytaniu felietonu. Wybrano ten typ
tekstu, dlatego ze doskonale realizuje warunek ekspresji wtasnej osobowosci. Przy tym
pozwala na dowolne uksztattowanie stylistyczne tekstu. Moze by¢ pisany na dowolny
temat. Oto jedna z najlepiej syntetyzujacych definicji tego gatunku:

Felieton jest statg pozycjg w dziennikach, tygodnikach, miesiecznikach, takze w mediach
elektronicznych. Zajmuje sie najczesciej aktualnymi w danym momencie wydarzeniami
kulturalnymi, spotecznymi, gospodarczymi. Powinien by¢ pisany dla rozrywki czytelnikow,
w tonie swobodnym o duzym zabarwieniu satyrycznym, nawet skandalizujgcym. Swoboda
jezykowa felietonu wiaze sie z wolnoscig tematyczna. Autor felietonu ma prawo manifestowac
swoj subiektywny punkt widzenia, podkresla¢ uczuciowos¢ i zaangazowanie w dane sprawy.
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Wypowied? jego cechuje familiarno3¢ i podkreslanie wolnosci intelektualnej. Stylistycznie
felieton korzysta z mowy potocznej (w tym kolokwializméw, nawet wulgaryzméw), ale i ze
srodkéw typowo literackich, a takze prawa do kreowania fikcji (Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski
2006: 88; zob. inne definicje felietonu: Wojtak 2004: 202-237; Wojtak 2008: 109-121;
Chudzinski 2008: 345-360).

Warto przy tym zauwazyé, ze felieton jest gatunkiem cyklicznym, co stworzyto mozliwo$¢
wykorzystania kilku tekstow kazdego z autoréw, dzieki czemu wprowadzono do badan
dos¢ duzg dywersyfikacje tytutéw i tym samym réznorodnos¢ tematyczng. Ponadto
ten typ wypowiedzi dziennikarskiej tgczy niemal nieograniczong swobode wyrazania
siebie z pewnymi luznymi, ale niezbednymi regutami, co pozwolito zachowa¢ warunek
poréwnywalnosci wypowiedzi i wynikéw uzyskanych w obrebie kazdego z felietonistow.

Wykorzystano teksty czworga tworcoéw: Krzysztofa Vargi (,Duzy Format”) i Magdale-
ny Srody (,Wprost”), a ponadto Piotra Zaremby (,Uwarzam Rze”, ,Sieci”, ,W Sieci”)
i Szymona Hotowni (,Newsweek”, ,Wprost”, ,Rzeczpospolita”). Postuzono sie r6znymi
ideowo wypowiedziami, ktérych autorzy podejmujg odmienng tematyke (kulturalnag
i spoteczno-polityczng), by unikng¢ determinacji odpowiedzi przez temat tekstu i re-
prezentowang postawe $wiatopogladowa.

Respondentéw podzielono na dwie grupy. W pierwszej przedstawiono wydruk tekstu
na biate]j kartce A4, a tozsamos¢ autora tekstu pozostawata nieznana. Po przeczytaniu
felietonu nalezato odpowiedzie¢ na pytanie: ,Majac za podstawe tekst przeczyta-
nego felietonu, jakimi stowami opisatby Pan/opisataby Pani autora tego tekstu?”.
Odpowiedzi pozwalaty okresli¢, jaki wizerunek moze by¢ komunikowany na poziomie
wypowiedzi werbalnej, jakie cechy wizerunkowe sg przypisywane wypowiadajgcemu
sie. Kolejne polecenie brzmiato: ,Prosze do kazdej wskazanej przez Pana/Panig cechy
autora felietonu wypisac z tekstu stowa/zdania/fragmenty, ktére staty sie podstawa
do wytonienia danej cechy”. Zebrany w odpowiedziach na to polecenie zbiér cytatow
w relacji z wskazanymi cechami pozwala wytoni¢ mechanizmy komunikowania kazdego
z podanych przez respondentéw przymiotow. W wersji, w ktérej tworcg byta kobieta,
funkcjonowato stowo ,autorka” w odpowiedniej dla sktadni zdania formie. W grupie
realizujgcej wariant badania, w ktérym podane zostato nazwisko i imie, przedtozono
kserokopie tych samych felietondw z tygodnikdéw, w ktérych sie pojawiaty, a zatem
widoczna byta fotografia twércy i informacja o jego imieniu oraz nazwisku. W pole-
ceniach zamiast stéw ,tego tekstu” oraz ,autora felietonu” postuzono sie konkretnym
imieniem i nazwiskiem felietonisty/felietonistki (Krzysztof Varga, Magdalena Sroda).
Oproécz tych modyfikacji wszystko inne pozostawato identyczne. Dwa warianty badania
wprowadzono, by zweryfikowa¢, na ile wizerunek zalezy od samych stéw, a na ile jest
zdeterminowany przez pozatekstowy image autora.
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Respondenci nie znali kolejnych pytan. Otrzymywali tekturowg teczke, w ktérej po
otwarciu tylko pierwsza kartka odwrécona byta zadrukowang strong do czytelnika.
Poinformowano ich, ze wolno odwrdci¢ kolejng kartke dopiero po wykonaniu bieza-
cego polecenia, co jest konieczne ze wzgledu na rzetelnos¢ badania i wptywa na jego
waznos¢. Kartka z tekstem felietonu miata format A4, by zachowac¢ czytelnos¢ tekstu.
Kartke z pytaniami o cechy felietonisty podawano w formacie A5, znajdowato sie na
niej pie¢ punktoréw, by ograniczy¢ liczbe odpowiedzi do najbardziej wyrazistych i jed-
noczednie zapewni¢ poréwnywalno3¢ wynikéw. Z tych samych powodéw takiej samej
wielkosci byta kartka z poleceniem dotyczacym wypisania odpowiednich fragmentdw.
Pozostawiano na niej wypunktowane miejsca, by utatwi¢ wynotowanie cytatow.

Informowano o dobrowolnym i anonimowym udziale w badaniu. W przypadku zgody
rozdawano teczki. Nie otwierano ich dopéty, dopdki prowadzacy badanie wyraznie nie
zasygnalizowat takiej mozliwosci. Nie ograniczano czasu realizacji zadan, cho¢ zwykle
nie byto to dtuzej niz 15-20 minut. Gdy respondenci przekroczyli ten czas, nie brano
pod uwage ich odpowiedzi.

Uczestnikami badania byli studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej oraz filologii
polskiej kilku polskich uczelni: Uniwersytetu £6dzkiego, Uniwersytetu Wroctawskiego,
Uniwersytetu w Biatymstoku, Uniwersytetu im. Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy,
Uniwersytetu Warszawskiego, Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Szkoty
Wyzszej Psychologii Spotecznej we Wroctawiu. Poproszono o udziat przedstawicieli
tych pokrewnych kierunkéw, zaktadajac ich optymalne w zwigzku z zaktadanymi
celami kompetencje jezykowe oraz poziom elokwencji, a takze majac na uwadze re-
alizacje zatozenia homogenicznej préby, by méc rzetelnie poréwnywaé wyniki. Wérod
respondentéw znalezli sie studenci wytgcznie pierwszych dwéch rocznikéw, poniewaz
uznano, ze wyzsze roczniki bedg sie cechowac zbyt duzg Swiadomoscig gatunkéw
dziennikarskich, chwytéw retorycznych, komunikacji i jezyka. Szczegoéty dotyczace
uczestnikéw przedstawia ponizsza tabela.
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W catym badaniu udziat wziety 504 osoby (wyniki dotyczace Krzysztofa Vargi i Mag-
daleny Srody to potowa tej liczby, czyli 252). Przeprowadzono je w trzech turach:
wiosng 2012 roku, wiosng 2013 roku i jesienig 2013 roku. W kazdej turze postuzono
sie siedmioma ostatnio publikowanymi tekstami kazdego z czworga autoréw, poniewaz
jedna z cech gatunkowych felietonu jest aktualno$¢ podejmowanej problematyki. Po-
stuzono sie wypowiedziami publikowanymi w takich samych odstepach czasowych, tj.
w tygodnikach, i zatozono, ze tematy z siedmiu ostatnich tygodni wcigz bedg dobrze
kojarzone'. Kazdy taki tekst czytaty trzy osoby w kazdym z dwéch omawianych warian-
tow badania (4 felietonistow x 3 tury x 7 ostatnich tekstéw x 3 czytania x 2 warianty
badania = 504). Zastosowanie zasady proporcjonalnoici pozwolito na poréwnywanie
wynikéw miedzy felietonistami.

Wyniki

Zaprezentowane nizej wyniki odnoszg sie do Krzysztofa Vargi i Magdaleny Srody,
a zebrane zostaty z 252 ankiet wypetnionych przez 252 osoby, z czego potowa dotyczy
wariantu, w ktérym czytano tekst anonimowego autora, i potowa wariantu z felietonem
twoércy o podanej tozsamosci (2 autoréw x 2 warianty badania x 3 czytania x 7 ostat-
nich felietonéw x 3 tury = 252). Respondenci po przeczytaniu tekstu przypisywali
bardzo rézne okreslenia twércom, np. ,feministka”, ,inteligentny”, ,antyklerykat”,
,dociekliwy” (por. Baranska-Szmitko 2014, 2016). Wiréd wielu przymiotéw znalazta
sie takze cecha ,znawca tematu”.

Nalezy zaznaczy¢, iz samo okredlenie ,znawca tematu” jest umowne i stanowi wynik
kodowania, sumujacy dos¢ duzg semantyczng wariantywnos¢ leksykalng, jaka wykazy-
waty sie odpowiedzi. Uczestnicy badania postugiwali sie bowiem bardzo odmiennymi
okresleniami kompetencji autora tekstu, jak np. ,zna sie na historii”, ,posiada szerokg
wiedze”, ,znawca sztuki”, ,Swiadoma sytuacji politycznej w Polsce” i innymi, ktére
zestawione zostaty w tabeli 2 i pogrupowane w syntetyzujace kategorie?.

! Jesli postuzono sie tekstami publikowanymi w dtuzszej perspektywie czasowej, wynikato to najczesciej
z zaktocenia rytmu publikacji przez samego autora, tj. jego felieton nie ukazywat np. w dwdch kolejnych
wydaniach tygodnika. W takich sytuacjach, cho¢ niemozliwe byto wykorzystanie wypowiedzi z ostatnich
siedmiu tygodni, wcigz obowigzywata zasada wykorzystania siedmiu ostatnio opublikowanych felietondw.
2 Podane na kartach odpowiedzi sformutowania w tabeli oddzielono od siebie srednikami. W nawiasach
podano liczbe uzy¢ konkretnych stéw, jesli nie byto to jednorazowe uzycie (w takim przypadku brak wartosci
liczbowej). Zero w nawiasie oznacza, ze dostownie nie wypisano takiego leksemu, a uzyto go tutaj w celu
podsumowania znaczefi wynotowywanych przez respondentdw form.
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Tabela 2. Wypisywane przez respondentdw leksemy werbalizujgce kompetencje autora felietonu.
Zrédto: opracowanie wtasne

Kategoria wariantéw | Warianty leksykalne N
leksykalnych
zna temat (0) znajgcy historie i nawigzujacy do niej; znajacy literature i jej historie; zna |8

sie na terazniejszych czasach; znajacy sie na kulturze i historii; zna sie na
historii; znajacy sie na kulturze i historii; wyksztatcony, zna sie na rzeczy,
oczytany; dobrze zna sprawy polityki i wspotczesnosci

znawca znawca sztuki (2); znawca literatury; inteligentny — znawca swego tematu | 5

duza wiedza (0) o duzej wiedzy o historii literatury; majagca duza wiedze; osoba majaca 10
wiedze w sferze, o ktérej pisze; posiada szerokg wiedze; ma duzg wiedze na
temat feminizmu; majgca duzg wiedze; majagca wiedze, czym jest pedofilia,
feminizm; pokazujgca swojg wiedze; osoba inteligentna, posiada wiedze na
rbzne tematy; posiadajacy duzo informacji o zyciu na Wegrzech

obeznany w temacie | obeznany w temacie, o ktorym pisze; jest w Swiecie literackim doskonale 10
obeznany; obeznana z polityka; obeznana w Swiecie; obeznana w Swiecie;
osoba obeznana w polskiej polityce; obyty ze sztuka; dobrze poinformowany
w opisywanym temacie; poinformowana w zmianie sytuacji politycznej
Swiadomy (0) Swiadomy historycznie i politycznie; ma Swiadomos¢ tego, co dzieje sie 7
aktualnie w spoteczefstwie; Swiadoma sytuacji politycznej w Polsce; Swia-
doma sytuacji, jaka panuje w Polsce; posiada swiadomo3¢ tego, o czym
pisze (2); Swiadoma

zorientowany (0) zorientowana; zorientowana w poruszanym przez nig temacie; zoriento- |5
wany w aktualnej sytuacji politycznej; zorientowana politycznie; zaintere-
sowany i zorientowany w nowosciach

inne krytyk literacki; doswiadczona (wiedzg); nie narzuca religii, jest zbyt 4
ogarnieta w temacie; krytyk filmowy
razem 49

Wstepne obliczenia wykazujg (zob. tabela 3), ze omawianej cechy uzyto na okreslenie
felietonistow 49 razy. Zardwno pisarzowi, jak i etyczce przypisuje sie kompetencje
w zblizonych proporcjach w kazdym z wariantéw badania (czytany tekst anonima i osoby
0 podanej tozsamosci), co by oznaczato, iz sposoby komunikowania znajomosci tematu
nie zalezg od tej zmiennej i wiedza — badz jej brak — o nazwisku twércy wypowiedzi nie
wptywa na sposéb jego postrzegania, przynajmniej w zakresie tej cechy wizerunkowe;.

Tabela 3. Liczba wskazan cechy wizerunkowej ,znawca tematu”. Zrédto: opracowanie wtasne

Wariant: znana tozsamos¢ autora |Zna temat

Varga 16

Sroda 11
27

Wariant: anonim

Varga 13

Sroda 9
22

Razem 49
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Czesciej Krzysztofa Varge (29) niz Magdalene Srode (20) charakteryzowano jako ,znawce
tematu”, co wida¢ w odpowiedziach dotyczacych obu wariantéw badania. Mozliwe
wiec, ze tematyka kulturalna jest bardziej podatna na komunikowanie kompetencji
autora wypowiedzi niz problematyka spoteczno-polityczna.

Komunikowanie cechy wizerunkowej ,znawca tematu”

Na 49 odpowiedzi dotyczacych cechy ,znawca tematu” raz pozostawiono puste miejsce
na karcie odpowiedzi, trzykrotnie wstawiono adnotacje skategoryzowang w procesie
analizy jako ,caty tekst".

Analiza zgromadzonych cytatéw pozwolita wytonic takie sposoby komunikowania kompe-
tengji, jak: wymienianie nazw wtasnych zwigzanych z tekstami kultury, relacjonowanie czy
artykutowanie podsumowania (sgdu/wniosku). Duzo mniej liczne okazaty sie takie metody,
jak: deklarowanie zdobywania informacji, wyszukane stownictwo, osadzenie w czasie czy
podawanie szczegdtéw. W trzech odpowiedziach trudno byto znalez¢ powtarzajaca sie
regufe budowania cechy ,znawca tematu”, dlatego tez umieszczono je w kategorii ,inne™.

Obok cytowanych nizej fragmentéw w nawiasach podano inicjaty autora/autorki
felietonu, z ktérego pochodzi cytat (KV — Krzysztof Varga, MS — Magdalena Sroda),
skrot tygodnika, w jakim ukazywaty sie teksty (DF - ,Duzy Format”, W — ,Wprost”)
i numer (po ukosniku rok) lub date wydania danego numeru. W nawiasach kwadra-
towych znajduja sie fragmenty niewypisane na karcie ankietowej — ich niezbednos¢
zaznaczyt respondent za pomoca wielokropka bad? autorka niniejszego tekstu uznata
podanie tutaj konkretnych stéw za istotne komunikacyjnie.

Dotychczasowe analizy nie wykazaty zaleznosci wyktadnikéw komunikowania kompe-
tencji od posiadanej wiedzy o tozsamosci autora (w obrebie odpowiedzi dotyczacych
jednego autora nie ma istotnych rozbieznosci), dlatego tez w przeprowadzanej ponizej
analizie nie podaje sie informacji przy cytatach o wariancie badania, z ktérego pochodza
(anonim/znana tozsamos¢ tworcy tekstu).

3 Trojka respondentdw nie wypisata cytatow, ale pozostawita na karcie odpowiedzi nastepujaca infor-
macje: ,caty tekst” (KV, DF, 25.04.2013); ,caty artykut traktuje o politykach réznych partii, tych aktualnych,
lecz takze o sytuacjach politycznych sprzed lat (wpadka Marcinkiewicza)” (MS, W, 38/2013); ,caty artykut
pokazuje zainteresowanie autorki danym tematem” (MS, W, 16/2013).

4 Znalazty sie w niej nastepujace fragmenty: ,Mam naturalnie petng swiadomos¢” (KV, DF, 22.03.2012);
LAutorka jest profesorkg Uniwersytetu Warszawskiego, etyczka, filozofka, publicystkg” (MS, W, 22/2013)
oraz adnotacja respondenta: ,nie jest zbyt religijna i nie odrzuca jej” (MS, W, 43/2013),
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Najwiecej cytatéw (11) taczonych przez uczestnikéw z kompetencjami wypowiadaja-
cego sie zawierato nazwy wtasne nawigzujace do tekstéw kultury. Najczesciej (8 razy)
wypisywano fragmenty, w ktérych postugiwano sie czyim$ nazwiskiem, np.:

Jedli ktos jeszcze o spektaklach Strzgpki i Demirskiego nie styszat, to znaczy, ze zyje w jakims
innym kraju, nie w Polsce na pewno (KV, DF, 17.05.2012).

Pomarli Mickiewicz i Stowacki, pomart Krasinski, zyje jeno jeszcze Rymkiewicz (KV, DF,
26.04.2012).

Wedtug Watykanu i ministra Gowina (MS, W, 21/2012).

Pojawiaty sie jednak i cytaty z samym tytutem:

W tym sensie podziekowac nalezy producentowi kaszany pod tytutem Kac Wawa (KV, DF,
29.03.2012).

Lub wskazujace zaréwno tytut, jak i tworce:
Poczytamy ,Polityke” Arystotelesa (MS, W, 19/2012).

Romantyzm Mickiewicza nie piszagcego Pana Tadeusza, ale prowadzajgcego sie z Towianskim
(KV, DF, 26.04.2012).

Zdaje sie, ze dla czytelnikdéw nie miato znaczenia, czy przywotywane nazwiska odwo-
tuja sie do 0séb powszechnie znanych (np. Stowacki, Mickiewicz), czy relatywnie duzo
stabiej rozpoznawalnych (np. Strzepka, Demirski). Mechanizm i sita komunikowania

kompetencji wydaje sie taka sama.

Drugim (10 cytatéw) z najczesciej pojawiajacych sie sposobéw wyrazania cechy ,znawca
tematu” jest relacjonowanie czy tez informowanie o wydarzeniach czy zjawiskach, np.:

Zatem Biatoszewski pisat kiedys o Sobolewskim w swoim dzienniku, a Sobolewski teraz pisze
o Biatoszewskim (KV, DF, 22.03.2012).

Kilka lat temu jedna z korporacji amerykafskich (MS, W, 19/2012).

W jezyku wegierskim pojawito sie nawet stowo ,ustawka” (KV, DF, 12.09.2103).
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Jeszcze kilka lat temu, gdy poset PO Robert Wegrzyn powiedziat do kamery, ze gejami nie
chce sie zajmowa¢ (MS, W, 22/2013).

Najwyrazniej znajomos¢ réznych faktoéw i ukazanie ich sekwencyjnosci wskazuje
na dobrg znajomos¢ tematu. Ciekawe, Ze réwnie czesto (10 cytatéw) respondenci
zaznaczali fragmenty, w ktérych nie nawigzywano do konkretnych zdarzen, ale je
podsumowywano czy po prostu przedstawiano okreslony sad, mogacy nie zawieraé
silnej oceny, np.:

W dziejach mamy cate stado wielkich powiesci, ktdre procz tego, ze byty wielkie, to byty
polityczne, a politycznos¢ ich wielkosci nie ostabiata (KV, DF, 26.09.2013).

Kobietom nie potrzeba w Polsce partii, ,opiekuficzych” politykéw ani politycznych obietnic. Potrzeba
im Swiadomosci, ze moga i powinny wzig¢ sprawy w swoje rece. 3. Sadzimy, ze demokracja, gospo-
darka i media w rekach (niemal wytacznie) mezczyzn to niepetna demokracja (MS, W, 15/2013).

Albo taki wniosek/spostrzezenie, ktore wyraziscie wartosciowaty, np.:

Mam na mysli, ma sie rozumie¢, owg topatologie, ktéra niewatpliwie kreowac bedzie przy-
sztod¢ kinematografii i w ogdle wszelakich sztuk pieknych, z literaturg na czele, ze o sztuce
dziennikarskiej nie wspomne (KV, DF, 25.04.2013).

Kobiety z gteboko niepetnosprawnymi dzie¢mi sg pozostawione same sobie. Nikt sie nimi nie
interesuje, nie adoruje ich, a tym bardziej ich dzieci. To ich krzyz. Pochylenie sie nad kobietg
w partii PSL nie wchodzi w gre (MS, W, 40/2013).

Nawigzywanie do réznych faktéw, ale tez ptyngce z nich wnioski tak samo czesto
budujag wrazenie kompetencji.

Trzy przedstawione metody komunikowania kompetencji pojawity sie w prawie 61 proc.
cytatow. Inne ze sposobdw sa juz znacznie mniej licznie reprezentowane. Wyszukane

stownictwo dotyczy pieciu wynotowanych cytatéw, a wirdéd nich np.:

Pedofilia jest choroba, feminizm — czyli troska o prawa kobiet — waznym elementem demo-
kracji (MS, W, 43/2013).

Ot6z bowiem tak jak Medjugorie szatanskg jest emanacja, tak tez czestochowski park rozrywki
religijnej emanacja wielka jest poganstwa, katolicyzm w swej ludowej formie bardziej jest
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poganski niz wszystkie inne religie monoteistyczne, na osobng dyskusje zresztg zastuguje
sprawa rzekomego monoteizmu religii katolickiej (KV, DF, 2.05.2013).

Wole dtuzsze okresy zdaniowe (KV, DF, 22.03.2012).

Leksyka wptywajagca na postrzeganie kogos jako ,znawcy tematu” wigze sie albo ze
stowami stanowigcymi w niektérych dziedzinach terminy naukowe (,pedofilia”, ,femi-
nizm”, ,monoteistyczna religia”), albo sa stowami rzadko uzywanymi tak w rejestrze
potocznym, jak oficjalnym (np. ,emanacja”).

Interesujace, ze sama deklaracja zbierania informacji wystarczyta czytelnikom (4-krotnie),
by autora tekstu uznac za kompetentnego. Wskazali oni takie fragmenty:

Czytam wtasciwie z obowigzku (KV, DF, 22.03.2012).

Przeczytatem przeciez nawet zapis stynnej awantury w radiu TOK F; Ze czytuje od pewnego
czasu ,Przekr6j” (KV, DF, 17.05.2012).

Nade wszystko zobaczytem wreszcie oburzajgce lata temu wszystkich wideo-art Adoracja
Chrystusa Jacka Markiewicza (KV, DF, 19.09.2013).

Nie tyle wiec wiedza, ile sama deklaracja jej zdobywania wystarcza.
Dwukrotnie tylko zwrécono uwage na szczegoty:

Jedno zdanie wydaje mi sie w ksigzce Sobolewskiego istotne i znamienne, kiedy pisze, ze dla niego
schytkowy PRL byt pieknym okresem, bo trwaty spory, chtoneto sie kulture i spedzato noce na
dyskusjach o literaturze (KV, DF, 22.03.2012).

Warsaw znajduje sie 200 mil na wschéd od amerykanskich baz wojskowych w Europie (MS, W, 18/2012).
Réwnie rzadko (2 razy) zawazy¢ mozna byto odwotania do wydarzen historycznych:
Wreszcie znowu, jak w 1612 roku, jestesmy na Kremlu (KV, DF, 5.09.2013).

[Nie thumaczy nijak mistrzowskich banialuk o tym, Ze] rok 1918 mniej jest wazny w historii
niz rabacja (KV, DF, 17.05.2012).

Te sposoby budowania kompetencji sg zatem marginalne.
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Komunikowanie wizerunku osoby kompetentnej w zakresie ,znajomosci tematu”...

Podsumowanie

Jak zatem widzimy (zob. tabela 4), trzy najczestsze i wystepujace w podobnych pro-
porcjach (po okoto 20 proc.) sposoby komunikowania cechy wizerunkowej ,znawca
tematu” to: postugiwanie sie nazwami wtasnymi nawigzujgcymi do tekstéw kultury
(tytuty i/lub nazwiska twoércodw), relacjonowanie zdarzeh czy tez informowanie o zja-
wisku, a takze przedstawienie podsumowania badZ sadu stronigcego od oceny lub
wyraziscie jg prezentujgcego. Znamienne, ze w przypadku przywotywania nazwisk
tworcow tekstéw kultury nie ma znaczenia poziom ich rozpoznawalnosci. Warto tez
zauwazy¢, ze wnioski czy sady neutralne majg charakter ogélny, sg spojrzeniami
uniwersalnymi, mogacymi uchodzi¢ za aktualne w wielu kontekstach czasowych,
natomiast wartosciujace opinie felietonistéw, wptywajgce na postrzeganie ich kom-
petencji, dotyczg konkretnych zjawisk.

Tabela 4. Sposoby komunikowania cechy ,znawca tematu” w przypadku wizerunku Krzysztofa Vargi i Mag-
daleny Srody. Zrédto: opracowanie wtasne

Zna temat Znana tozsa- | Anonim | Razem Procent
mos¢ autora

nazwisko 6 2 8
nazwy wtasne/nawigzanie 21,57
do tekstow kultury tytut ! ! 1

nazwisko + tytut 1 1 2
relacja (przywotywanie zdarzen, informowanie) 4 6 10 | 19,61
podsumowanie (s3d/ bez oceny 2 4 6 10 |1961
wniosek) zoceng 3 1 4 ’
wyszukane stownictwo 3 2 5 9,80
deklaracja zdobywania informacji 2 2 4 7,84
odwotania do wydarzef historycznych 1 1 2 3,92
szczegoty 1 1 2 3,92
inne 2 1 3 5,88
,caty tekst” 2 1 3 5,88
brak cytatu 1 1 1,96
razem 27 24 512 | 100,00

2 W dwéch na 49 odpowiedzi pojawity sie cytaty, ktére zakodowano jako dwa rézne (kazdy) sposoby

komunikowania kompetencji, dlatego mimo 49 odpowiedzi, zanalizowano 51 cytatow.
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Wyszukane stownictwo (terminy lub leksemy rzadko uzywane) stanowi 9,8 proc.
wszystkich sposobéw komunikowania cechy ,znawca tematu”. Nieco rzadziej wskazy-
wano na deklaracje zdobywania informacji (7,84 proc.). Marginalnie jako wyktadniki
kompetencji pojawiato sie podawanie szczegdtéw i odwotywanie sie do wydarzen
historycznych (po 3,92 proc.).

Komunikowanie cechy wizerunkowej ,znawca tematu” wydaje sie domeng dwdch
obszaréw: inteligencji/umiejetnosci wyciggania wnioskdéw (na co wskazywatby wy-
ktadnik cechy: podsumowanie/sgd/wniosek) oraz wiedzy (reszta sposobdéw wyrazania
omawianego przymiotu), z czego oczywiscie ostatni (wiedza) dominuje.

Warto tez zwréci¢ uwage na to, ze wysoka frekwencja nazw wtasnych wskazuje na
to, ze bardzo tatwo je zauwazy¢ i powigzac z kompetencjami autora wypowiedzi.
Wyjasniatoby to, dlaczego tematyka kulturalna jest bardziej podatna na wyrazenie
cechy wizerunkowej ,znawca tematu” — trudno pisac o kulturze, nie podajgc nazwisk
tworcow, tytutdw ksigzek, filméw, wystaw itd. Poniewaz nazwy wtasne sg tatwo i szybko
wychwytywane przez odbiorcéw i problematyka kulturalna szczegdlnie czesto sie nimi
postuguje, czesciej przypisywano znajomos¢ tematu Krzysztofowi Vardze, piszacemu
w tym obszarze tematycznym.

Nalezy zauwazy¢, ze w badaniu uwzgledniono felietony dotyczace zycia kulturalne-
go i spoteczno-politycznego, ale wydaje sie, ze ten sam mechanizm konstruowania
wizerunku moze wystepowac takze w sferze innych zagadnien. Podatny wydaje sie
np. dyskurs naukowy, zwtaszcza w wymiarze sprawozdawczym (stan badan), w ktérym
rowniez nalezy przywotywaé nazwiska autoréw opracowan.

Analiza kolejnych wynikéw, z uwzglednieniem danych odnoszacych sie do Piotra Za-
remby i 