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byt jednak w stanie powiedzie¢, czy geocaching sprawil, ze czuje
sie bardziej obywatelem $wiata. Raczej i zdecydowanie przeko-
nanych o tym respondentéw bylo natomiast 43,7%, a przeciwnie
myslal co piaty badany (20,7%). Prawie potowa (44,4%) ankieto-
wanych wyjezdzala za granice trzy razy lub wigcej, a nigdy z kraju
nie wyjechal co pigty respondent (21,3%). Mozna jednak zalozy¢,
ze geocacherskie doswiadczenia w pewien sposob otwierajg graczy
na $wiat, pozwalajgc im na poczucie sie czescig globalnej spotecz-
nosci. Zasady geocachingu oraz same kesze sa bowiem wszedzie
mniej wiecej takie same, podobnie jak lotniska czy restauracje
McDonald’s - symbole globalizacji.

Warto przy tej okazji odwota¢ si¢ do lokalnego systemu open-
caching.pl, ktory dziala jedynie na terenie Polski. Jest on bowiem
przykladem lokalnego profesjonalizowania si¢ geocacheréw i two-
rzenia si¢ lokalnych odndég i wiatéw gry. Réwnolegle z serwisem
geocaching.com korzystalo z niego 27,5% moich badanych. Lokal-
ny system zdaje sie wiec przegrywa¢ walke z miedzynarodowym
podmiotem. Jak méwit jeden z respondentéw, ,,zdarzaja si¢ osoby
pielegnujace polski serwis, ktore zakladaja kesze tylko w nim”. ,, Ale
mi na przyklad bardziej odpowiada geocaching.com, bo podrézuje
po Europie, a Opencaching dostepny jest tylko lokalnie” - zaznaczyt
(Ms). Bardzo trafne w tej sytuacji wydaje mi sie pordwnanie uzyte
przez jedng z badanych: ,,to jest tak, jakby poréwna¢ Windowsa do
Linuxa; i tak wigcej osob pracuje na Windowsie” (K2). Rywalizacja
miedzy geocaching.com i opencaching.pl wydaje si¢ podobna:
platny i zamkniety system z przyjaznym interfejsem i oficjalng
aplikacja kontra skromniejszy, ale darmowy, z mozliwoscia jego
dowolnego rozwijania. Jak wskazuje recenzent, z ktérym przepro-
wadzitlem wywiad, do popularnosci miedzynarodowego systemu
geocaching.com przyczynilo sie tez ,pojawienie sie smartfondow
i lepsza sprzedaz produktu przez Groundspeak” (R1).

Wréémy jednak do opisu dynamiki i proceséw zachodzacych
w samej spolecznosci geocacherdéw. Zaréwno sieci spoleczne
Castellsa, jak i neoplemiona Maffesolego charakteryzuja sie bra-
kiem odgornie narzuconej struktury. Ze wzgledu na wewnetrzne
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zroznicowanie grupy graczy, obecnie réwniez pod katem istnie-
nia statystyk, zapytalem geocacheréw o ewentualne wylanianie
sie w spotecznosci pewnej hierarchii. W badaniu ankietowym
gracze wskazywali w wigkszosci, ze taka hierarchia nie istnieje
(20%) lub wystepuje, ale nie jest istotna, to znaczy, Ze nie wplywa
na relacje miedzy graczami (38,8%). Ci, ktorzy byli przeciwnego
zdania (14,4%), mowili, ze taka hierarchia bazuje gléwnie na do-
$wiadczeniu oraz statystykach, czyli liczbie znalezien, jakie ke-
szer ma w profilu, ale takze jego zaangazowaniu w spolecznos¢,
np. poprzez organizacje¢ eventéw. W spotecznosci kraza tez swego
rodzaju legendy o graczach z najwigksza liczbg znalezionych skrytek
oraz o zalozycielach ciekawych serii podrézniczych i keszerskich
szlakow. Uzyskuja oni wowczas status swego rodzaju ,,legend” czy
pionieréw geocachingu. Bywaja réwniez autorytetami dla innych
czlonkdéw spolecznosci, docenianymi przez grajacych. Geocache-
rzy s sktonni nazywa¢ niektére z tych oséb lokalnymi liderami
spolecznosci. Na istnienie takich oséb w swoim otoczeniu wska-
zato 62,5% badanych ankietowo. To one tworzg geocachingowa
strong www.geocaching.pl, blogi, filmy instruktazowe, organizuja
wydarzenia (takie jak Geocaching Party 2018"®7) czy nagrody dla
najlepszych skrytek Geo-laury'®®, odpowiadaja tez czesciowo za
wcielanie w zycie globalnych trendéw — np. w postaci organizacji
mistrzostw Polski w geocachingu albo festiwalu filméw geocacher-
skich GIFFE, wydarzen typu CITO. ,Dogadujg” si¢ takze z instytu-
cjami, uniwersytetami, parkami narodowymi czy Polskim Towarzy-
stwem Turystyczno-Krajoznawczym. Wokot takich regionalnych
lideréw skupiajg si¢ im podobni, co ponownie moze kojarzy¢ sie

167 Kolejne Geocaching Party, w 2019 roku, odbylo si¢ w Warszawie
(GC7R4J5), a edycja 2020 nie odbyla si¢ ze wzgledu na pandemig. Pier-
wotne zalozenie imprezy bylo takie, by krazyla ona po réznych mia-
stach Polski. Jak na razie nie udalo sie do tego doprowadzi¢. Edycja
2019 zostala zorganizowana w porozumieniu miedzy stowarzyszeniami
Geocaching Warszawa i Geocaching Matopolska.

168 Wiecej informacji o Geo-laurach mozna odnalez¢ tutaj: https://www.
facebook.com/GeoLaury2020/ (dostep: 09.03.2021).
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ze struktura plemienng z podziatem na bardzo do$wiadczonych
i profesjonalnych graczy oraz tych mniej zaawansowanych.
Mozna powiedzie¢, ze istnienie takich liderdéw to kolejny efekt
profesjonalizacji $wiata spotecznego. Doswiadczeni gracze stajg sie
przewodnikami dla innych, korzystajg z bardziej zaawansowanych
narzedzi (np. GPS Garmin) i technik keszowania, poswigcajac
mu bardzo wiele wolnego czasu. Pozostali gracze to zwykle oso-
by zaangazowane, jak rowniez ,gracze niedzielni” i nowicjusze,
ktorych status w srodowisku wzbudza kontrowersje (szczegdlnie
kiedy nie szanujg wszystkich zasad gry). Na polu wyodrebniania
sie graczy profesjonalnych pojawialy si¢ pewne konflikty: ,, Bywaja
tacy gracze, ktdrzy uwazaja si¢ za superekspertéw, a na Facebooku
wybuchaja czasem jakie§ dramy” — ocenila jedna z badanych (K1).
»Z rzadka pojawiajg si¢ takze prywatne animozje, cho¢ z reguty
to nic powaznego” — stwierdzil kolejny badany. ,Jesli mi co$ sie
nie podoba, to z reguly zachowuje to dla siebie albo pisze opinie
w logu do kesza” (M2). Styszalne w $rodowisku byty rowniez zarzuty
o to, ze jaka$ grupa keszerdw izoluje sie od reszty czy tez ,czuje
sie lepsza”. W ankiecie pojawila si¢ takze nastepujaca wypowiedz
odnoszaca si¢ do hierarchii: ,,hierarchia polega na tym, ze jak jest
jakie$ srodowisko keszeréw od lat — nie za bardzo chca wpusci¢
do tej grupki nowych, bo czuja si¢ najlepsi”. Inny respondent po-
wiedzial natomiast: ,Tacy ludzie z duza liczbg znalezien, powyzej
paru tysiecy, z reguly przywiazuja wage do statystyk” (M3). Jeden
z badanych upatrywal takich opinii w tym, ze ,,Geocacherzy to
wspdlnota indywiduow, ktorej kazdy cztonek chciatby by¢ w czyms
najlepszy” (S1). Niektdrzy z profesjonalnych graczy w istocie moga
by¢ postrzegani w srodowisku jako swego rodzaju straznicy granic,
ktorzy wskazuja na przypadki tamania zasad gry, szczegélnie przez
nowych graczy, lub pisza, w jaki sposdb powinno sie uprawiac gre.
W ten sposob oddzielaja si¢ rowniez od graczy mniej zaangazo-
wanych. Inni respondenci w odniesieniu do hierarchii zwracali
uwage na klasowy wymiar wspolnoty: ,wiele zalezy od tego, z jakiej
warstwy jeste$ obecnie. Jak cie nie sta¢ na podrdze zagraniczne, to
wtedy raczej szukasz lokalnie” (M3). Podobnie na sposéb tworzenia
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sie hierarchii patrzyl jeden z ankietowanych: ,,Hierarchia powstaje
na takiej samej podstawie jak w stosunkach spotecznych - w grze sa
biedniejsi i bogatsi, bardziej i mniej przedsigbiorczy itd”. Inny ba-
dany zwrdcit uwage, ze ,,gracze Premium sa wyzej w hierarchii”. Ta
klasowa charakterystyka jest jednak czyms, z czym gracze przycho-
dzg do spotecznosci, a nie cechg, ktora wyksztalcita sie w jej ramach.
Wydaje si¢ wigc, ze to przede wszystkim pewien staz keszowania
narzuca $rodowisku keszerskiemu podziat na mniejsze segmenty
czy mniejsze ,,plemiona” wyodrebnione z cato$ci — graczy najbar-
dziej, $rednio i malo zaangazowanych. Na koniec dnia wszyscy ci
gracze deklaruja natomiast, ze w geocachingu chodzi po prostu o to,
by dobrze si¢ bawi¢. Sposoby zabawy bywaja réznorodne: ktos woli
skrytki niebezpieczne, inny w miejscu pigknie polozonym, ktos
powaznie traktuje statystyki, kto$ inny mniej — emocje s3 te same.
Lokalne paczkowanie geocachingu, rozumiane tym samym jako
rozprzestrzenianie si¢ i zakorzenianie go rowniez w polskich spo-
tecznosciach (ktore wyksztalcaja wlasnych profesjonalnych lideréw),
to bardzo istotny element $wiata spolecznego graczy, ktéry animuje
i ozywia spoleczno$¢. Szczegélnie jesli wezmiemy pod uwage, ze
gltéwny koncentrator regulujacy polaczenia w tej globalnej sieci,
czyli Groundspeak, znajduje si¢ pare tysiecy kilometréw od ,wezlow”
z Polski, w Stanach Zjednoczonych, i dostarcza keszerom jedynie
najbardziej podstawowe zasoby potrzebne do gry oraz tworzenia
wokol niej zaangazowanej spolecznosci. Bez zaangazowania samych
graczy spoleczno$ciowy aspekt gry moglby by¢ bardzo ograniczony.

Komercjalizacja

Obok Groundspeak, lokalnych stron internetowych, dodatkowych
narzedzi w postaci Project-GC czy prywatnych blogéw podrézni-
czych pewnym przykladem wewnetrznej profesjonalizacji $wiata
spofecznego geocacherdw stajg sie takze lokalne sklepy z gadzetami.
W Stanach Zjednoczonych i Kanadzie to Groundspeak prowadzi
handel, dystrybuujac specjalne pojemniki keszerskie, logbooki,
geocoiny, przedmioty podrdzne. Dzigki gadzetom i koszulkom
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keszerzy moga identyfikowac sie ze spolecznoscig oraz okazywac
swoje przywigzanie do marki, jakg stanowi w pewnym sensie geo-
caching. W przypadku Europy Groundspeak polega na lokalnych
sprzedawcach. Mdj rozméweca ze Stowarzyszenia Geocaching Ma-
fopolska uwaza, ze ta strona geocachingu w Polsce nie jest nadal
zbyt rozwinieta: ,W Polsce jeszcze do dzisiaj méwimy o komer-
cjalizowaniu si¢ geocachingu. Natomiast jestem przekonany, ze
wraz z rosnacy liczba graczy temat pieniedzy zacznie pojawiac sie
coraz czesciej” (S1). Na oficjalnej liscie dostepnej w serwisie geo-
caching.com widnieja jak na razie trzy polskie sklepy'®®. Handel
przedmiotami odbywa si¢ zaréwno w Internecie, jak i w trakcie
eventdw, gdzie nieraz geocacherzy zamawiajg okreslone produkty.

Kiedy w ankiecie pytalem o zakupy produktéw geocachin-
gowych, okazalo sig, ze nie dokonywalo ich 30% respondentow.
Jednocze$nie prawie co piaty badany (18,1%) kupowal przedmioty
keszerskie zawsze, kiedy przygotowywat si¢ do zalozenia skrytki.
Kupowane zwykle jest to, czego samemu nie jest si¢ w stanie wy-
tworzy¢, np. metalowe geocoiny czy drewniane PWG. Co ciekawe,
opisywane wczesniej ,drewniaki” powstaly w czeskiej spotecznosci
geocacherow. Jak opowiadal czlonek stowarzyszenia Geocaching
Matopolska, ,,drewniaki” funkcjonowaly poczatkowo jako tansza
alternatywa dla metalowych geocoinéw. ,,Z czasem staly sie tak
popularne wsrod swiatowej spotecznosci, ze firma Groundspeak
zezwolila na zamieszczanie swojego logo na zewnetrznej stronie
«drewniakéw»” (S1)'7°. Te aspekty wskazuja wigec na naturalna
profesjonalizacje¢ $wiata spolecznego ijego narzedzi. Jednoczesnie
pojawiajg si¢ tu pewne klasowe rozrdznienia - jak wskazywali
badani, niektérzy nie moga pozwoli¢ sobie na zakupy profesjo-
nalnego sprzetu.

169 Lista oficjalnych sklepéw geocacherskich na terenie Europy dostepna
jest pod adresem: https://shop.geocaching.com/default/international-
retailers (dostep: 09.03.2021).

170 JTak wskazywal badany S1, Groundspeak dba o swoja marke od strony
komercyjnej i stosunkowo rzadko decyduje si¢ na wspdtprace z innymi
podmiotami lub uzyczanie im swojego firmowego logo.






PODSUMOWANIE

Powrét do korzeni w spoteczenstwie sieci

Zalozeniem niniejszej pracy bylo zaprezentowanie $wiata spoleczne-
go polskich geocacheréw ze szczegolnym uwzglednieniem malopol-
skiej spolecznosci. Analiza, cho¢ wynikajaca w duzej mierze z pytan
zadanych w terenie, czerpala takze z elementdow teorii $wiatow spo-
tecznych oraz ze wspolczesnych teorii socjologicznych dotyczacych
tematdw takich jak miedzy innymi neoplemiennoé¢ i spoteczenstwo
sieci. Michel Maffesoli opisuje ten spofeczny kontekst jako synergie
archaicznosci z rozwojem technologicznym, ,,polaczenie natury
i kultury, dzikosci i sztucznosci” (2012: 32-33). W zwigzku z prze-
strzennym i turystycznym wymiarem geocachingu zwrdcitem uwage
na jego szczegdlny charakter w tym zakresie, jako narzedzia stuzace-
go do odkrywania ciekawych miejsc, podrézowania i nawigzywania
nowych znajomosci w sieci i przestrzeni fizycznej. Czes¢ zalozen
teoretycznych i intuicji terenowych potwierdzila sie, co pozwolito na
stworzenie opisu wspdlnoty geocacheréw jako przykladu webplemie-
nia, ktérego nie wszyscy czlonkowie angazuja sie jednak w réwnej
mierze w spoleczno$¢ i ktérego nie wszyscy uczestnicy daza do spo-
tkan z innymi graczami w przestrzeni fizycznej. Ponizej prezentuje
bardziej rozwiniete podsumowanie wynikéw w kontekscie teorii
socjologicznych oraz pytan badawczych zadanych na poczatku pracy.

Swiat spoteczny geocacheréw

W $wietle teorii §wiatow spolecznych odkrywanie skrytek to
podstawowa aktywno$¢ podejmowana przez geocacherdéw. Ich
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zaktadanie jest natomiast bardzo istotnym dzialaniem wspoma-
gajacym, bez ktorego, co oczywiste, odnajdywanie ich nie byloby
mozliwe. Co wydaje sie naturalne, liczba graczy regularnie zaktada-
jacych skrytki jest mniejsza od tych, ktérzy ich szukaja. Zalozyciele

skrytek tworza je bez materialnego wynagrodzenia. Ich aktywno$¢

mogliby$my wiec okresli¢ mianem playbour, polaczenia pracy i za-
bawy. Christéle Boulaire oraz Bernard Cova méwig w tym konteks-
cie o kolektywnej kreatywnosci graczy (2013). Samo zapelnianie

mapy informacjami o skrytkach mozemy nazwa¢ w tej sytuacji

collective mappingiem.

Badani deklarowali, ze ich gtéwna motywacja do dziatania
i zakladania skrytek byta che¢ dzielenia si¢ z innymi informacjami
o miejscach atrakcyjnych przyrodniczo lub kulturowo. Dla wielu
geocacherow tym, co sklanialo ich do keszowania, byta che¢ po-
znania nowych miejsc i do$wiadczenia natury, oderwania od co-
dziennych spraw. Badani zdawali sie traktowac geocaching przede
wszystkim jako forme spedzania wolnego czasu, hobby i sprawia-
jacg rado$¢ zabawe. Z badan wynika takze, ze moze stanowi¢ on
réwniez sktadnik tozsamo$ci graczy. Swiadczy o tym to, ze potowa
ankietowanych poproszona o ,,autodefinicje siebie” (ztozona z serii
10 odpowiedzi na pytanie ,,kim jestes?”) uzyla sformulowania:
»jestem geocacherem”.

Geocaching przecina si¢ z tez z innymi §wiatami spotecznymi,
czasem wbrew woli geocacheréw — np. kiedy zachowaniem geo-
cachera szukajacego skrytki zainteresujg sie osoby spoza srodo-
wiska, zwykli przechodnie lub stuzby porzadkowe (co znacznie
utrudnia odkrycie kesza i naraza go na zniszczenie). Swiat geoca-
chingu przenika si¢ réwniez z codziennoscig samych graczy. Cho¢
przeznaczaja na swoje hobby specjalny czas, to zdarza sie, ze keszuja
takze przy okazji innych codziennych czynnosci, podrézy do pracy,
szkoly, w trakcie wycieczek. Geocacherzy, poza ta ostroznoscia
i unikaniem niewtajemniczonych ,,mugoli’, nie tworzg jednak spe-
cjalnych barier dla nowych graczy. Co wydaje si¢ naturalne, przez
calg spolecznos¢ odrzucane sg jednakze osoby psujace gre. Pewne
bariery dla nowicjuszy moga stanowi¢ geocacherski jezyk i aspekty
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techniczne, jak tez brak doswiadczenia w zakladaniu skrytek. Jesli
ktos juz dowie sie o geocachingu i zechce przytaczy¢ sie do zabawy,
nie zostanie (raczej) odrzucony. Jak pisal natomiast Maffesoli: ,,Ce-
cha plemienia jest wszak, ze wzmacniajac to, co bliskie (osoby lub
miejsca), ma ono tendencje do zamykania si¢ w sobie” (2008: 209).
Ten aspekt neoplemienno$ci nie pojawia si¢ wsrdd geocacherdw,
cho¢ z drugiej strony mozna powiedzieé, ze w mniejszych geo-
cacherskich grupach (np. bardziej profesjonalnych graczy) zdarzaja
sie czasem zamykajace tendencje (do powstawania swego rodzaju
miniplemion).

Cho¢ na pierwszy rzut oka srodowisko geocacheréw wydaje sie
spojne ideologicznie (w zakresie przekonan na temat tego, jakie
sa podstawy uprawiania geocachingu: czerpanie frajdy i przestrze-
ganie zasad), skupione wokot jednej pasji, ma mimo wszystko
kilka wewnetrznych, kontrowersyjnych tematow, ktére w teorii
$wiatow spotecznych nazywa si¢ arenami. Pewne kontrowersje
wigzaly sie np. z tym, jakiego dokfadnie sprzetu i jakich technik
powinien uzywac keszer czy w jakich miejscach wypada zaktada¢
skrytki, a w jakich nie. Zdarzalo sie takze, ze niektérzy mltodo-
ciani gracze nie rozumieli zasad gry lub specjalnie uprzykrzali
zycie innym uczestnikom zabawy, przez co dochodzito nieraz do
uszkodzenia skrytek albo nieodtozenia ich po znalezieniu na miej-
sce. Takie osoby, ktore ,,psuly gre”, automatycznie wylgczano z
definicji prawdziwych geocacheréw. Bywalo jednak, ze z podobna
opinig nieprawdziwych graczy musieli liczy¢ si¢ geocacherzy, kto-
rzy np. z powodu braku funduszy na zakup pojemnika na skrytke
byli oskarzani o nieprofesjonalizm. Dyskusja dotyczaca tego, jakie
narzedzia i metody powinien wykorzystywa¢ geocacher zaktada-
jacy skrytke, wydaje sie w badanym $rodowisku nierozstrzygnieta.
Z drugiej strony moi respondenci wydawali sie podchodzi¢ bardzo
tolerancyjnie do wszystkich graczy, pod warunkiem ze wywigzuja
sie oni z podstawowych powinnosci. Dla wszystkich wazne byto
czerpanie z gry frajdy.

W perspektywie globalnej $wiat spoteczny geocachingu pod-
lega przede wszystkim dwom procesom: powstawaniu lokalnych
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sub$wiatow i profesjonalizacji. Geocaching pojawil si¢ w Polsce
w wyniku globalizacji, ,,przyniesiony” do kraju przez jednego z za-
chodnich graczy. Gra szybko osadzila si¢ w lokalnym kontekscie,
zdobywajac serca rzeszy polskich geocacherow. W efekcie powstaty
regionalne odmiany geocachingu: www.opencaching.pl, polsko-
jezyczna strona www.geocaching.pl czy stowarzyszenia takie jak
Geocaching Malopolska i Geocaching Polska. Od momentu po-
wstania, jako zupelnie spontanicznej zabawy, geocaching ulegat
stopniowej profesjonalizacji, doskonaleniu uzywanych technik
keszowania i narzedzi. W naturalny sposob doprowadzito to do
rozwoju profesjonalnej branzy, specjalizujacej sie w produkcji
zwiazanych z nig gadzetow, przedmiotéw kolekcjonerskich, po-
jemnikow i dziennikow czy tzw. maskowan wykorzystywanych do
zakladania i ukrywania keszy. Najbardziej znaczacym przykladem
profesjonalizacji w $wiecie geocachingu pozostaje amerykanska or-
ganizacja Groundspeak (GS), zalozona i prowadzona poczatkowo
przez fanéw geocachingu, twércow serwisu www.geocaching.com.
Po niedlugim czasie funkcjonowania GS zamienito si¢ w zwykta
korporacje z siedzibg w Seattle, ktora utrzymuje systemy gry, apli-
kacje, strone internetowg oraz oferuje dodatkowe, skomercjali-
zowane produkty, jak np. platne konto Premium, dajace dostep
do pelnej funkcjonalnosci serwisu. Jest to przypadek typowej dla
poczatkéw WEB 2.0 komercjalizacji oddolnej, fanowskiej inicja-
tywy. Badani geocacherzy wyrazali raczej pozytywny stosunek do
firmy Groundspeak.

Sie¢ indywiduoéw czy wspélnota neo- lub webplemienna?

Geocacherzy sg srodowiskiem bardzo zréznicowanym pod wzgle-
dem klas i rél spotecznych, charakteréw. Jak wskazywali bowiem
sami badani, znajduja sie wsrod nich ,,zolnierze, ksieza, nauczy-
ciele”. Mozna jednak powiedzie¢, ze nie tylko wytworzyli oni na
bazie komunikacji wlasny $wiat spoteczny, ale stanowig rowniez
spoleczno$¢ polaczonych wspolna pasja indywidudw, jak okreslit
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to jeden z respondentdw. Geocacherzy rzeczywiscie rozpoznaja sie
po nickach, sg charakterystyczni. W tym sensie nie pasujg za bardzo

do definicji neoplemienia, ktdre opiera sie na dezindywiduacji. Jak
wynika z ankiety, ponad polowa 0s6b badanych miata jednak po-
czucie wigzi ze spolecznoscia geocacherska. Bylo ono deklarowane

(na poziomie ,raczej” lub ,,zdecydowanie”) przez 64,7% responden-
tow. Wydaje sig, ze poczucie to wynika z pewnego emocjonalnego

wspolodczuwania zwigzanego z dzieleniem si¢ miejscami i historia-
mi na ich temat. Gra, cho¢ moze toczy¢ si¢ bez fizycznej bliskosci

innych graczy, daje geocacherom poczucie uczestniczenia w $wiecie

spotecznym zarezerwowanym dla nielicznych, pewnej odrebnosci

od reszty, niewtajemniczonych ,,mugoli”. Mozemy moéwic tu o neo-
plemiennosci w wersji ,,light”, o wypelnieniu niektérych (ale nie

wszystkich) cech spotecznosci neoplemiennej i webplemienne;j.
Geocacherzy nie stanowia bowiem spolecznosci, w ktorej zatraca

sie jednostkowos¢, bywaja ,,indywiduami”, czasem toczg spory
o sposoby uprawiania gry, ,zrywajac” jednomyslno$¢, wydaja sie

skupiac na fascynacji znajomoscig tajemnicy, przygodzie, na checi

zdobywania interdyscyplinarnej wiedzy w trakcie szukania skrytek
czy uczestnictwa w wydarzeniach. Gracze nie wskazywali tez na

to, aby spotecznosciowy aspekt gry (,spotykanie innych graczy
robiacych to co ja”) byt dla nich szczegdlnie istotny. Z drugiej strony

ich gléwnymi celami sg rados¢ i czerpanie emocji z odkrywania

miejsc — na czym polega sedno tej zabawy i tworzenia wokdt niej

spolecznosci.

Estetyka wypracowana przez geocacheréw nie jest na tyle wy-
razna, aby pozwoli¢ na ich rozpoznanie w ttumie obcych ludzi
przez przypadkowego obserwatora. Dzieje sie tak rowniez dlate-
go, ze gracze ukrywaja sie¢ przed wzrokiem niewtajemniczonych,
ktorzy mogliby pokrzyzowa¢ im szyki i np. ukras¢ lub uszkodzi¢
skrytke. Sami geocacherzy potrafia jednak zidentyfikowa¢ innych
graczy albo na bazie rozpoznawalnych symboli (na koszulkach,
naklejkach), jezyka (w duzej mierze skladajacego sie z zapozyczen
oraz spolszczen anglojezycznych terminéw), albo tez specyficznego
zachowania, ktore moze polega¢ na kreceniu sie¢ wokdt skrytki
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w oczekiwaniu na podjecie jej z dala od wzroku ,,mugoli”. Jak okres-
lita to jedna z badanych, w ttumie geocacherzy nie majg ze sobg
wiele wspolnego, ale kiedy graja w gre, powstaje w nich poczucie
odrebnosci od reszty thumu.

Wzmocnienie poczucia wspolnoty, poza mozliwoscig czytania
cudzych opowiesci z odnalezienia skrytek i opiséw zalozonych
geocachy, moga stanowi¢ wspdlnotowe rytualy przywodzace na
mys$l zjawiska kultury daru i zasady wzajemnosci, opisane na przy-
kiadzie preliterackich plemion przez Marcela Maussa (1973). Taka
kultura daru opiera si¢ na osobach, ktére ofiarowujac dobra i ustugi
na rzecz rozwoju spotecznoéci, licza na ich odwzajemnienie przez
innych cztonkéw $rodowiska. Geocaching daje okazje do takiego
odwzajemnienia, gdy np. gracze, ktérzy odnalezli cudzg skrytke,
moga przypisac ja do ulubionych, przyznajac punkt FAV, aby do-
ceni¢ prace jej zatozyciela. We wpisach internetowych dotyczacych
skrytek geocacherzy czesto dzigkuja takze ich zalozycielom, wyko-
rzystujac sformutowanie: Thank’s For The Cache (w skrocie: TFTC),
jak i formulujgc dluzsze wpisy, ktdre wyrazajag wdzieczno$¢ za
zalozenie skrytki. Co wydaje si¢ wazne w kontek$cie samej zasady
wzajemnosci, jedna z badanych geocacherek wspominata takze,
ze czuje pewng powinno$¢ wobec wspolnoty, aby zalozy¢ wlasna
skrytke, poniewaz do tej pory jedynie je odnajdywata.

Okazje do zacie$nienia relacji stanowia tez wymiany przed-
miotéw, ktdre sg ukrywane w skrytkach. Zdaniem respondentéw
wymiana ta nie jest jednak zbyt istotna w przypadku zwyklych
przedmiotéw (takich jak np. zabawki z kinder niespodzianek, ktére
zdobywaja popularno$¢ gtéwnie wsrod dzieci keszeréw). Inaczej
jest w przypadku xWG i geocoindw, czyli przedmiotéw majacych
czesto znaczenie kolekcjonerskie. Keszerzy wymieniaja si¢ nimi
za posrednictwem skrytek, w trakcie przypadkowych spotkan czy
oficjalnych eventdw. Interesujace sg takze przedmioty trackowalne,
ktore geocacherzy maja za zadanie przenies¢ wspolnymi sitami, od
skrytki do skrytki, w okreslone miejsce na mapie $wiata. Tego typu
czynnosci moga przypominac rytuat Kula, ktéry - przypomnijmy -
polegal na wymianie prostych przedmiotéw w celu zaciesnienia
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wiezi miedzy wyspiarzami, a przy okazji stuzyl handlowi i wymia-
nie miedzy nimi réwniez informacji. W wypadku geocachingu
wymiana przedmiotow z nim zwiazanych nie jest jednak popularna
wsrod wszystkich grajacych i nie okreslam skali jej wystepowania,
a jedynie to, ze zachodzi ona w pewnym przypadkach.

Jako sieciowa i hybrydowa forma gry geocaching nie tylko daje
poczucie uczestniczenia w spotecznosci, ale stwarza tez okazje do
zawigzywania si¢ nowych, osobistych sieci relacji — w Internecie,
jakiw wyniku dazenia do spotkan w realnej przestrzeni. Okazja
do komunikacji, oprocz tej zaposredniczonej przez komputery
(poprzez www.geocaching.com lub np. Facebooka), stajq si¢ takze
przypadkowe spotkania z innymi geocacherami podczas wypraw
po skrytki oraz te intencjonalne, w postaci eventow, czyli oficjal-
nych spotkan dla geocacherdw, inicjowanych przez samych graczy
(ktdre w trakcie 2020 roku odbywaly si¢ jednak bardzo rzadko lub
nieoficjalnie, ze wzgledu na obostrzenia sanitarne). Celem takich
spotkan, oprocz samego faktu ,,bycia razem”, rozméw o wspélnej
pasji, byly rowniez poboczne aktywnosci czy handel. Z pewnoscig
od strony organizacji wlasnych dzialan geocacheréw mozemy
zakwalifikowac¢ jako sie¢ spolecznag, ktérej cztonkowie uzywaja
Internetu do koordynowania swoich aktywnos$ci w przestrzeni
fizyczne;j.

Nie wszyscy geocacherzy daza do ,,spotkan w realu’, co pozwala
tylko czesciowo zaklasyfikowa¢ ich jako forme webplemienia'”'.
Geocaching przede wszystkim wydaje sie wzmacnia¢ relacje juz
istniejace, np. w zwigzkach czy grupach znajomych (poprzez plano-
wane grupowe wycieczki po skrytki). Przez niektérych graczy bywa
on tez traktowany jako hobby uprawiane indywidualnie, w ktérym
spotkania z innymi keszerami sg jedynie dodatkiem. Jak wska-
zuje jednak badaczka Anna Nacher, wida¢, ze geocaching zostal

171 Przypomnijmy, ze webplemie to spoleczno$¢ oséb, ktore dzialajg w sieci,
ale dgza rowniez do spotkan twarzg w twarz. Osoby te taczg zaintereso-
wania i warto$ci, maja wlasng estetyke, rytualy. Webplemie nie angazuje
jednak calego zycia swoich czltonkéw (Pigla 2012).
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zaprojektowany jako przestrzen wspdlnotowa, o czym $wiadcza
»hie tylko fora, imprezy i grupy zawiazujace si¢ wokot gry, ale tak-
ze podstawowe reguly: zwyczaj dbania o kesze tak, by nie ulegly
zniszczeniu, a przede wszystkim pozostawianie wpiséw dla kolej-
nych uzytkownikéw o znalezionych «skarbach»” (2012: 125-126).
Niemniej z przeprowadzonych przeze mnie badan wynika, ze geo-
caching nie angazowal calego zycia spolecznego i psychicznego
graczy, a wiec jest on tylko jedng z tozsamosci, w ktdrg angazuja
sie grajacy. Oznacza to, jak wspominalem w czgsci teoretycznej za
Maffesolim, ze kazdy geocacher ,,moze [...] jednocze$nie, w bardzo
krétkim czasie, wkroczy¢ na inne terytorium, do innego plemienia,
w inng ideologi¢” (2008: 215).

W $rodowisku geocacheréw obserwowalna byta takze pewna
strukturacja (por. Giddens 2009: 97-102) niektorych keszeréw
posiadajacych wigksze doswiadczenie i rozpoznawalno$¢ (bazujaca
na rozpoznawalnosci czy ,,celebryckosci”), a czasem spelniajacych
sie w roli lokalnych lideréw, zaktadajacych ciekawe skrytki i orga-
nizujacych wydarzenia. Od tej naturalnej ,,hierarchii” i indywidu-
alizmu silniejsze wydaje si¢ jednak wsrod geocacherdéw poczucie
wiezi, co stwierdzali rowniez w badaniu ankietowym sami gracze.
Wyrazalo si¢ ono w poczuciu pewnej grupowej solidarnosci, kto-
rej przykladem byly przywolywane przez geocacheréw sytuacje
wzajemnej pomocy (np. zbidrek charytatywnych dla cztonkéow
spolecznosci) oraz oferty czy prosby o pomoc dotyczace samej gry
w grupach dyskusyjnych na portalu Facebook.

Z pewnoscig wiec wokot zabawy w geocaching tworzy sie intere-
sujacy i zlozony $wiat spoleczny, ktdérego czlonkowie maja niektore
cechy neo- czy tez webplemienia, ale nie wszystkie z nich. Niemozli-
we jest zakwalifikowanie wszystkich geocacheréw jako spolecznosci
neoplemiennej, lecz okreslenie neo- czy webplemiona mozemy
zastosowaé w stosunku do niektérych mniejszych, lokalnych spo-
tecznosci (np. spotecznos¢ krakowska pod taka definicje zdaje sie
podpadac). Wirod gtéwnych osrodkow keszerskich na terenie
Matopolski wymieniano miedzy innymi Krakéw, Tarnéw czy Nowy
Sacz. Mozemy mowi¢ w tym kontek$cie rowniez o glokalizacji
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globalnych trendéw (por. Castells 2013: 36-37) — osadzeniu geo-
cachingu w lokalnych kontekstach.

Przestrzen jak plansza do gry

Geocaching sprawia, ze przestrzen naokolo grajacych zamienia si¢
w plansze do gry. W efekcie tego zmienia si¢ takze jego postrzega-
nie przestrzeni fizycznej naokolo, ktdra to przestrzen na kazdym
kroku kryje przed nim jakie§ wyzwania, znaczenia, zagadki - co
mozna oddaé w trzech stowach: skrytki do odnalezienia. Wedtug
relacji graczy zdarza si¢ rowniez, ze geocaching zmienia to, w jaki
sposob poruszaja si¢ po przestrzeni - idg tam, gdzie normalnie nie
postawiliby nogi. Odnalezienie skrytki niejednokrotnie wiaze si¢
przy tym z wysitkiem fizycznym (moze si¢ ona znajdowaé np. na
gorskim szlaku), jak i umystowym (odnalezienie skrytki moze
wymagac rozwigzania zagadKki, ktora prowadzi do jej wspotrzed-
nych GPS).

Geocaching to tez okazja do edukacji przez zabawe i nauki
o wlasnym regionie dla zaktadajacego skrytke oraz szansa dla
znalazcow skrytek na odwiedzenie nieeksponowanych, ukrytych
przestrzeni turystycznych. Geocacherzy tworzyli np. turystyczne
szlaki, wskazywali interesujace punkty na mapie zwigzane z histo-
rycznymi wydarzeniami lub popkultura. Z tego wzgledu mozemy
traktowac geocaching jako forme oddolnego tworzenia miejsc nie
tylko poprzez ich fizyczne przeksztalcanie (zostawienie fizycznego
$ladu), ale rowniez przypisanie im okreslonego znaczenia sym-
bolicznego. Takiego, ktdre nie figuruje w lokalnym przewodniku
turystycznym. Gracze odwiedzajacy takie miejsca czujg si¢ wyjat-
kowo, uzyskujac dostep do ukrytego $wiata znaczen. Zalozyciele
skrytek to natomiast swoisci prosumenci, ktdrzy moga wykazac sie
kreatywno$cig poprzez opisanie miejsca w listingu, przygotowanie
jego maskowania i pomystowe ulokowanie w przestrzeni.
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Archaizmy i nowoczesne technologie

Cho¢ dzialania podejmowane przez geocacheréw maja gtéwnie
ludyczny charakter, co oznacza, ze ich celem jest rozrywka, czer-
panie emocji z zabawy, to jednoczesnie wpisane s3 one w realia
(po)nowoczesnosci. Przyktadowo niektérzy gracze przypisywali
geocachingowi specjalne walory oraz wskazywali na pewne okres-
lone korzysci, jakie im on przynosi: pozwala poznawa¢ nowe miej-
sca i ludzi, spedzi¢ aktywnie i zdrowo czas. Mozna zalozy¢, ze
badani legitymizuja i racjonalizujg dzialanie, ktére na zewnatrz,
w kontek$cie nowoczesnego przymusu uzytecznoéci, moze by¢
po prostu niezrozumiale czy tez ,,dziecinne” Za sprawg serwisu
www.project-gc pojawily sie w geocachingu statystyki pozwalajace
na przeliczenie geocacherskich dziatan na bardziej zrozumiate
i wymierne liczby (np. odwiedzonych krajow). Statystyki sprawia-
ja rowniez, ze gracze moga kwantyfikowa¢ swoja rzeczywisto$é
(przeliczac ja na wartosci), aby zmierzy¢ swoja efektywnos¢. Idzie
to w parze z zyciem w cigglym niedoczasie, ktore wywiera presje
na to, aby konsumowac jak najwigcej i jak najszybciej. Tym samym
geocacherzy starajg sie odnalez¢ jak najwiecej skrytek w jak naj-
krétszym czasie. I cho¢ zapewne wciaz moga czerpac frajde z takich
szybkich eskapad, znamienny wydaje si¢ uzywany przez niekto-
rych termin ,,czyszczenia” danego terytorium ze skrytek. Kojarzy
sie on bowiem z obowigzkiem lub pracg, a niekoniecznie dobra
zabawa. W ten sam sposob geocaching staje si¢ takze okazja do
kolekcjonowania i kwantyfikacji odwiedzonych na $wiecie miejsc.
Wydaje sie réwniez, ze wraz z pojawieniem si¢ statystyk geocaching
bedacy nieskomplikowang zabawg bardziej upodobnit si¢ do gry.
Dzieki statystykom latwiej jest odréznic ,,graczy niedzielnych” od
tych z diugim stazem. Moga oni tez rywalizowa¢ ze sobg o palme
pierwszenstwa. Ciekawym przyktadem tej rywalizacji jest wal-
ka o tzw. FTF-y, czyli tytul pierwszego znalazcy nowych skrytek.
Ciemna strong tej grywalizacji moze by¢ napiecie miedzy graczami
wynikajace z checi ,,bycia pierwszym” W efekcie tego zdarzajq sie
przypadki, kiedy pozycja w rankingu staje si¢ wazniejsza od bycia
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fair wobec siebie i spotecznosci graczy. Przykladem takich oszustw
jest np. odhaczanie w Internecie skrytek nigdy nieodwiedzonych
fizycznie.

Interesujace przyklady obrazujace wpisanie geocachingu
w ramy (pdznej) nowoczesnosci i spoleczenstwa ryzyka to orga-
nizowane przez geocacheréw wydarzenia CITO (Cache in Trash
out), ktore czesto polegaja na sprzataniu wybranego terytorium
z zalegajacych na nim $mieci. Wpisujg si¢ one we wspdtczesny
trend ochrony $rodowiska, ktory jest rOwniez wspierany centralnie,
przez firme Groundspeak. W tym sensie geocaching wydaje si¢ in-
teresujacym przejawem ponowoczesnego pofaczenia archaizméw
z rozwojem technologicznym oraz tego, co Maftesoli nazywat
apetytem na zycie.

Trzeba zauwazy¢, ze ,,poszukiwaczy skarbow” nie powstrzymata
nawet pandemia COVID-19, cho¢ w wyrazny sposéb wplyneta na
mozliwo$¢ organizowania przez nich spotkan w wiekszym gro-
nie, twarza w twarz. Zaréwno globalne, jak i polskie statystyki
pokazuja jednak zwigkszajaca si¢ z roku na rok liczbe graczy. By¢
moze niestabngca popularnos¢ geocachingu to kolejny przyklad
tego, w jaki sposdb lokalne, ludyczne dziatanie pozwala mierzy¢
sie z globalnymi wyzwaniami wspotczesnosci.

Na zakonczenie...

Podjety w niniejszej pracy temat badawczy moze z pozoru wydawac
sie bardzo niszowy i oderwany od codziennosci, jesli chodzi o moz-
liwo$¢ poréwnan czy generalizowania wyciagnietych zen wnioskow
na inne srodowiska. Geocaching stanowi tylko jeden z wielu prze-
jawow wspolczesnych iludycznych, dynamicznie rozwijajacych sie
praktyk kulturowych opartych na technologii. Wierze, ze niniejsza
praca okazala sie dla czytelnika ciekawa jako nie tylko antropolo-
giczne i socjologiczne studium $wiata spotecznego geocacheréw
oraz forma ,empirycznej pozywki’, ale i szerzej: jako lustro,
w ktérym moze przegladna¢ si¢ wspolczesne spoleczenstwo sieci.
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Mam réwniez nadzieje, ze za takowe zwierciadlo poczytaja ja sami
geocacherzy i geocacherki, ktorych zachecam do podawania dalej
tej publikacji, niczym geocacherskiego trackable.

X%
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172 Haslo to parafraza cytatu z recenzji magazynu ,Iime’, ktéry widnial na
oktadkach pierwszego polskiego wydania serii ksiazek o Harrym Potterze:
https://time.com/4833712/harry-potter-enchants/ (dostep: 09.03.2021).
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Atrybuty - opcjonalne oznaczenia kesza okreslane przez wlasciciela
w celu ulatwienia przygotowania do poszukiwan lub przyblizenia
potencjalnym znalazcom otoczenia wokol kesza. Przykladowe
atrybuty: dostepny parking, wymagany sprzet wspinaczkowy, wy-
magana latarka UV.

Checker - automatyczny program, ktory weryfikuje poprawnos¢
rozwigzania zagadki prowadzgcej do skrytki (wspotrzedne) lub
takiej, ktdra pozwala na jej zalogowanie.

CITO - Cache-in, Trash-out, specjalny rodzaj skrytki typu wyda-
rzenie, ktére polega np. na sprzataniu $mieci na wybranym terenie
(lub innym dziataniu dotyczacym ochrony srodowiska).

FP, Favourite point, ulubione - punkt przydzielany keszowi przez
uzytkownika Premium.

FTE, First to Find - pierwsze, po jego publikacji, znalezienie da-
nego kesza i odnotowanie.

Geocaching - miedzynarodowa gra terenowa polegajaca na poszu-
kiwaniu tzw. skrytek (keszy) ukrytych przez innych uzytkownikdw,
z uzyciem odbiornikéw GPS.

173 Slowniczek zostal opracowany dzigki zyczliwosci respondentow Ki
i M2. Oficjalny stownik geocachingu jest réwniez dostepny na stronie
www.geocaching.com: https://www.geocaching.com/about/glossary.
aspx (dostep: 09.03.2021).
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Kesz, cache, geocache - skrytka ukryta przez zalozyciela w celu
umozliwienia szukania jej przez innych graczy.

Keszer, geocacher - uczestnik zabawy; moze zaréwno chowac, jak
i odnajdywac skrytki.

Kod kesza - unikatowy kod przydzielany losowo, jednoznacznie
identyfikujacy kesza.

Kordy - wspdtrzedne GPS danej skrytki.
Log - wpis do fizycznego (i wirtualnego) logbooka.

Logbook - fizyczny (i wirtualny) dziennik znajdujacy si¢ w kazdym
keszu (i trackablu).

Logowanie skrytki - dokonanie wpisu w logbooku lub w Internecie
(www.geocaching.com).

Mugole - okreslenie oznaczajace osoby niewtajemniczone w geo-
caching.

Opis kesza / listing — wszystkie informacje, ktdre sa niezbedne
do tego, by znalez¢ kesza, dostgpne jako podstrona serwisu www.
geocaching.com; opcjonalnie — wszelkie informacje, jakie wlasciciel
kesza chce przekaza¢ poszukiwaczom.

Owner - zalozyciel i wlasciciel skrytki.
Podja¢ kesza - zdoby¢ skrytke.
Podpowiedz / hint - opcjonalne pole informacji, ktére moze po-

dejrze¢ poszukiwacz, zawierajace podpowiedz pomagajaca znalez¢
kesza (od angielskiego stowa hint — wskazowka).
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Poziom terenu - ocena trudnosci fizycznego dotarcia na miejsce
ukrycia kesza, w dziewieciostopniowej skali.

Poziom trudnosci — ocena trudno$ci wyzwania umystowego
zwigzanego ze znalezieniem kesza (moze odnosi¢ si¢ do trudno-
$ci rozwigzania zagadki), w dziewigciostopniowej skali (5 stopni
z potéwkami).

Premium - platny status uzytkownika, ktéry ma dostep do do-
datkowych funkgcji serwisu (przyznawanie FP, kesze o statusie
Premium).

Rozmiar kesza - rozmiar pojemnika, ktory jest keszem. Typy roz-
miardéw: mikro, maly, normalny, duzy, inny.

Souvenir / sprawno$¢ — wirtualna odznaka, ktéra okazjonalnie
moze zdoby¢ keszer spelniajacy wymagane warunki.

Spoiler - zepsucie rozwigzania zagadki zwigzanej z odkryciem
skrytki (np. poprzez publikacje zdjecia z jej dokladng lokalizacja
lub wskazoéwek tekstowych).

TFTC - Thank’s For The Cache, czyli zwyczajowe podzigkowanie
za kesz zamieszczane w logu przez znalazce.

Trackable - tzw. przedmioty podrozne, ktore wlasciciel umieszcza
w dowolnym keszu, a inni gracze moga przenosi¢ je do innych
skrytek, ale nie przywlaszczac.

Typy keszy - tradycyjny (na podanych wspoétrzednych), nieznany
(zagadka; wspodlrzedne nalezy w jaki$ sposob odnalez¢ i dodaé
waypoint finalny), multi (wieloetapowy), wirtualny (bez pojemnika,
ale moze posiada¢ waypointy do odwiedzenia), wydarzenie / event
(réwniez bez fizycznego pojemnika, ale jako punkt na mapie).
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Typy logow dla skrytek — znaleziony, nieznaleziony, zarchiwizo-
wany, opublikowany, wytaczony (chwilowo niedostepny), wymaga
przegladu (wymagajacy uwagi zatozyciela), przeglad (informacyj-
ny o wykonaniu przegladu przez zatozyciela), notatka, wymaga
archiwizacji (zbyt dlugo nieaktywny / niezgodny z regulaminem).

Typy logow dla trackabli - zabrany (z kesza; po zabraniu przebywa
u keszera), odtozony (lezy w keszu).

Waypoint - dodatkowy punkt odniesienia na drodze do skrytki
(do odwiedzenia lub finalny).

Wymiana - proces polegajacy na zabraniu czegos z kesza i wlozeniu
czego$ w zamian (w skrytkach znajduja sie czasem przedmioty na

wymiane).
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